Projekt

UCHWALA NR. ........ccuuuueeeee.
RADY MIASTA GDYNI
Z dnia ...ceeeeeeeeeeennnn 2021 r

w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy zdnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym
(tj. Dz. U. 2020 poz.713, 1378) oraz art.37a ust.] ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2021 poz. 741, 784), w celu zachowania i ksztaltowania tadu
przestrzennego, ochrony i wzmocnienia poczucia tozsamosci miasta, poprawy wizerunku miasta poprzez
przeciwdzialanie negatywnym zjawiskom degradacji przestrzeni miasta oraz ochrony krajobrazu kulturowego
poprzez opracowanie zasad prawa miejscowego Rada Miasta uchwala, co nastepuje:

Rozdzial 1.
Przepisy ogdlne

§ 1. 1. Uchwala okresla, obowiazujace na terenie Miasta Gdyni, zasady i warunki sytuowania obiektow
malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych iogrodzen oraz ich gabaryty, standardy
jakosciowe i rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Postanowienia uchwaty nie maja zastosowania do:

1) tablic i urzadzen przeznaczonych na cele informacyjne rad dzielnic, inicjatyw lokalnych, promocji wydarzen
miejskich;
2) tablic informacyjnych uregulowanych odrgbnymi przepisami prawa;

3) elementéw Systemu Identyfikacji Miejskiej, w tym elementéw sytuowanych w ramach szlakéw promocyjno-
turystycznych;

4) systemu flag miejskich.
§ 2. 1. llekro¢ w uchwale jest mowa o:

1) banerze - nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa winylowa lub wykonang z innego migkkiego materiatu,
osadzong na konstrukcji lub bezposrednio na ogrodzeniu, balustradzie, itp.;

2) centrum handlowym - nalezy przez to rozumie¢ zesp6t budynkow wielkopowierzchniowych kilku lub jednego
przedsigbiorstwa handlowego (hipermarket), zintegrowany funkcjonalnie pod wzgledem komunikacyjnym,
z dodatkowymi uslugami (pasaze handlowe);

3) elewacji - nalezy przez to rozumie¢ zewngtrzng powierzchni¢ Sciany budynku ze wszystkimi znajdujacymi si¢
na niej elementami; elewacje okresla si¢ zgodnie z ich potozeniem wzgledem ulicy: frontowa, tylna, boczna;
elewacja frontowa to elewacja od strony ulicy, zazwyczaj z gldwnym wejsciem, pelnigca najbardziej
reprezentacyjng funkcje;

4) gablocie ekspozycyjnej - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci przeziernej szafki, stuzace
do wystawiania eksponatow oraz zamieszczania reklamy lub informacji o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m?
(zazwyczaj w ekspozycji pionowej), tj. urzadzenie reklamowe stuzace do zamieszczania plakatow, w tym
przewijanych plakatéw oraz elektronicznych plakatéw, o standardowym wymiarze powierzchni ekspozycyjnej
1,2 m x 1,8 m, w tym na przyktad City Light Poster (CLP);

5) galerii handlowej - nalezy przez to rozumie¢ budynek wielkopowierzchniowy lub zespot takich budynkow
integrujacy dziatalno$¢ handlowa, ustugowsa, gastronomiczna irozrywkowa wielu podmiotéw, stanowiacy
cato$¢ prowadzong pod jedng marka, przystosowany do kompleksowej obstugi klientow;
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6) istotnych elementach wystroju architektonicznego - nalezy przez to rozumie¢ detale i elementy architektoniczne
charakterystyczne dla okre$lonego stylu architektonicznego iformy elewacji budynku, w szczegdlnos$ci
boniowania, lizeny, pilastry, gzymsy, portale, zlobienia, attyki, cokoly, balustrady, szlachetne wyprawy
elewacyjne, oktadziny kamienne, ceglane itp., rytm oraz form¢ okien i drzwi;

7) kolorystyce monochromatycznej - nalezy przez to rozumie¢ zastosowanie réoznych odcieni jednego koloru;
przyktadem takiej kolorystyki jest wykorzystanie trzech odcieni szaro$ci;

8) meblach miejskich - nalezy przez to rozumie¢ niewielkie obiekty matej architektury dostepne w przestrzeni
publicznej, takie jak: tawki, wiaty przystankowe, stojaki rowerowe, donice, przysiadaki, kosze na $mieci,
automaty sprzedazowe i ustugowe, kraty ochronne wokoét drzew, ograniczniki, donice, itp.;

9) obszarze skrzyzowania - oznacza to teren, wyznaczony w przekroju podtuznym drogi, gdy:

a) wlot lub wylot drog objetych skrzyzowaniem, okreslonych suma urzadzen i instalacji wchodzacych w ich
sktad, nie posiadajacych Zzadnego dodatkowego pasa ruchu stuzacego kumulacji i zwalnianiu ruchu,
punktem znajdujacym si¢ wodlegtosci 50m od najdalej wysunictego wobec miejsca
przecigcia/potaczenia drog punktu zmiany parametrow krawedzi jezdni w postaci jej zaokraglenia albo
przecigcia. Przy czym, o ile skrzyzowanie to posiada wyspe¢ kanalizujaca ruch, odlegtos¢ 50 m liczona
jest od zakonczenia tej wyspy zewnetrznego wobec miejsca przecigcia/potaczenia drog,

b) wlot lub wylot drog objetych skrzyzowaniem, okreslonych suma urzadzen i instalacji wchodzacych w ich
sktad, posiada dodatkowy pas ruchu stuzacy kumulacji i zwalnianiu ruchu, punktem poczatkowym tego
pasa najdalej wysunigtym wobec miejsca przecigcia/potaczenia drog,

- za§ w przekroju poprzecznym, obustronng odlegto$§¢ 35 m od najdalej wysunigtych krawedzi jezdni
pomiedzy punktami skrajnymi wyznaczajgcymi przekroj podtuznys;

10) ogrodku gastronomicznym - nalezy przez to rozumie¢ miejsce wyodrebnione z przestrzeni miejskie;j,
z tymczasowym zagospodarowaniem zawierajagcym niezb¢dne wyposazenie dla prowadzonej dzialalnosci
gastronomicznej, niezwigzane z gruntem (np. stoliki, siedziska, parasole, lekka forma ogrodzen, podesty,
kwietniki, donice, itp.);

11) pylonie - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace pionowe urzadzenie reklamowe niebgdace masztem lub grupa
masztOw o wysoko$ci nieprzekraczajacej 8 m, promujace szyldy jednej lub wielu firm wilo$ci
nieprzekraczajacej dwunastu, czesto w formie wymiennych paneli lub w formie cennika;

12) stojaku promocyjno-informacyjnym - nalezy przez to rozumie¢ niezwigzany z gruntem stojak reklamowy, typu
potykacz, winder, itp. wystawiany w ciggach pieszych, reklamujacy punkty sprzedazy, promocje czy ustugi lub
stuzacy jako menu;

13) reklamie okoliczno$ciowej - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe sytuowane
maksymalnie 2 tygodnie przed wydarzeniem okoliczno$ciowym oraz maksymalnie 3 dni po wydarzeniu
okoliczno$ciowym  z wytaczeniem reklam okoliczno$ciowych promujacych  wydarzenia o randze
migdzynarodowej, dla ktorych nie okresla si¢ ograniczen czasowych ekspozycji przed wydarzeniem; nie jest
reklamg okoliczno$ciowa dekoracja $wigteczna w postaci 0zdob, choinek, itp. jednakze bez elementow
promujacych miejsce, towar lub ustuge;

14) skrzyzowaniu drog - oznacza to:
a) przeciecie si¢ lub potaczenie drog na jednym poziomie — skrzyzowanie jednopoziomowe,

b) krzyzowanie si¢ lub potaczenie drog na roznych poziomach, zapewniajace peilng lub czgSciows
mozliwos¢ wyboru kierunku jazdy (wezet drogowy), albo krzyzowanie si¢ drog na roznych poziomach,
uniemozliwiajace wybor kierunku jazdy (przejazd drogowy) — skrzyzowanie wielopoziomowe,

¢) przeciecie si¢ drogi z linig kolejowa na jednym poziomie (przejazd drogowy);

15) stup ogloszeniowy - nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe nieprzekraczajace wysokoscia
4 m o przekroju pozbawionym katow;

16) systemie flag miejskich - rozumie si¢ przez to niekomercyjny system ekspozycji flag stanowiacy wiasnosc¢
Gminy Miasta Gdyni, zarzadzany i eksploatowany przez Gming lub jednostke gminy, w tym przez spotke
komunalng nalezaca do Gminy, ktérego powierzchnie ekspozycyjne nie podlegaja sprzedazy;
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17) Systemie Identyfikacji Miejskiej (w skrocie SIM) - nalezy przez to rozumie¢ system jednolitych pod
wzgledem wizualnym, architektonicznym i konstrukcyjnym nosnikéw przekazujacych informacje o charakterze
miejskim, obejmujacy miedzy innymi: nazwy ulic, adresy, kierunkowskazy dla ruchu pieszego
i samochodowego, mapy, plany najblizszej okolicy, schematy komunikacyjne, rozktady jazdy, informacje
turystyczne, informacje historyczne, przyrodnicze, malowane informacje adresowe na budynkach, informacje
o wydarzeniach miejskich oraz o partnerach tych wydarzen, witacze;

18) systemie informacji kierunkowej komercyjnej - nalezy przez to rozumie¢ system tablic kierunkowych
doprowadzajacych do ustug hotelarskich, aptek catodobowych i ustug weterynaryjnych catlodobowych;

19) sytuowaniu pogarszajacym wegetacj¢ roslin - nalezy przez to rozumiec:

a) lokalizowanie obiektow w miejscach, w ktorych spowoduje to konieczno$¢ przycinania (ograniczania we
wszystkich wymiarach) koron drzew przyulicznych (w tym projektowanych w przysztosci) — szczegdlnie
w strefie A, rosnacych na terenach publicznie dostepnych zieleni oraz w lasach komunalnych,

b) lokalizowanie obiektéw w odleglosci mniejszej niz 1 m od rzutdéw i obryséw koron drzew przyulicznych,
rosnacych na terenach publicznie dostepnej zieleni oraz w lasach komunalnych,

c) lokalizowanie obiektow w odleglosci mniejszej niz 1 m od obrysow zywoplotéw 1ipojedynczych
krzewow przyulicznych oraz rosngcych na terenach zieleni publicznie dostepnych;

20) §lepej Scianie - nalezy przez to rozumie¢ elewacje boczng pozbawiong okien, drzwi, elementdw wystroju
architektonicznego i dobudowek;

21) tablicy ofertowej - nalezy przez to rozumie¢ szczeg6lny rodzaj tablicy reklamowej eksponowanej w witrynie
od wewnatrz lokalu, o powierzchni ekspozycyjnej do 1 m? bedacej informacja o ustlugach w miejscu
prowadzenia dziatalnosci, a nie bgdacg szyldem;

22) tablicy wyborczej - nalezy przez to rozumie¢ wolnostojaca konstrukcje lub miejsce wskazane przeznaczone do
bezptatnego umieszczania na niej materiatdw i1 obwieszczen wyborczych, referendalnych lub materiatow
wyborczych kandydatow sytuowana lub wskazang przez Prezydenta Miasta Gdyni na potrzeby kampanii
wyborczych i referendalnych;

23) totemie - nalezy przez to rozumie¢ waski stup nieprzekraczajacy trzykrotnosci wysokosci budynku, ktérego
dominant¢ reklamowa stanowi nie wyzszy jednak niz 15 m, zwienczony jednym szyldem;

24) wydarzeniu okoliczno$ciowym - nalezy przez to rozumie¢ wydarzenia: kulturalne, sportowe, spoleczne,
religijne, jubileuszowe, szkolne lub targowe odbywajace si¢ na obszarze miasta;

25) zespole systemowym - nalezy przez to rozumie¢ kompozycje kilku no$nikéw reklamowych za wyjatkiem
baneréw i tablic wymienionych w §15 ust. 9, ktéra tworzy spojng cato$¢ promujaca wylacznie dziatalnosc
prowadzong na tym terenie usytuowang na nim lub na terenie sgsiednim, przez ktory przebiega jedyna
komunikacja do promowanego obiektu np. maszty flagowe, totemy, pylony. Dotyczy to réwniez punktow
gastronomicznych prowadzonych w linii elewacji budynkow przeznaczonych dla ruchu kotowego. Dopuszcza
si¢ zespoty systemowe promujace jedynie nazwy i symbole wiasnej marki.

2. Pojecia: obszar przestrzeni publicznej, reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld,
krajobraz, obiekt matej architektury, budynek, budowa, remont - okreslaja wlasciwe przepisy.

§ 3. 1. Dla potrzeb okres$lenia zasad iwarunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen ustala si¢ podziat obszaru Miasta na strefy:

1) strefie A zaostrzonego rygoru wizualnego obejmuje:

a) centralny obszar Miasta przylegly do brzegu Zatoki Gdanskiej o szerokosci ok. 2,5 km, ktérego granice
przebiegaja od granicy z Sopotem wzdluz granicy strefy ochrony krajobrazu Zespolu Ruralistyczno-
kuracyjnego Ortlowo w Gdyni do przecigcia z torami kolejowymi, dalej wzdtuz osi torow kolejowych do
Alei Pitsudskiego, nastepnie wzdtuz ulic: Slaskiej, Morskiej do wysokosci stacji SKM Gdynia Stocznia,
dalej lewa pierzeja do skrzyzowania z ulica Grabowo, wiaczajac obszar Zespotu Budynkow Dawnej
Szkoty Morskiej, a nastgpnie powracajac prawa strong ulicy Morskiej, do przejscia nad torowiskiem
SKM Gdynia Stocznia do ul. Janka Wisniewskiego, dalej wzdhuz Janka Wisniewskiego do skrzyzowania
z ul. Polskg, nastepnie do nabrzeza Basenu IV im. Marsz. Jozefa Pitsudskiego; strefa obejmuje obszar
ulic granicznych wraz z przylegltymi nieruchomos$ciami wzdtuz tych ulic;
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b) obszary ochrony dziedzictwa kulturowego - zespotow przestrzennych (budynkéw lub ich otoczenia)
wpisanych do rejestru zabytkow znajdujace si¢ poza obszarem opisanym w lit. a;

2) strefa B rygoru wizualnego obejmuje pozostaly obszar miasta.

2. Granice stref przedstawiono na mapie stanowigcej zatagcznik nr 1 bedacy integralng czescig graficzng
do niniejszej uchwaty.

Rozdzial 2.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz
rodzaje materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 4. 1. Obiekty malej architektury, jako elementy wyposazenia Miasta, sa funkcjonalnym uzupeieniem
przestrzeni publicznych, korespondujacym z architekturg i otoczeniem. Ich forma, kolory oraz zastosowane
materiaty muszg by¢ jednolite dla obszaréw tworzacych integralna catosc.

2. Ochrong obiektow matej architektury bedacych zabytkowymi elementami zagospodarowania terenu
regulujg odrgbne przepisy.

§ 5. 1. Meble migjskie, o ile sytuowane sg przy glownych arteriach Miasta, w strefach reprezentacyjnych
Miasta, w strefach o charakterystycznej, indywidualnej, historycznej tradycji oraz w obregbie skwerow i placow
muszg by¢ ujednolicone materialowo, kolorystycznie i stylistycznie oraz w zakresie zastosowanej formy.

2. Ustala si¢ nastepujaca kolorystyke metalowych elementoéw mebli miejskich:

1) dla mebli znajdujacych si¢ w pasie drogi i w terenie zabudowy - RAL 7012, a w przypadku zastosowania stali
nierdzewnej kolorystyka wynikajaca z zastosowanego materiatu;

2) dla mebli na terenach parkdéw i duzych zielencow o powierzchni powyzej 500 m? - RAL 7016.

3. Dopuszcza si¢ indywidualne projekty matej architektury bedace zaprojektowanym elementem szlakow
1 infrastruktury rowerowej oraz turystycznej, w tym migdzynarodowych.

4. Mata architektura na obszarach lesnych, w szczego6lnos$ci: wiaty lesne, piknikowe, zadaszenia, miejsca
odpoczynku, miejsca pamigci, kapliczki musza by¢ projektowane w sposdob minimalistyczny, lecz
z zachowaniem cech charakterystycznych dla regionu, tj.:

1) forma takich obiektéw powinna by¢ nowoczesna, lecz nawigzujaca do dziedzictwa kulturowego regionu
Pomorza;

2) elementy zagospodarowania matlg architekturg obszarow lesnych, w tym ciaggéw komunikacyjnych, musza by¢
ujednolicone stylistycznie i materialowo oraz subtelnie wpisywac si¢ w kontekst przestrzenny i przyrodniczy;

3) materiaty z jakich powinny by¢ wykonane elementy malej architektury, to przede wszystkim kamien, rodzime
gatunki drewna w naturalnym wybarwieniu; stal ibeton powinny by¢ stosowane w niezbednej ilosci,
w proporcji do pozostalych materiatow.

5. Zakazuje si¢ lokalizowania reklam na meblach miejskich, z wyjatkiem informacji o producencie lub
sponsorze - 0 powierzchni nie wigkszej niz 0,02 m?-z wylaczeniem wiat przystankowych.

6. Stojaki rowerowe, sytuowane w przestrzeniach publicznych Miasta, powinny by¢ wykonane ze stali
nierdzewnej, z zachowaniem jej naturalnej kolorystyki, w ksztatcie odwroconej litery U lub w ksztalcie trapezu.

7. Wiaty $mietnikowe 1 altany Smietnikowe muszg spelniac¢ nastgpujgce wymagania:

1) powinny by¢ wykonane w konstrukcji stalowej lub aluminiowej malowane na kolor - RAL 7012, ze §cianami
ostonowymi z przeziernej blachy lub krat z malym oczkiem i ptyt cementowo-drzazgowych jako wypekienie
w kolorze RAL 7038; dach ptaski w kolorystyce - RAL 7012;

2) dopuszcza si¢ wiaty murowane, atakze indywidualne projekty dostosowane architektonicznie, plastycznie
i materiatowo do istniejacej zabudowy;

3) wiaty $mietnikowe towarzyszace budynkom, ogrodzeniom lub obiektom zabytkowym i historycznym, forma
i kolorystyka musza nawigzywac do historycznej zabudowy nieruchomosci.
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8. Wiaty przystankowe stosowane na terenie calego Miasta musza mie¢ jednolita formg o prostej,
maksymalnie transparentnej, lekkiej wizualnie konstrukcji, wtapiajacej si¢ w kontekst przestrzenny. Dopuszcza
si¢ na wiatach przystankowych gabloty ekspozycyjne jako zintegrowang czgs¢ konstrukeji, z wykluczeniem
przestaniania wiaty od strony najazdowej; gabloty przystankowe nie bedace wiatami musza spelnia¢ wymogi
wskazane w zdaniu pierwszym.

9. Zakazuje si¢ lokalizowania obiektow matej architektury w postaci automatéw przechowujacych
przesyitki, przekraczajacych 9 m dlugosci, 2,30 m wysokosci 10,8 m glebokosci, sprzedazowych i innych
ustugowych na tle elewacji frontowych budynkéw mieszkalnych i mieszkalno-ustugowych oraz wzdtuz ulic.
Obiekty takie kolorystyka swoja musza odpowiada¢ elewacjom sasiednich budynkéw, za§ w lokalizacjach
innych, w szczegdlno$ci na obszarach terenow zielonych w kolorystyce szarosci RAL 7016 oraz by¢ oznaczone
szyldem wielkoS$ci nieprzekraczajacej 5% pola ekspozycji.

§ 6. 1. Place zabaw i obiekty matej architektury na terenach rekreacyjnych nalezy realizowa¢ wedtug
indywidualnych projektow, stylistycznie i kolorystycznie wpisanych w kontekst otoczenia.

2. Pomniki, rzezby, fontanny nalezy realizowa¢ w oparciu o indywidualne projekty, obejmujace rowniez
zagospodarowanie przylegtego terenu, zuwzglednieniem kontekstu otoczenia oraz jego historycznych
uwarunkowan, tj. modernistycznego charakteru, ruralistycznego, ruralistyczno-kuracyjnego, dworsko-
krajobrazowego, palacowo-parkowego oraz rzemieslniczego.

§ 7. Elementy reklamowe imata architektura towarzyszace sezonowym ogrodkom gastronomicznym,
punktom handlowym i ushugowym musza spetnia¢ nastgpujace wymagania:

1) parasole musza by¢ dopasowane wielkoScia do przestrzeni, w ktdrej aranzuje si¢ ogrodek, powinny byc
wykonane z materiatow tekstylnych w kolorystyce bieli (dopuszcza si¢ rézne odcienie bieli), na parasolach
dopuszcza si¢ logotypy marek jedynie na lambrekinach (tzw. falbanach), lecz w skali nieprzekraczajacej 10%
powierzchni catego materiatu z preferencjg rozwigzan monochromatycznych, w strefie B dopuszcza si¢ dla
parasoli kolorystyke zespotu systemowego;

2) dopuszcza si¢ stosowanie niskich podestow jedynie w przypadku nieréwnych nawierzchni, spadkow terenu
uniemozliwiajacych stabilne ustawienie mebli oraz na odpowiednio szerokich odcinkach chodnika, jezeli po
usytuowaniu ogrodka pas dla pieszych ma szeroko$¢ minimum 2,5 m;

3) zakazuje si¢ stosowania stojakow informacyjno-promocyjnych;

4) firmowe znaki graficzne nie mogga zajmowacé wigcej niz 10% powierzchni wybranego do jego ekspozycji
elementu kubaturowego;

5) samodzielnemu punktowi gastronomicznemu przystuguje jeden szyld.

§ 8. 1. Obudowy mediow w formie skrzynek iszafek lub innej, sgsiadujace ze soba, musza byc
w maksymalnie zblizonej wielko$ci i w kolorze jasnej szarosci - w kolorystyce RAL 7035 lub RAL 7038.
Skrzynke nalezy oznaczy¢ w prawym gornym rogu trwala naklejka (Ilub w innej wizualnej formie), zawierajaca
informacj¢ umozliwiajacg identyfikacj¢ wlasciciela urzadzenia. Naklejka powinna zawiera¢ nazwe wiasciciela
urzadzenia lub jego logotyp oraz telefon kontaktowy.

2. Zakazuje si¢ umieszczania reklam na obudowach mediow.
3. Ujednolica si¢ forme i kolorystyke elementow matej architektury w pasie drogi:

1) slupy latarni ulicznych musza mie¢ przekrdj kota; zaleca si¢ stosowanie jednolitych opraw lamp i stlupow
w ciggach komunikacyjnych, w nastepujacej kolorystyce:

a) latarnie o wysoko$ci do 8 m na terenach zieleni iw parkach, np. Bulwar Nadmorski im. Feliksa
Nowowiejskiego, Promenada Krolowej Marysienki - RAL 7016,

b) latarnie o wysokosci do 8 m na molo w Ortowie oraz na ulicy Orlowskiej od mola do al. Zwycigstwa -
RAL 9002,

¢) latarnie o wysokosci do 8 m w miejscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7012,
d) latarnie o wysoko$ci powyzej 8 m w miejscach zurbanizowanych i w pasie drogowym - RAL 7042,
— w przypadku uwarunkowan historycznych dopuszcza si¢ odstepstwo od przyjetych zasad;

2) dla stupow trakcyjnych historycznych stosuje si¢ kolorystyke - RAL 7032;
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3) dla barierek, balustrad i stupkéw odgradzajacych pas chodnika od pasa jezdni ustala si¢ kolorystyke:
a) dla elementdéw znajdujacych si¢ w miejscach zurbanizowanych i pasie drogowym - RAL 7012,
b) dla elementdéw na terenach parkow i duzych zielencéw - RAL 7016;

4) na stupkach odgradzajacych pas chodnika od pasa jezdni, w przestrzeni o duzym ryzyku niebezpieczenstwa
stosuje si¢ biala opaske¢ odblaskowa o szerokosci 10 cm, gorna krawedz opaski powinna znajdowaé si¢ na
wysokosci 4 cm od gornej krawedzi shupka, opaski stosuje si¢ na stupkach o jednolitej] wysokosSci i prostej
formie, zakaz stosowania odblaskowych opasek na stupkach dekoracyjnych o formie historyzujacej;

5) zaleca si¢ stosowanie stupkow i barierek o prostej formie i w ilosci niezbednej dla zachowania ich funkcji;
6) zakazuje si¢ malowania elementéw matej architektury na zo6tto i bialo-czerwono;

7) dla barierek, balustrad i stupkow znajdujacych si¢ na mostach, ktadkach i w okolicach ciekdéw nalezy stosowac
kolorystyke - RAL 6002;

8) dla wyodrebnionych obszaréw o charakterze historycznym, takich jak: Srodmie$cie, Kamienna Gora, Ortowo,
Wielki Kack, Zesp6t dworsko-parkowy w Matym Kacku, Osada rzemieslnicza w Matym Kacku, Zespot
dworsko-krajobrazowy Kolibki, Zespot ruralistyczny dawnej wsi Oksywie przewiduje si¢ indywidualng forme
i stylistyke lamp oraz elementdéw rozgraniczajacych pas chodnika od jezdni.

§ 9. W zakresie zasad iwarunkow sytuowania obiektéw matej architektury dopuszcza si¢ inne
rozwigzania, niz te przyjete w uchwale, dla przestrzeni indywidualnie zaprojektowanych z opracowanym
projektem budowlanym uwzgledniajgcym zagospodarowanie terenu.

Rozdzial 3.
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i szyldow.

Oddzial 1
Przepisy ogo6lne

§ 10. 1. Ustala si¢ hierarchi¢ informacji wizualnej. Pierwszenstwo przystuguje informacji w ponizszej
kolejnosci:

1) informacja zwigzana z bezpieczenstwem, w tym ruchu drogowego (znaki drogowe);
2) informacja publiczna i kierunkowa w ramach Systemu Identyfikacji Miejskiej (SIM);
3) informacja handlowa o prowadzonej w danym miejscu dziatalno$ci (szyldy);

4) tablice i urzadzenia reklamowe;

—przy czym zrealizowanie zgodnie z uchwatg okreslonej formy informacji wizualnej w przypadku
pozniejszej realizacji innej formy z wyzszym pierwszenstwem, korzysta¢ bedzie z prawa zachowania
lokalizacji nie powodujac kolizji przewidzianej w tym ustepie.

2. Ustala si¢ zasad¢ podporzadkowania szyldow, tablic i urzadzen reklamowych warto$ciom architektury
1 krajobrazu. Nalezy zachowac pierwszenstwo czytelnoséci architektury budynkow iich zespotow, obiektow
budowlanych przed tablicami iurzadzeniami reklamowymi. Musza one by¢ podporzadkowane funkcji
budynkow, podziatom fasad, kolorystyce oraz detalom architektonicznym.

3. Ustala si¢ og6lne zasady i warunki utrzymania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w dobrym
stanie, w szczegolnosci: czystosci, czytelnosci, funkcjonalnosci, kompletnosci, a dla reklam zwigzanych
z gruntem lub sytuowanych na obiektach - trwatosci ich umocowania. Za utrzymanie tablic iurzadzen
reklamowych odpowiedzialni sg ich uzytkownicy, a gdy nie mozna ich ustali¢ wlasciciele terenu.

4. Po zakonczeniu ekspozycji tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wymaga si¢ od
wlasciciela terenu, dochowania szczegdlnej starannos$ci w doprowadzeniu miejsca iotoczenia sytuowania
reklamy do wlasciwego stanu estetycznego.

5. Tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe nalezy oznaczy¢ trwata naklejka (lub w innej wizualne;j
formie), zawierajacg informacj¢ umozliwiajacg identyfikacje wtasciciela w widocznym miejscu, na elementach
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konstrukcyjnych lub w obrgbie obudowy. Wymog nie dotyczy szyldow oraz reklam w miejscu prowadzenia
dziatalnosci.

6. Ustala si¢ kolorystyke metalowych elementow konstrukcyjnych wolnostojacych urzadzen
reklamowych itablic reklamowych w kolorze ciemnej szaro$ci, antracytu, co nie dotyczy no$nikow
sytuowanych w ramach zespotéw systemowych.

7. Ustala si¢ ograniczenie widocznosci elementdéw konstrukcyjnych tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, w szczego6lnosci poprzez ukrycie w obudowie lub wkomponowanie konstrukcji w tablice
reklamowa lub urzadzenie reklamowe. W przypadku reklam wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem
obowigzuje nakaz umieszczania fundamentu pod naturalnym poziomem terenu.

8. Ustala si¢ na potrzeby pomiaréw odlegtoséci, o ktorych mowa w niniejszej uchwale, ze odleglosé
mierzona stanowi najkrotszy odcinek wzgledem zewnetrznej krawedzi nosnikow.

9. Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na pomnikach, dzietach
plastycznych, obiektach wpisanych do rejestru zabytkéw lub bedacych w ewidencji zabytkéw, obiektach
objetych ochrong w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego, pomnikach przyrody, cmentarzach,
miejscach kultu religijnego, w lasach, parkach iskwerach, wtle zbiornikéw wodnych, wod plynacych,
rezerwatow przyrody, zwartych kompleksow zieleni oraz zaslaniajacych elementy istotne krajobrazowo,
architektonicznie oraz o znaczeniu spoteczno-kulturowym, w miejscach wytypowanych otwar¢ widokowych
w kierunku krajobrazow otwartych i wartosciowych architektonicznie zespotow zabudowy oraz innych
wskazanych audytem przewidzianym w art.38a Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

10. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych 1iurzadzen reklamowych wolnostojacych
niezwigzanych trwale z gruntem, z wylaczeniem stupow ogloszeniowych.

11. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na tymczasowych obiektach
budowlanych, za wyjatkiem szyldow i tablic ofertowych.

12. Zakazuje si¢ stosowania oswietlenia pulsacyjnego wszelkich szyldow, tablic i urzadzen reklamowych
0 zmiennym nat¢zeniu o$wietlenia takich jak telebimy, ekspozytory diodowe, co nie dotyczy technologii LCD
w tablicach i urzadzeniach reklamowych w granicach luminacji do 5000 cd/m? w ciagu dnia, do 600 cd/m? dla
tablic ponizej 10 m? i do 300 cd/m? dla tablic powyzej 10 m? - w ciggu nocy.

13. Nie okresla si¢ zasad sytuowania reklamy okoliczno$ciowej z wylgczeniem wielkoformatowych
siatek reklamowych ibanerow, ktore dopuszczone sa jedynie bezposrednio na obszarze wydarzenia
okoliczno$ciowego.

14. Okresla si¢ nastepujace podziaty szyldow:

1) rownolegly - szyld zamocowany do elewacji budynku lub wjego witrynie, zplaszczyzna ekspozycji
umieszczong rownolegle do ptaszczyzny elewacji budynku;

2) semaforowy/prostopadly - szyld zamocowany prostopadle do elewacji budynku o maksymalnej dtugosci 80 cm
od lica $ciany budynku, jego dolna krawedz nie moze znajdowac si¢ na wysokosci mniejszej niz 2,4 m nad
poziomem terenu znajdujacego si¢ pod konstrukcja;

3) wizytowkowy - szyld drobny sytuowany rownolegle do ptaszczyzny obiektu (elewacji budynku, ogrodzenia,
pylonu) pojedynczo, grupowo lub modutowo z uwzglgdnieniem jednolitych materiatow.

15. Zakazuje si¢ tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na galeriach handlowych i centrach
handlowych za wyjatkiem szyldow. Oile dana galeria lub centrum przyjmie system szyldow
monochromatycznych to dopuszcza si¢ miejsca lokalizacji szyldow na elewacji, zgrupowane w jednym miejscu
przy wejsciach lub na pylonach przy wjazdach na obszar galerii lub centrum. Szyldy musza mie¢ jednakowa
powierzchnie pola ekspozycji i by¢ dostosowane do architektury budynku w ilo$ciach do dwunastu w kazdej
z lokalizacji. Oile szyldy nie bedg monochromatyczne, na obszarze danej galerii lub centrum to moga
znajdowac si¢ wylgcznie na elewacji albo na pylonach.

16. W budynkach w catosci ustugowych dopuszcza si¢ ekspozycje szyldow poszczegdlnych podmiotéw
o jednakowej wielkosci pola ekspozycji (jeden na podmiot) na elewacjach, w ktérych znajduje si¢ wejScie
udostepnione publicznie albo w uporzadkowanej formie winnym miejscu budynku, lub pylonie przy
zachowaniu zasad podporzadkowania szyldow warto$ciom architektury i krajobrazu, co nie dotyczy szyldow
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w parterach ustugowych. O ile szyldy nie beda monochromatyczne, to moga znajdowac si¢ wylgcznie na
budynku albo na pylonie.

17. Gdy liczba szyldow wizytdwkowych na budynku (biura, kancelarie, gabinety, inna dziatalno$é
prowadzona powyzej parteru ustugowego) jest wicksza niz jeden, musza by¢ ujednolicone co do wielkosci,
wykonane z jednego materiatu i jednorodnej stylistyce oraz zgrupowane w wyznaczonym miejscu na elewacji
w jednej osi.

18. Zakazuje si¢ powielenia tresci reklamowych iszyldow w obrebie jednego lokalu ustugowego, za
wyjatkiem lokali naroznych, dla ktorych dopuszcza si¢ po jednym szyldzie na $cianie z witryna.

19. Zakazuje si¢ sytuowania tablic i urzadzen reklamowych niespetniajacych warunkow dopuszczonych
w uchwale.

§ 11. Gabloty ekspozycyjne dopuszcza si¢ w podziemnych ciggach komunikacyjnych oraz innych
miejscach, natomiast zakazuje¢ si¢ ich sytuowania na budynkach oraz obiektach tymczasowych.

§ 12. Zakazuje si¢ tablic reklamowych iurzadzen reklamowych umieszczonych na konstrukcjach na
kotach (na przyczepie, na lawecie) stuzacych wytacznie ekspozycji reklamy.

§ 13. Dopuszcza si¢ dla zespotow systemowych reklame towaréow, nowych uslug i promocji jedynie
w gablotach ekspozycyjnych ina tablicach reklamowych o obszarze ekspozycji 12 m? zlokalizowanych na
terenie wlasciciela zespotu systemowego.

§ 14. Dopuszcza si¢ tablice reklamowa typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach
budowlanych montowana na czas remontu lub budowy zawierajaca informacje o dacie rozpoczgcia
i zakonczenia ekspozycji pod warunkiem, ze jej grafika bedzie profesjonalnie zaprojektowana. Ekspozycja
takiej tablicy nie moze przekracza¢ 6 miesigcy w przypadku remontu i 12 miesiegcy w przypadku nowej
inwestycji budowlanej (reklame remontowo-budowlang mozna eksponowac jedynie na rusztowaniu aktualnie
remontowanej §ciany) i nie czg¢sciej niz co 10 lat.

Oddzial 2
Strefa B

§ 15. 1. Ustala si¢ minimalne oraz maksymalne odleglosci usytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych od zewng¢trznej krawedzi jezdni:
1) dla drogi ekspresowej minimum 20 m - maksimum 30 m;
2) dla drogi krajowej minimum 10 m - maksimum 17 m;
3) dla drogi wojewodzkiej 1 powiatowej minimum 8 m - maksimum 15 m;
4) dla drogi gminnej 6 m - maksimum 13 m.
2. Ustala si¢ zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w obszarze skrzyzowania.
3. Ustalenia ust. 1 i 2 nie dotycza:
1) szyldow;
2) gablot ekspozycyjnych w wiatach przystankowych;
3) slupow ogloszeniowych;
4) szyldow na odpowiednio zakomponowanej konstrukcji wolnostojacej w formie pylonu lub totemu;
5) systemu informacji kierunkowej komercyjne;j;
6) tablic wyborczych;
7) zespotéw systemowych;
8) tablicy reklamowej typu remontowo-budowalnego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych.
4. Ustala si¢ odleglos$¢ usytuowania wolnostojacych reklam od budynkow na minimum:

a) 4 m od ich $cian, o ile pozbawione sg otwordw okiennych, drzwiowych, witryn;
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b) 10 m od pozostatych $cian.

5. Ustala si¢ minimalne odleglosci, po kazdej stronie jezdni, miedzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi (wolnostojacymi oraz na budynkach i obiektach) oraz elementami informacji
wizualnej, niebedacymi zespotem systemowym:

1) 100 m migdzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o powierzchni powyzej 8 m?;
2) 50 m miedzy tablicami reklamowymi i urzadzeniami reklamowymi o powierzchni od 3 m? do 8 m?;
3) 50 m miedzy gablotami ekspozycyjnymi, z wylaczeniem gablot w wiatach przystankowych;

4) 50 m od pomnikoéw i miejsc pamigci oraz innych terenow wymienionych w §10 ust. 9;

5) 10 m migdzy tablicami reklamowymi i urzgdzeniami reklamowymi ponizej 3 m? oraz od znakow drogowych
i znakdéw SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych);

6) migdzy nosnikami o r6znych wielkosciach nalezy stosowac odleglosci wskazane dla nosnika wigkszego.
6. Regulacje ust. 5 nie dotycza:

1) tablic reklamowych typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych;

2) tablic wyborczych.

7. Ustala si¢ zakaz lokalizowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w pasie drogowym,
z zastrzezeniem ust. 8.

8. W pasie drogowym dopuszcza si¢ sytuowanie:
1) szyldow;
2) gablot ekspozycyjnych;
3) stupow ogtoszeniowych;
4) szyldow na odpowiednio zakomponowanej konstrukcji wolnostojacej w formie pylonu lub totemu;
5) systemu informacji kierunkowej komercyjne;j;
6) tablic wyborczych;
7) zespotow systemowych;
8) tablicy reklamowej typu remontowo-budowalnego na rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych.

9. Dopuszcza si¢ wolnostojace urzadzenia reklamowe i tablice reklamowe o poziomej plaszczyznie
ekspozycyjnej od 8 m? do 18 m? pod warunkiem, ze:

1) sa usytuowane na jednym stupie;
2) sa usytuowane prostopadle do pasa jezdni i odpowiednio réwnolegle wzgledem siebie;

3) ich gbérna krawedz nie bedzie nizsza niz 6 m i wyzsza niz 8,5 m; z zachowaniem jednakowej wysoko$ci na
obszarze jednego pasa drogowego;

4) beda posiadaty plaszczyzne ekspozycyjna wylacznie po jednej stronie urzadzenia;

5) beda posiadaty droge dojazdows lub zjazd umozliwiajacy dojazd ciezkiego sprzetu stuzacego obshudze nosnika
bez uszkodzenia infrastruktury drogowej, np. chodnika, drogi rowerowe;j.

10. Dla terendow wylacznie produkcyjnych, sktadowych, magazynowych lub ustugowych w rozumieniu
miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych po
jednej na kazde 0,5 ha terenu, nie wigkszych niz 12 m?, z pominigciem odleglosci wskazanych w ust. 5 jezeli
tablica reklamowa promuje ustugi i towary oferowane pod adresem, na ktorym znajduje si¢ tablica. To samo
dotyczy terenéw zabudowanych wylacznie obiektami ustugowymi w przypadku, gdy wszystkie sasiednie
nieruchomosci zabudowane sg obiektami produkcyjnymi, skladowymi i magazynowymi, a dany teren nie jest
objety planem miejscowym.

11. Dopuszcza si¢ lokalizacje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na $lepych S$cianach
w przypadku spetnienia ponizszych wytycznych:
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1) ich liczba nie moze by¢ wigksza niz jeden;

2) dopuszcza si¢ reklam¢ powyzej 18 m? dla budynkoéw posiadajacych wigeej niz pigé¢ kondygnacji nadziemnych,
jednak wielko$¢ tablicy reklamowej nie moze by¢ wigksza niz 1/3 powierzchni §ciany;

3) dla budynkéw posiadajacych od trzech do pigeciu kondygnacji nadziemnych dopuszcza si¢ tablice reklamowa
wielko$ci nie wiekszej niz 18 m? usytuowana dolng krawedzig tablicy na wysokosci dolnej linii poziomej
wyznaczonej przez swiatlo okien drugiego pigtra;

4) tablica reklamowa bedzie dostosowana do kompozycji i dekoracji fasady, bedzie usytuowana osiowo na tej
$cianie bez wymogu spetnienia warunkow z § 15 ust. 1;

5) lokalizacje i ekspozycje tablicy reklamowej uzasadni kontekst przestrzenny, to znaczy widoczno$¢
z odpowiedniej odleglosci od strony najazdu, a jej przekaz bedzie czytelny i niezaktdconys;

6) preferuje si¢ reklamy z grafika w kolorystyce monochromatycznej wspotgrajacej z kolorystyka elewacji oraz
malowane bezposrednio na $cianie.

12. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na drzewach, w szpalerach
drzew, w sposob pogarszajacy warunki wegetacji roslin.

13. Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na terenie widokowego pasa
ochronnego okre§lonego w planach zagospodarowania przestrzennego.

14. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych na obiektach
inzynieryjnych i dzwigkochtonnych lub urzadzeniach technicznych, obiektach matej architektury i pozostatych
elementach wyposazenia przestrzeni publicznych, poza wyjatkami przewidzianymi w uchwale.

§ 16. 1. Ksztalt, wielkos¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich
umieszczenia na budynku musza by¢ dostosowane do architektury budynku, a takze uwzglednia¢ jego funkcje
i ewentualne wspotistnienie z informacjami wizualnymi juz zamontowanymi.

2. Zakazuje si¢ sytuowania szyldoéw i tablic reklamowych, urzadzen reklamowych na budynku w sposéb
zakrywajacy lub naruszajacy istotne elementy wystroju architektonicznego elewacji lub w sposob zaktocajacy
naturalne podziaty i rytmy architektoniczne.

3. Szyldy nad witrynami lokali ustugowych i handlowych, musza by¢ tej samej wysokosci w obrebie
budynku.

4.Szyldy nad witrynami lokali ustugowych ihandlowych muszag by¢ usytuowane w jednym
wyznaczonym pasie nad witrynami z zachowaniem réwnych odstepéw miedzy soba oraz elementami
dekoracyjnymi elewacji.

5. Dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow rownoleglych na budynkach jedynie w pasie kondygnacji
przeznaczonej na ustugi lub handel (ponizej linii gzymsu lub w przypadku braku gzymsu ponizej linii
parapetow z zachowaniem odleglosci 1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra mieszkaniowego),
w szeroko$ci witryn.

6. Dla budynkow uslugowych dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow iurzadzen reklamowych w formie
znakoéw bez tta nad goérng krawedzig elewacji oile beda to szyldy iurzadzenia reklamowe identyfikujace
budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony lub wynikajace z projektu miejsca dla ekspozycji
reklam powyzej gornej kondygnacji, przy ograniczeniu ich wysokosci wzglgdem wysokosci budynku
w proporcji maksymalnie do 1/6, nie wigcej niz do 1,7 m nad goérna krawedz elewacji, z wylaczeniem
budynkoéw o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25° przy czym ograniczenie wysokosci nie dotyczy
flag i masztow flagowych lub innych elementow zespotéw systemowych. W centrach handlowych i galeriach
handlowych proporcja moze wynosi¢ do 1/3, nie wigcej jednak niz 2,7 m.

7. W sytuacjach uzasadnionych wzgledami artystycznymi dopuszcza si¢ szyldy w formie znakow
przestrzennych, zakomponowanych w innych miejscach niz wskazane w uchwale, lecz muszg by¢ one tak
zaprojektowane w swojej formie i kolorystyce, by byly odbierane jako integralny element elewacji.

8. Dopuszcza si¢ lokalizacje do trzech szyldow: rownoleglego isemaforowego na nieruchomosci
w miejscu prowadzenia dzialalno$ci oraz dodatkowego dla lokali naroznych posiadajacych witryny sklepowe
od strony dwoch ulic.
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9. Dopuszcza si¢ sytuowanie w centrach handlowych tablic reklamowych, nie wigkszych niz 12 m?,
z pominigciem odleglosci wskazanych w §15 wust. 5 jezeli tablica reklamowa promuje ustugi itowary
oferowane pod adresem, na ktérym znajduje si¢ tablica reklamowa; dopuszcza si¢ jednag tablice na 0,5 ha
terenu.

10. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na ogrodzeniach,
balustradach, murach oporowych itp., za wyjatkiem malej, systemowej, odpowiednio zaprojektowanej
informacji w formie tablicy o wymiarach nie wigkszych niz 50 cm x 30 cm bedacej szyldem na ogrodzeniu
przy wjezdzie na posesje.

11. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych w formie reklamy naklejanej w §wietle drzwi 1 witryn
lokalu lub obiektu ustugowego rowniez objgtego zespolem systemowym, z wylaczeniem szyldéw i haset
reklamowych w formie liter bez tla lub logotypow o wysokoséci nie wigkszej niz 15 cm i zajmujacej
maksymalnie 25% witryny sklepowej; nie dopuszcza si¢ kolorow jaskrawych.

12. Napisy i znaki graficzne umieszczone na namiotach oraz lambrekinach (falbanach) markiz i parasoli
nie beda uznawane za szyldy ireklamy pod warunkiem, ze beda umieszczone ptasko na ich powierzchni,
nie beda $wieci¢ inie beda wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10%
powierzchni catego materiatu z preferencjg rozwigzan monochromatycznych.

13.Na obszarze zabudowy jednorodzinnej iblizniaczej wyznaczonej w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego:

1) zakazuje sie lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych;

2) dopuszcza si¢ szyld w miejscu prowadzonej dziatalnosci o powierzchni nie wigkszej niz 50 cm x 30 cm
usytuowany od strony wejscia na posesje.

14. Regulacje ust. 13 stosuje si¢ do obszaru nieposiadajacego miejscowego planu zagospodarowania
przestrzennego, w ktorym w promieniu 70 m od projektowanej lokalizacji znajduj¢ si¢ budynek jednorodzinny
lub blizniaczy.

Oddzial 3
Strefa A

§17.1. W strefie A wprowadza si¢ ograniczenie $rodkéw wyrazu, wielkosci reklam inosnikow
informacji wizualnej z zachowaniem niezakloconych przestrzeni o szczegdlnych wartosciach krajobrazowych,
reprezentacyjnych, turystycznych i rekreacyjnych.

2. Ustala si¢ szczegotowe zasady obowigzujace w strefie A:

1) zakazuje si¢ lokalizacji wszelkich tablic reklamowych iurzadzen reklamowych z zastrzezeniem dopuszczen
z Oddziatu 1 oraz za wyjatkiem:

a) zespolow systemowych, matych urzadzen reklamowych i tablic reklamowych w postaci: ujednoliconych
gablot ekspozycyjnych (w tym we wiatach przystankowych), slupéw ogloszeniowych
nie przekraczajacych 3 m, masztow flagowych, przy czym minimalna odleglos¢ tych systemowych
urzadzen miedzy sobg oraz od znakéw drogowych i znakéw SIM (co nie dotyczy oznaczen adresowych
i gablot ekspozycyjnych we wiatach) wynosi co najmniej 20 m,

b) totemow i pylonow, o ile zachowana jest odleglos¢ migdzy nimi nie mniejsza niz 50 m isg spelnione
mozliwosci przestrzenne,

¢) dopuszcza si¢ pylon z szyldami w pasie chodnika nieprzekraczajacy 3 m wysokosci przy wejsciu do
budynku jedynie w przypadku obiektow o wysokich walorach architektonicznych dla ktorych
nie przewidziano miejsca na informacj¢ wizualng lub cennych konserwatorsko budynkow, pod
warunkiem, ze:
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-montaz szyldu wigzalby si¢ zniedopuszczalng ingerencja w elewacje cenne konserwatorsko,
z oryginalnymi szlachetnymi oktadzinami kamiennymi, tynkami mineralnymi, itp.,

- nie koliduje on z ruchem pieszym,

- skala szyldow na pylonie bedzie dostosowana do dekoracji architektonicznej parteru budynku,

- konstrukcja pylonu bedzie miata prosta forme z mozliwo$cia wymiennych tablic,

- pylon bedzie shuzyt ekspozycji szyldow minimum trzech punktéw ustugowych lub handlowych,

d) tablicy reklamowej typu remontowo-budowlanego na rusztowaniach iogrodzeniach budowlanych
o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 30% pola ekspozycji,

e) tablic wyborczych;
2) dopuszcza si¢ stosowanie jedynie elementow o najwyzszych standardach estetyczno-technicznych;

3) lokalizacja, wielkos$¢ i forma szyldu na budynkach dobierana jest w oparciu o analizy architektonicznej calej
elewacji budynku lub pierzei, wynik analizy musi spetnia¢ zapisy uchwaty.

3. Dla budynkéw ustugowych dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow iurzadzen reklamowych nad goérng
krawedzig elewacji w formie znakow bez tla oile beda to szyldy iurzadzenia reklamowe identyfikujace
budynek, indywidualnie zaprojektowane do elewacji neony lub wynikajace z projektu miejsca dla ekspozycji
reklam powyzej gornej kondygnacji, przy ograniczeniu ich wysoko$ci wzgledem wysokos$ci budynku
w proporcji maksymalnie do 1/10, nie wigcej niz do 1,7 m nad gormg krawedz elewacji, z wylaczeniem
budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25° przy czym ograniczenie wysoko$ci nie dotyczy
flag 1 masztow flagowych. W centrach handlowych i galeriach handlowych proporcja moze wynosi¢ do 1/3,
nie wigcej jednak niz 2,7 m.

§ 18. 1. Ksztalt, wielkos¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich
umieszczenia na budynku musza by¢ dostosowane do architektury budynku, a takze uwzglednia¢ jego funkcje
1 ewentualne wspotistnienie z informacjami wizualnymi juz zamontowanymi.

2. Zakazuje si¢ sytuowania szyldow i tablic reklamowych, urzadzen reklamowych na budynku w sposob
zakrywajacy lub naruszajgcy istotne elementy wystroju architektonicznego elewacji lub w sposob zaktocajacy
naturalne podzialy i rytmy architektoniczne.

3. Szyldy nad witrynami lokali ustugowych i handlowych, muszg by¢ tej samej wysokosci w obrebie
budynku.

4.Szyldy nad witrynami lokali ustlugowych ihandlowych musza by¢ usytuowane w jednym
wyznaczonym pasie nad witrynami, zzachowaniem réwnych odstepéw migdzy sobg oraz elementami
dekoracyjnymi elewacji.

5. Dopuszcza si¢ lokalizacj¢ szyldow rownolegtych na budynkach jedynie w pasie kondygnacji
przeznaczonej na ustugi lub handel (ponizej linii gzymsu lub w przypadku braku gzymsu ponizej linii
parapetow z zachowaniem odleglosci 1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra mieszkaniowego),
w szeroko$ci witryn.

6. Dopuszcza si¢ lokalizacje do trzech szyldow: roéwnoleglego isemaforowego na nieruchomosci
w miejscu prowadzenia dziatalno$ci oraz dodatkowego dla lokali naroznych posiadajgcych witryny sklepowe
od strony dwoch ulic.

7. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na ogrodzeniach,
balustradach, murach oporowych itp., za wyjatkiem malej, systemowej, odpowiednio zaprojektowanej
informacji w formie tablicy o wymiarach nie wigkszych niz 50 cm x 30 cm pelniacej rolg szyldu na ogrodzeniu
przy wjezdzie na posesj¢.

8. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi i witryn
lokalu lub obiektu ustugowego rowniez objgtego zespotem systemowym, z wylaczeniem szyldéw i haset
reklamowych w formie liter bez tla lub logotypow o wysokosci nie wigkszej niz 15 cm i zajmujacej
maksymalnie 20% witryny sklepowej; nie dopuszcza si¢ kolorow jaskrawych.

9. Napisy 1 znaki graficzne umieszczone na namiotach oraz lambrekinach (falbanach) markiz i parasoli
nie beda uznawane za szyldy ireklamy pod warunkiem, ze beda umieszczone ptasko na ich powierzchni,
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nie beda $wieci¢ inie beda wykracza¢ poza obrys ich powierzchni oraz w skali nieprzekraczajacej 10%
powierzchni catego materiatu z preferencja rozwigzan monochromatycznych.

Oddzial 4
Obiekty i obszary objete ochrong konserwatorska

§ 19. 1. Dopuszcza si¢ na budynkach objetych jakakolwiek forma ochrony konserwatorskiej jedynie
szyldy i tablice ofertowe. Powinny by¢ one sytuowane w ich pierwotnej lokalizacji i zblizonej do pierwotnej
formie. W przypadku braku danych, co do form historycznych szyld powinien nawigzywa¢ do analogicznych
wzorow danego okresu lub otoczenia historycznego.

2. Ksztatt, wielkos¢, kolorystyka i grafika szyldow, tablic ofertowych oraz miejsce ich umieszczenia na
budynku musza by¢ dostosowane do architektury budynku, atakze uwzglednia¢ jego funkcje i ewentualne
wspolistnienie z informacjami wizualnymi juz zamontowanymi.

3. Zakazuje si¢ sytuowania szyldow na budynku w sposéb zakrywajacy lub naruszajacy istotne elementy
wystroju architektonicznego elewacji lub w sposob zakldcajacy naturalne podzialy i rytmy architektoniczne.

4. Gdy liczba szyldow wizytowkowych na budynku (np. informujgcych o kancelariach adwokackich,
biurach notarialnych, gabinetach lekarskich oraz innych dziatalno$ciach prowadzonych powyzej parteru
ustugowego) jest wigksza niz jeden, musza by¢ ujednolicone co do wielko$ci, wykonane z jednego materiatu
i jednorodnej stylistyce oraz zgrupowane w wyznaczonym migjscu na elewacji w jednej osi.

5. Szyldy nad witrynami lokali ustugowych i handlowych, musza by¢ tej samej wysokosci w obrebie
budynku.

6. Szyldy nad witrynami lokali ustugowych ihandlowych muszg by¢ usytuowane w jednym
wyznaczonym pasie nad witrynami z zachowaniem roéwnych odstepow migdzy sobg oraz elementami
dekoracyjnymi elewacji.

7. Dopuszcza si¢ lokalizacje szyldow rownoleglych na budynkach jedynie w pasie kondygnacji
przeznaczonej na ustugi lub handel (ponizej linii gzymsu lub w przypadku braku gzymsu ponizej linii
parapetow z zachowaniem odleglosci 1/10 wysokosci szyldu od okien pierwszego pigtra mieszkaniowego),
w szeroko$ci witryn.

8. Dopuszcza si¢ lokalizacjg do trzech szyldow: réwnoleglego isemaforowego na nieruchomosci
w miejscu prowadzenia dziatalnosci oraz dodatkowego dla lokali naroznych posiadajacych witryny sklepowe
od strony dwoch ulic.

9. Dopuszcza si¢ sytuowanie znakow bez tta na dachu budynku dla podmiotu posiadajagcego dominujaca
czg$¢ obiektu, z wytaczeniem budynkow o kacie nachylenia potaci dachowych powyzej 25°.

Rozdzial 4.
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 20. 1. Ustala si¢ nastgpujace zasady dotyczace ogrodzen:

1) nalezy zachowac ciagto§¢ kompozycyjna i estetyczng ogrodzenia na calej dtugosci posesji; za wyjatkiem stref
wjazdowych (bramy, przejscia piesze);

2) dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen jedynie w liniach rozgraniczajagcych tereny, w linii pierzei,
z dopuszczeniem odsunigcia jedynie w przypadku potrzeby zachowania odleglosci od sieci infrastruktury
technicznej, wynikajacego z przepiséw odrgbnych;

3) dla ogrodzen tymczasowych zwigzanych z placem budowy dopuszcza si¢ ogrodzenie pelne o maksymalnej
wysokosci 2,2m;

4) ochronie podlegaja historyczne ogrodzenia w otoczeniu obiektu objetego ochrong konserwatorska
(w szczegdlnos$ci wpisanego do rejestru), nowe muszg nawigzywac stylowo imaterialowo do elementow
historycznych;
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5) ogrodzenia od strony ulic, placow, ciggow pieszych i innych ogdlnodostepnych miejsc musza by¢ dostosowane
do architektury budynkéw, z ktérymi sa zwigzane;

6) w sasiedztwie skrzyzowan ulic, przy ktdrych nie zastosowano naroznych $cie¢ linii rozgraniczajacych
nie mniejszych niz 5 m x 5 m, zagospodarowanie na dziatkach naroznych nie moze ogranicza¢ widocznosci dla
uzytkownikow ruchu w obrebie trojkatow widocznosci; wyklucza si¢ m.in. stosowanie ogrodzen pelnych oraz
zieleni ograniczajacej widocznos¢;

7) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen trwatych i tymczasowych w sposob pogarszajacy wegetacje roslin.
2. Nakazuje si¢ stosowanie nastgpujacych standardow jakosciowych ogrodzen:

1) utrzymywanie w nalezytym stanie ogrodzen iusuwanie znich wszelkich odpaddéw, w tym pozostalosci po
banerach i plakatach reklamowych;

2) sytuowanie iutrzymanie zamocowanych w sposob trwaly idocelowy (w szczegélnosci bez brakow
w elementach mocujacych takich jak $ruby, wkrety, gwozdzie, kleje oraz bez znieksztatcen);

3) sytuowanie iutrzymanie w kompletnosci (w szczego6lnosci bez ubytkow w deskowaniu, w ceramice, bez
odpryskow farby, tynkow);

4) utrzymanie w czystosci (w szczeg6lnosci bez §ladow po blocie, smarach, zaciekach rdzy);

5) sytuowanie iutrzymanie w funkcjonalnosci technicznej (w szczegdlnosci z prawidlowo funkcjonujacymi
furtami w ogrodzeniu); oraz utrzymanie zakonserwowanych jego elementéw zgodnie z powszechnie przyjetymi
zasadami dla danych materialbw budowlanych (w szczegodlnosci sezonowej impregnacji drewna lub
zabezpieczeniem przed korozja).

3. Zasady dotyczace ogrodzen uwzglgdniajgce rodzaj zabudowy:
1) dla zabudowy jednorodzinne;j:

a) nalezy stosowa¢ ogrodzenia w takiej samej Iub zblizonej formie 1ikolorze dla nieruchomosci
usytuowanych na obszarach o jednolitej formie zagospodarowania,

b) ogrodzenie nieruchomosci ma by¢ lekkie azurowe minimalnie w 50%, ewentualnie z podmuréwka do
1 m wysokosci w kolorystyce iz materiatlow korespondujacych z elewacja budynku, w wyjatkowych
przypadkach dopuszcza si¢ inne rozwigzania ogrodzen pod warunkiem uzasadnienia historycznego lub
technicznego wynikajacego ze specyficznej lokalizacji inwestycji,

¢) mury oporowe maja by¢ wykonane z naturalnych materiatow budowlanych (beton, kamien, dopuszcza si¢
stosowanie prefabrykatow betonowych), a ich forma i kolorystyka powinny harmonizowa¢ z kontekstem
przestrzennym oraz by¢ spojne dla poszczego6lnych dzielnic miasta,

d) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie zywoptotéow lub innych nasadzen; zaleca si¢ stosowanie gatunkow
rodzimych,

e) zakazuje si¢ stosowania ogrodzen petnych;
2) dla zabudowy wielorodzinnej:
a) zakazuje si¢ grodzenia terenéw zabudowy mieszkaniowej wielorodzinnej, za wyjatkiem:
- rozgraniczenia terenu zywoplotem lub innymi nasadzeniami z zaleceniem gatunkéw rodzimych,
- placéw zabaw,
- boisk i innych obiektow sportowych,
- wybiegéw dla psow,
- 0 wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m wokot przedogrodkow wydzielonych dla lokali w parterze;
b) zakazuje si¢ grodzenia przejs¢ w istniejacych ciggach komunikacyjnych;
3) dla zabudowy ustugowej/przemystowe;j:

a) nalezy projektowa¢ ogrodzenia w takiej samej lub zblizonej formie dla nieruchomos$ci usytuowanych
wzdhiz jednego pasa drogi publicznej, na obszarach o jednolitej formie zagospodarowania,
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b) dopuszcza si¢ stosowanie ogrodzen pelnych w przypadku, gdy charakter prowadzonej dziatalno$ci moze
by¢ uciazliwy dla otoczenia,

¢) dopuszcza si¢ ogrodzenia w formie zywoptotow lub innych nasadzen, zaleca si¢ stosowanie gatunkow
rodzimych;

4) zakazuje si¢ grodzenia otwartych terenéw zieleni, w szczegodlno$ci lasow, rezerwatow przyrody, pol,
nieuzytkow porosnietych roslinnoscia, rzek, potokdéw i naturalnych zbiornikéw wodnych oraz innych obszarow
cennych przyrodniczo i krajobrazowo.

5) dla ogrodzen ogrodkéw gastronomicznych:

a) ogrodzenia ogrodkdéw gastronomicznych musza spetnia¢ wymogi wysokiej jakosci estetycznej, by¢
wykonane z tworzyw naturalnych np.: metal, drewno, rattan lub dobrej jakosci tworzyw sztucznych
w stonowanej kolorystyce; barwa wszystkich jego elementéw musi wspolgraé optycznie z otoczeniem;

b) dopuszcza si¢ logotypy firmowe na ogrodzeniu, lecz w odpowiednio matej skali (nie wigcej niz 10 %
powierzchni, na ktérej sg umieszczone) oraz w kolorystyce w formie spojnej ze stylistyka ogrodzenia;
elementy ogrodka wykonane z metalu musza by¢ w kolorystyce ciemnoszarej;

¢) zakazuje si¢ trwalego wigzania z gruntem ogrodzen sezonowych ogrodkow gastronomicznych;

d) elementy stabilizujace konstrukcje ogrodkow gastronomicznych musza by¢ trwale zamontowane do
konstrukcji ogrodkoéw, ogrodzenie musi zapewniaé bezpieczenstwo przechodniéw i uzytkownikoéw
ogrodkow;

e) zakazuje si¢ grodzenia ogrodkow gastronomicznych ogrodzeniami lamelowymi, sztachetowymi,
mys$liwskimi oraz skonstruowanymi z palet.

Rozdzial 5.
Przepisy przejsciowe i koncowe

§ 21. 1. Okres i zakres dostosowania urzgdzen reklamowych, tablic reklamowych i szyldéw:
1) 12 miesiecy dla urzadzen reklamowych, tablic reklamowych i szyldow;

— urzadzenia reklamowe oraz tablice reklamowe iszyldy nalezy dostosowa¢ do zasad okreslonych
uchwala w terminie wymienionym w pkt.1, co nie dotyczy urzadzen reklamowych oraz tablic
reklamowych i szyldow usytuowanych w swoich lokalizacjach na podstawie pozwolenia na budowe
wydanego, albo zgloszenia przyjetego, przed 1 maja 2020 roku, ktorych termin posadowienia jeszcze
nie uptynat a dla ktérych termin dostosowania wynosi 48 miesiecy.

2) Ustala si¢ w zakresie zasad i warunkoéw dostosowania dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
szyldow obowiazek:

a) usunigcia wszelkich niezgodnych z przepisami Uchwaty elementow konstrukcyjnych reklam wraz z ich
zamocowaniami, Ww szczegdlnosci kotw, fundamentéw, hakéw lub $ladow lub otworach po
zamocowaniach,

b) przywrdcenia elementow przestrzeni lub $cian zmienionych w wyniku sytuowania tablic reklamowych
lub urzadzen reklamowych iszyldow niezgodnych z przepisami Uchwaly do stanu poprzedniego,
w szczegdlnosci poprzez uzupehlnienie brakow w powierzchniach inawierzchniach sytuowania
materialami budowlanymi oraz aranzacjg wg stanu poprzedniego;

3) W przypadku niespetnienia zasad i warunkoéw uzaleznionych od wzajemnego dostosowania pomig¢dzy tablicami
reklamowymi lub urzadzeniami reklamowymi i szyldami pierwszenstwa dostosowania do przepisow Uchwaty
wymaga tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe lub szyld wedtug nastepujacej kolejnosci:

a) niespetniajgce pozostatych zasad i warunkéw okreslonych w Uchwale,
b) o wiekszej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,

¢) w zlym stanie technicznym lub wizualnym (np. korodujace elementy konstrukcji, odpadajace powtoki
malarskie konstrukcji, spekania, wyblaktosci koloru),

d) wyzsze wzgledem poziomu najblizszej krawedzi jezdni.
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2. Nie wymaga si¢ dostosowania wolnostojacych urzadzen reklamowych, gdy ich lokalizacja nie odbiega
od lokalizacji wedtug nowo przyjetych zasad o wigcej niz 10%.

3. Zwalnia si¢ z obowiazku dostosowywania istniejacych ogrodzen do wytycznych wprowadzonych
w uchwale, za wyjatkiem grodzen okreslonych w §20 ust. 3 pkt.2 lit. b §21 ust.1 pkt.1 stosuje si¢ odpowiednio.

4. Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejacych obiektow matej architektury do wytycznych
wprowadzonych ~w uchwale, 2z wylaczeniem automatéw sprzedazowych iustugowych, automatow
przechowujacych przesyiki, ktorych okres dostosowawczy wynosi 12 miesigey.

§ 22. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia jej w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczaca Rady Miasta Gdyni:
Joanna Zielinska
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Zatgcznik Nr 2 do uchwaty Nr ....................

Lista uwag w calo$ci lub w czes$ci nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Gdyni

Rady Miasta Gdyni
z dnia 27 maja 2021 r.

L.p. Uwagi w calosci lub czgéci nieuwzglednione do projektu Uchwaty wylozonego Sposob Uzasadnienie do sposobu rozpatrzenia Rozstrzygnigcie Rady

do publicznego wgladu, zgodnie z art. 37b ust.2 ustawy z dnia 27 marca 2013 r. rozpatrzenia uwag | uwag przez Prezydenta Miasta Gdyni Miasta Gdyni

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym przez Prezydenta 0 sposobie

Zakres uwagi Tres¢ uwagi Miasta Gdyni rozpatrzenia uwag
w catosci lub w czesci
nieuwzglednionych
przez Prezydenta
Miasta Gdyni

OSOBY PRYWATNE
F.B.z dn. 02.11.2020 r.:

1. Strefa A Proponuje wlaczenie do Strefy A czgéci obszaru Uwaga Zmiana granic strefy A bedacej Rada Miasta Gdyni
zabudowy dzielnicy Dziatki Le$ne, w szczegdlnosci nieuwzgledniona | rozwigzaniem systemowym nie jest postanowita
zabudowy ulicy Warszawskiej, ze wzgledu na wazng dla konieczna, bowiem zaostrzone rygory
miasta warto$¢ architektoniczng. odpowiednie jak dla strefy A wynikajg dla

obszaru zabudowy dzielnicy Dziatek
Lesnych z miejscowego planu
zagospodarowania przestrzennego
(ochrona konserwatorska) oraz z rezimu
przewidzianego dla zabudowy
jednorodzinne;.

L. K.z dn. 05.11.2020 r.:

2. Reklamy $wietlne Prosze¢ o odpowiedz, czy beda dozwolone reklamy Uwaga Projekt uchwaty nie wyklucza, Rada Miasta Gdyni
swietlne na dachach budynkow, ktore zostaty nieuwzgledniona | w szczeg6lnych sytuacjach reklam postanowita
zamontowane na budynkach wzniesionych przez nocnych uznajac, iz jest to element
inwestora-firme¢ budowlang. Podaj¢ przyktad- nocnego krajobrazu Miasta.
ul. Swigtojanska-naprzeciw szpitala mamy olbrzymi neon
na dachu AB (Andrzej Boczek) czy neon na ulicy
Batorego (BMC), ktory $wieci nocg i zaktoca nam
odpoczynek.

L.D.z dn. 07.12.2020 r.:

3. §5 ust.5 Bardzo popieram zakaz instalacji w Gdyni tawek Uwaga Mata architektura podporzadkowana jest Rada Miasta Gdyni
reklamowych, w szczegdlnosci gdyby miaty one nicuwzgledniona | w uchwale uwarunkowaniom estetycznym | postanowita
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pokrywac przestrzen publiczng seryjnie. Pamigtam jak
kiedy$ nasze miasto pokryly czerwone tawki Faktu, razity
po oczach i nie byly zbyt estetyczne. Jest to dobre
ograniczenie. Jednak zastanawia mnie, czy by do niego
nie bylo warto doda¢ jakiego$ wyjatku, by w Gdyni
mogta stana¢ taweczka festiwalowa [z roznych licznych
festiwali], czy taweczka zakochanych na walentynki -
zawsze jako instalacja tymczasowa i obostrzona licznymi
uwarunkowaniami estetycznymi. Prosze o rozwazenie

propozycji.

i funkcjonalnym zwigzanym, co do zasady
z rekreacja, terenami zielonymi lub
ogrodkami gastronomicznymi. Nie lezy w
idei regulacji rozwijanie nowatorskich
form reklamowych podmiotow
gospodarczych w postaci mebli miejskich.

4, §5 ust.8 Czy beda wymagane przebudowy obecnych wiat i jak tak | Uwaga Wiaty $mietnikowe jako mata architektura | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §5 ust.7) to ile czasu beda na to miaty wspolnoty i spotdzielnie. nieuwzgledniona | techniczna sg zwolnione z obowigzku postanowila
dostosowywania do wytycznych uchwaly.

5. §5 ust.9 Pod stadionem mamy przystanek-bramke, czy taka Uwaga Uwagi sg zasadne w zakresie eliminacji Rada Miasta Gdyni
(obecnie §5 ust.8) instalacja bedzie nadal mozliwa? Czy pod lodowiskiem nieuwzgledniona | tego typu niestandardowych przypadkéw | postanowita
bedziemy mogli ustawi¢ przystanek wygladajacy na malej architektury od standardow

wiecznie zamarznigty, przy ptywalni olimpijskiej uchwaty.
wygladajacy jak basen z torami, a przy oceanarium jak
wielkie akwarium, a przy terminalu promowym jak
fragment okretu lub statku. W moim przekonaniu takie
instalacje traca troche¢ tandeta i pokrycie nimi calego
miasta byloby znacznym btedem, jednak czy chcemy
zabraé sobie taka mozliwo$¢ na zawsze, nawet eventowo?
W. K. zdn. 03.11.2020 r. i z dn. 15.11.2020 r.:
6. Reklama na $lepych | Rozwazy¢ ograniczenie mozliwosci instalacji reklam na Uwaga Instalacja no$nikoéw reklamowych na Rada Miasta Gdyni
$cianach Slepych $cianach budynkéw. Proponowane zapisy nieuwzgledniona | $lepych Scianach budynkoéw zostata postanowila
spowodowatyby praktycznie brak zmian, jezeli chodzi ograniczona poprzez zastosowanie
o reklamy na przyktad wzdtuz ulicy Kwiatkowskiego na parametrow proporcji do wysokosci
Obluzu na $lepych $cianach wiezowcow — a te reklamy sa budynkoéw oraz jest uwarunkowania
bardzo ucigzliwe wizualnie, szczegélnie dla pieszych. Dla iloscia picter. Dodatkowo obowiazuja
reklam powyzej 18 m kw. na §lepych $cianach budynkow odleglosci od drog i skrzyzowan.
nalezaloby wprowadzi¢ analogiczne, jak dla billboardow, W znaczacym stopniu ograniczy to
ograniczenie odleglosci miedzy sobg, na przyktad mozliwo$¢ lokalizowaniu reklam na
minimum 100 metréw miedzy takimi $lepych $cianach budynkéw. Dodatkowo
wielkoformatowymi reklamami na $lepych $cianach obostrzenia doprowadzilyby do catkowitej
budynkow — albo catkiem ich zakazaé. Proponowatbym likwidacji tego typu no$nikow z
dopuszczenie na takich $lepych $cianach wysokich przestrzeni miasta. Nakaz sytuowania
budynkoéw dopuszczenie reklam powyzej 18 m. kw. reklam wielkopowierzchniowych
wylacznie w formie malowanej bezposrednio na elewacji w formie malowanej jest nieuzasadnione.
— jest to rozwigzanie estetyczne i nie tak inwazyjne, jak Malowanie reklam jest szlachetniejsza
zwykle reklamy wyklejane/materialowe o powierzchni forma realizacji jednak bez wptywu na
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powyzej 18 metréw kwadratowych. Mysle, ze warto
takze rozwazy¢ ograniczenie sztucznego do§wietlania
takich reklam — malowane reklamy powinny by¢
o$wietlane wylacznie $wiatlem naturalnym.

grafike wykonanie w tej technologii nie
ma wigkszego znaczenia dla zachowania
wartosci krajobrazowych. W zwiagzku z
znacznymi obostrzeniami dotyczacymi
lokalizowania reklam
wielkopowierzchniowych uznaje si¢ za
bezzasadne dodatkowe ograniczenie,

w postaci zakazu do$wietlania sztucznym
swiatlem.

Strefa B Rozwazy¢ wigksze ograniczenie mozliwosci stawiania Uwaga Z punktu widzenia ochrony krajobrazu Rada Miasta Gdyni
wolnostojacych reklam wielkoformatowych typu nieuwzgledniona | istotniejsze jest ograniczenie no$nikow postanowita
billboard (powyzej 9 m kw.) w Strefie B — na przyktad reklamowych w sasiedztwie lasow
ograniczy¢ ich stawianie wzdtuz drog w strefie i zieleni. Zaproponowane ustalenia
zamieszkania, albo w bliskiej odlegloséci od zabudowy sytuowania no$nikow wolnostojacych
wielorodzinnej. wzdtuz pasa drogi w strefie zamieszkania,

tj. odlegtos¢ od budynkoéw, od pasa drogi
i skrzyzowan, rozrzedzenie mi¢dzy
no$nikami sa optymalnym rozwigzaniem
wywazajacym interesy spoteczne oraz cel,
jakim jest ochrona krajobrazu ochrony
krajobrazu.

Uwaga ogo6lna Ponadto warto rozwazy¢ wymuszenie egzekwowania Uwaga W uchwale krajobrazowej brak delegacji Rada Miasta Gdyni
zakazow juz funkcjonujacych w Miejscowych Planach nieuwzgledniona | ustawowej, ktora dawataby mozliwosé postanowita
Zagospodarowania Przestrzennego stawiania takich egzekwowania zakazow wynikajacych z
no$nikow reklamowych. planow miejscowych.

Logotyp Brak jest okreslenia dozwolonej wielkosci logotypow Uwaga Gabaryty szyldow zaleza od kontekstu Rada Miasta Gdyni
marek eksponowanych na elewacjach obiektow nicuwzgledniona | architektoniczno-przestrzennego elewacji | postanowita
wylacznie ustugowych (galeriach handlowych budynku.

i biurowcach) — nalezatoby to uszczegdtowic.

§17 ust.1 pkt.1 Skroci¢ okres dostosowania dla urzadzen reklamowychi | Uwaga Uwaga cz¢$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni

(str. 16) tablic reklamowych, ktore zostaty objete wyjatkiem od czg$ciowo skrocenie okresu dostosowawczego do postanowita

(obecnie § 21 ust.1 terminu 12 miesigcy, z 60 miesigcy (5 lat) do 24 miesigcy | uwzgledniona 48 miesigcy. Uwaga dotyczy skrocenia

pkt.1) (2 lat). 5 lat to jest bardzo dhugi okres przejsciowy. W okresu dostosowawczego dla urzadzen
Gdansku i Sopocie wszystkie reklamy, takze te, ktore reklamowych funkcjonujacych na
zostaty zrealizowane na podstawie pozwolenia na podstawie zezwolen i zgloszen, co do
budowe, musiaty znikna¢ przed uptywem dwoch lat od zasady nieograniczonych terminem.
wejscia w zycie uchwaty krajobrazowej w tych miastach. Whiosek dotyczy naruszenia uprawnien
Biorac pod uwage, ze Gdynia bedzie uchwalac¢ swojg uzyskanych zgodnie z prawem i jest
uchwate dopiero kilka lat po Gdansku i Sopocie, okresy sporny w wyktadni ustawy. Gdynia
dostosowawcze w Gdyni nie powinny by¢ jeszcze przyjeta okres bardzo dtugi unikajac tym
dhuzsze niz w wymienionych miastach. samym zarzutu, iz nadmiernie narusza
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prawa nabyte, ktore zgodnie z ustawa
moga by¢ ograniczone ze wzgledu na
warto$ci przyjete w ustawie. Dla
uprawnien nienabytych legalnie okres
dostosowawczy jest najkrotszy

z mozliwych.

10. Totem Ograniczy¢ (ustali¢) maksymalng szerokos$¢ 1 wysoko$é Uwaga cze$ciowo | Wprowadzono maksymalng wysokos¢ Rada Miasta Gdyni
totem6w — czy dopuszczalne bedg kilkunastometrowe uwzgledniona pylonu. postanowila
totemy z nazwa na przyktad sieci handlowej albo stacji
benzynowej?

11. Reklama na dachach | Zakazaé¢ sytuowania reklam nad gorng krawedzia Uwaga cze$ciowo | Projekt uchwaty redukuje mozliwos¢ tego | Rada Miasta Gdyni

— obszar historyczny | elewacji budynku na obszarze historycznego uktadu uwzgledniona typu reklam na obszarze strefy A postanowila
urbanistycznego Srodmiescia Gdyni, ktore jest dopuszczajac jedynie wyjatki dotyczace
Pomnikiem Historii — chodzi mi szczegdlnie o niezwykle oznaczen wtascicielskich lub
ucigzliwag wizualnie reklame nad kamienicg Ogonczyka- identyfikujacych budynek. Projekt
Blocha i Mazalona przy ul. Pilsudskiego. Alternatywnie wyklucza tego typu reklamy na
mozna rozwazy¢ zakazanie takich form reklamy np. na budynkach mieszkalno-ustugowych.
budynkach mieszkalno-ustugowych w Strefie A, albo na
budynkach wpisanych do rejestru zabytkow.

12. Ogrodzenia Czy zgodnie z uchwala krajobrazowa dopuszczalne Uwaga Cze$¢ uwagi odnosi si¢ do sytuacji Rada Miasta Gdyni
bedzie czesciowe grodzenie blokéw wielorodzinnych — nieuwzgledniona | incydentalnej konkretnej lokalizacji i jako | postanowita
w ten sposob, ze wejscie na teren osiedla lub przejscie taka nie moze by¢ podstawg do
przez to osiedle jest utrudnione? Na przyktad ograniczone przyjmowania rozwigzan normatywnych o
do jednego albo dwdch waskich nieogrodzonych przejsé¢ szerokim zakresie obowigzywania. Istotg
przez plot otaczajacy osiedle. rozwigzan uchwaty w zakresie nakazu
Przyktadem takiego nowo wybudowanego osiedla sa likwidacji grodzen jest wprowadzenie
cztery nowe bloki mieszkalne przy Maciejewicza 19-25 obowiazku udroznienia ciggow
na Obtuzu (,,Osiedle Regatta” - deweloper Polservice komunikacyjnych jako konsekwencja
Development sp. z 0.0). przywrocenia wlasciwie zaprojektowanej

obstugi terenu w projektach i planach ich
Na tym osiedlu postawiono ptot wzdhuz sztucznie zagospodarowania. Uchwata nie
wykreowanej skarpy, dodatkowo ogrodzenie ciagnie si¢ podejmuje obowigzku rozgradzania tak
nawet tam, gdzie nie ma zadnej r6znicy wysokos$ci po zwanych ,,zamknietych osiedli”, poza
obu stronach ptotu. Pozostawiono dwa waskie wejscia na powyzszym przypadkiem.
teren osiedla, oraz jedno od strony lasu. Plot szczelnie
oddziela osiedle od lasu.
To tez jest wedlug mnie niedopuszczalne — osiedle od
lasu jest ogrodzone ptotem, przez ktory jest tylko jedno
konkretne przejécie przez zamykana furtke. Wokot catego
lasu na Obtuzu chyba nie ma drugiego takiego miejsca,
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gdzie las jest oddzielony od zabudowan ptotem, a wejscie
do lasu jest ograniczone do jednej zamykanej furtki.

13. Ogrodzenia Postuluj¢ uszczegdlowienie zakazu grodzenia — Ze Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
niedopuszczalne jest nie tylko catkowite, ale i czg§ciowe | uwzgledniona zakaz grodzen na przysztosc¢ postanowita
grodzenie blokow wielorodzinnych, oraz ze nie mozna i dostosowanie istniejacych tylko
wykorzystywac naturalnej lub sztucznie wykreowane;j w zakresie ciggdw komunikacyjnych.
réznicy wysoko$ci w uksztaltowaniu terenu jako
pretekstu do stawiania ptotow wokot blokow
wielorodzinnych. W takich miejscach mozna co najwyzej
ustawiac barierki, a nie ptoty. Postuluje takze o
ograniczenie i uszczegoétowienie tworzenia grodzonych
,,ogrodkow” wokot parteréw budynkow wielorodzinnych,
przynaleznych do mieszkan parterowych — aby te ogrodki
parterowe nie uniemozliwialy przechodzenia migdzy
budynkami. Konieczne jest zachowanie w jak
najwigkszym stopniu ciagdéw pieszych, ktore istnialy juz
przed budowa danych budynkow. W omawianym
przyktadzie osiedla na Obtuzu deweloper de facto
zlikwidowat istniejacy ciag pieszy (przebiegajacy
przez/obok nowych blokéw Maciejewicza 23 1 25) i nie
stworzyt dla niego zadnej alternatywy — a mozna bylo w
niedalekiej odlegtosci zbudowaé chociazby schody (w
miejscu drugiego zdjecia), przez co powstataby
alternatywa dla istniejacego dotychczas ciagu.

S.R.zdn. 01.12.2020 r.:
14. Rozszerzenie strefy | Pragne zglosi¢ uwage do projektu Uchwaty Uwaga Zmiana granic strefy A bedacej Rada Miasta Gdyni
A krajobrazowej Miasta Gdyni. Wnosz¢ o rozszerzenie nieuwzgledniona | rozwigzaniem systemowym nie jest postanowita
strefy A zaostrzonego rygoru wizualnego. wlasciwa. Strefa A najostrzej ingerujaca w
Mieszkam w Gdyni (dzielnica Wzgorze Sw. prawa wiascicielskie, zasady wolnosci
Maksymiliana), ale wigkszo$¢ zycia mieszkalem na gospodarczej i zastana praktyke rynkowa
przedmiesciach, moj brat mieszka na osiedlu Fikakowo, stanowi najcenniejsza krajobrazowo czgsé
mama w Redzie. Znam wigc dokladnie tzw. "wylotowki" miasta gléwnie opartg na przedwojennym
z miasta i od lat klujg mnie setki, tysigce nosnikow uktadzie urbanistycznym. Dynamiczny
reklamowych, ktorymi sg one upstrzone. Od dawna rozwdj miasta w drugiej potowie XX
czekatem na Uchwate krajobrazowa, ktora uporzadkuje wieku spowodowat urbanizacje
nasze miasto w tej kwestii. Jakiez rozczarowanie wymienionych we wniosku dzielnic lecz
przezytem, gdy zobaczytem, ze podstrefa A obejmuje krajobrazowo tereny te nie sg tak spojne
jedynie Srodmiescie, Wzgorze, Redtowo i Ortowo. jak obszar strefy A. Najcenniejsze
Rozumiem, ze te dzielnice zawsze traktowane byty kulturowo obszary strefy B (Oksywie,
w pewien szczegdlny sposob przez wladze miasta. Wielki Kack, itd..) otrzymaly rygor
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Willowe, modernistyczne, blisko zatoki. Dlaczego jednak przewidziany dla strefy A. Legislator

pozostata czgs¢ Gdyni od zawsze traktowana jest po samorzadowy ingerujac w prawa
macoszemu? By¢ moze warto zastanowic si¢, czy obywatelskie i gospodarcze musi
brzydota z ktorej stynie np. Chylonia, spowodowana jest zachowa¢ zasadg¢ proporcjonalnosci
niskimi cenami mieszkan i ztg opinig o mieszkajacych miedzy uzasadnionym celem publicznym
tam ludziach, czy na odwrét? By¢ moze to wlasnie jest ta a skalg ingerencji w prawa spotecznos$ci
praca u podstaw, ktora trzeba wykonacé, zeby dzielnice lokalne;.

takie jak Grabowek czy Karwiny przeszly proces
gentryfikacji? Zaczac od uporzadkowania przestrzeni
publicznej? Spodjrzmy prawdzie w oczy - o ile nadmorska
czes$¢ Ortowa jest faktycznie drogg willowa dzielnica, o
tyle Ptyta Redlowska jest niczym niewyrozniajacym sig¢
blokowiskiem. Jako$¢ zamyshu urbanistycznego jest tam
identyczna z Chylonia w okolicy Parku Kilonskiego.
Dlaczego zatem Plyta Redlowska znalazta si¢ w strefie A
a Chylonia w strefie B?

Wnosz¢ o drastyczne rozszerzenie strefy A zaostrzonego
rygoru wizualnego. W mojej opinii powinna ona
obejmowac, oprocz juz objetych rejondw, cate dzielnice
zlokalizowane wzdhuz popularnych ulic:

1. Cisowa, Chylonig¢, Leszczynki - wzdtuz ul. Morskiej,
Chylonskiej, Kartuskiej.

2. Caty Grabowek i Dziatki Lesne - jak mozna byto ich
nie objac strefg A?!

3. Obtuze, Pogorze - wzdtuz ul. Kwiatkowskiego, Dabka,
Unruga.

4. Z pewnoscig rejon centrum handlowego Riviera! Ktore
szpeci Wzgérze Sw. Maksymiliana i Srodmieécie nawet
swoim wygladem przez tory.

5. Ortowo (cate, nie tylko nadmorska cze$¢ i okolice
hotelu Quadrille).

6. Maty Kack, Wielki Kack do obwodnicy.

Generalnie mowigc - dopuszczam strefe B jedynie
wzdhuz terenéw przemystowych (jak ul. Hutnicza czy
okolice portu) czy dzielnice zlokalizowane za Obwodnica
Trojmiasta. Rozumiem, ze jest wielu fanow
suburbanizacji i osiedlania si¢ w Wiczlinie czy
Chwarznie, ale to wlasnie te dzielnice, generujace miastu
tylko koszty utrzymania infrastruktury powinny by¢
traktowane po macoszemu, a nie stare, rozwinicte

i doskonale skomunikowane dzielnice miasta.
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P.W.zdn. 07.12.2020 r.:

15. Okres Okres adaptacji istniejacych legalnych no$nikow Uwaga Uwaga czg$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
dostosowawczy reklamowych powinien by¢ skrocony do roku. Obecny w | czg¢sciowo skrocenie okresu dostosowawczego do postanowita
projekcie okres pigciu lat to skandal - Gdynia jest uwzgledniona 48 miesigcy. Uwaga dotyczy skrocenia
opdzniona 2 lata w stosunku do Gdanska i Sopotu okresu dostosowawczego dla urzadzen
w procesie uchwalania ustawy krajobrazowe;j. Firmy reklamowych funkcjonujacych na
reklamowe miaty w zwiazku z tym dodatkowe 2 lata, podstawie zezwolen i zgtoszen, co do
zeby zarabia¢ pieniadze na za§miecaniu naszego zasady nieograniczonych terminem.
krajobrazu i nalezy temu potozy¢ kres ja najszybciej, Whiosek dotyczy naruszenia uprawnien
a nie je hotubic. uzyskanych zgodnie z prawem i jest
sporny w wyktadni ustawy. Gdynia
przyjeta okres bardzo dtugi unikajac tym
samym zarzutu, iz nadmiernie narusza
prawa nabyte, ktore zgodnie z ustawa
mogg by¢ ograniczone ze wzglgdu na
warto$ci przyjete w ustawie. Dla
uprawnien nienabytych legalnie okres
dostosowawczy jest najkrotszy
z mozliwych.
16. Dostosowanie Nalezy nalozy¢ obowigzek dostosowania ogrodzen Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na brak | Rada Miasta Gdyni
ogrodzen osiedli wielorodzinnych do przepisow ustawy, nieuwzgledniona | narzedzi egzekucyjnych w upowaznieniu | postanowita
z odpowiednio dtugim okresem przejsciowym. Grodzenie ustawowym. Wyjatek stanowi
osiedli wielorodzinnych jest szkodliwg moda, ktora dostosowanie ogrodzen w zakresie ciagow
mozna porownac¢ do nowotworu rozwijajacego si¢ na komunikacyjnych.
zdrowej miejskiej tkance. Mamy w tym momencie
jedyna, pokoleniowa szansg, zeby cofna¢ skutki tego
szalenstwa i nie mozemy jej zaprzepasci¢. Niechby to
nawet miato trwac 10 lat, to lepsze to jest, niz nie
robienie niczego. Sam mieszkam na grodzonym osiedlu i
wiem, ze bez nakazu z gory nic si¢ w tej kwestii nie
zmieni.
P.D. z dn. 06.12.2020 r.:

17. Uwaga ogo6lna Jakkolwiek szanuje che¢ podjgcia uporzadkowania Uwaga Istota uwagi dotyczy momentu Rada Miasta Gdyni
przestrzeni publicznej w kwestii reklam to uwazam, ze nieuwzgledniona | wprowadzenia uchwaty i jej postanowita
podejmowanie jej w czasach pandemii i wprowadzanych niekorzystnego wptywu na dynamike
co rusz obcigzajacych gospodarczo ograniczen jest dziatalno$ci gospodarczej w okresie
mocno nietrafione. obostrzen pandemicznych. Z uwagi na
Mozna powiedzie¢, ze zyjemy w ukladzie naczyn okresy dostosowawcze uwagi zgloszone
potaczonych, stad tez w niemal w kazdej dziedzinie zycia przez wnioskodawce zostaja
odczuwamy wptyw wprowadzanych obostrzen, ktore uwzglednione przesunigciem
zapewne jeszcze si¢ poglebig. W czasie szalejacej wprowadzonych rygorow w okresie od 12
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pandemii niestety wiele osob traci i jeszcze zapewne
utraci swoje miejsca pracy. Reklamy zewnetrzne, jako
galaz marketingu, jak kto$ stusznie kiedys ujal jest
»dzwignig handlu”, ktora tak naprawd¢ nape¢dza prace
catej gospodarki, a zatem przyczynia si¢ do dobra, ktore
posiada kazdy z nas. Reklama ktéra widzimy w wielu
miejscach, to wbrew pozorom nie martwe banery, a praca
wielu ludzi zarabiajacych w ten sposob na swoje
utrzymanie i zycie. Niestety, wprowadzenie nowej
ustawy krajobrazowej w proponowanym czasie i ksztatcie
wymusi konieczno$¢ wprowadzenia wielu giebokich
zmian, co pociagnie za sobg niestety konieczno$é
likwidacji miejsc pracy i dziatajacych firm, odbierajac
mozliwo$¢ utrzymania dla wielu osob. Abstrahujac od
niescistosci jakie dostrzegam w przestanym projekcie
uchwaly, poddaj¢ pod rozwagg zmiang momentu na
proponowanie i prowadzenie tego typu zmian.

W zwiazku z powyzszym wnosze o odlozenie w czasie
dyskusji i wdrazania proponowanych zmian.

do 48 miesigcy.

K. L. z dn. 06.

12.2020 r.:

18.

§17 ust. 3 (str.16)

(obecnie §21 ust.3)

Wnosze o dodanie w par. 17, ust. 3 ww. uchwaty zapisu
"Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejacych
ogrodzen do wytycznych wprowadzonych w uchwale, za
wyjatkiem grodzen okreslonych w par. 16, ust. 3, pkt. 2,
lit. ¢ oraz par. 16, ust. 3, pkt. 4"(obecnie §20 ust.3 pkt.2
lit. b oraz §20 ust.3 pkt.4). UZASADNIENIE w uchwale
krajobrazowej wpisano cyt. "zakazuje si¢ grodzenia
przejs¢ w istniejacych ciggach komunikacyjnych", zas w
(rozdz. 4, par. 16, ust. 3, pkt. 4) "zakazuje si¢ grodzenia
otwartych terenéw zieleni, w szczego6lnosci lasow,
rezerwatdw przyrody, pol, nieuzytkéw porosnietych
ro$linno$cia, rzek, potokow i naturalnych zbiornikow
wodnych oraz innych obszaréw cennych przyrodniczo

i krajobrazowo." Nalezy uznad te zapisy za korzystne

z punktu widzenia mieszkancéw Gdyni. Jest bowiem
bezsprzeczne, ze grodzenie ciggdw pieszych tworzy
bariery w poruszaniu si¢ dla pieszych, co powoduje
wydtuzanie ich drogi. Przestrzenie publiczne powinny
by¢ dostepne dla wszystkich i taka intencjg jak mniemam

Uwaga cze$ciowo
uwzgledniona

Uwaga uwzgledniona w zakresie
przepiséw przejsciowych, gdzie
wprowadzono dostosowanie rozgrodzenia
ciggéw komunikacyjnych jednak bez
ograniczenia jedynie do ciggow jedynie
pieszo-rowerowych. Zas grodzenie
ciggéw zielonych i rekreacyjnych
wykluczona jedynie w przysztosci.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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kierowat si¢ uchwatodawca.

Problemem sg przepisy przejsciowe. W par. 17, ust. 3
zapisano cyt. "Zwalnia si¢ z obowiazku dostosowywania
istniejacych ogrodzen do wytycznych wprowadzonych w
uchwale”. Powyzszy zapis niesie za sobg istotne ryzyko.
Wtasciciele lub zarzadcy posesji, przez ktore przebiega
cigg komunikacyjny moga zagrodzi¢ ciagi
komunikacyjne juz po uchwaleniu, a jeszcze przed
wejsciem w zycie ww. uchwaty. To bardzo negatywnie
odbije si¢ na spojnosci przestrzeni w Gdyni i w
szczegolnosci na ruchu pieszym. Przyniesie takze skutek
odwrotny do zamierzonego, czyli wzrost liczby grodzen
ciaggdw komunikacyjnych. Wprowadzenie zapisu

o koniecznosci rozbiorki grodzen ciagow
komunikacyjnych sprawi, ze nie bgdzie sensu szybkiego
ogrodzenia przejs¢, zas odpowiednio diugi okres
przejsciowy sprawi, ze wlasciciele i zarzadcy terenow
beda mieli mozliwo$¢ przygotowania odpowiednich
dziatan. Zrozumiatym jest, ze nakaz modernizacji
wszystkich ogrodzen w catym miescie to bylyby ogromne
koszty i protesty, o tyle konieczno$¢ usunigcia jednego
przesta ptotu, otwarcia na state furtki etc. nie jest kwestig
generujacg istotne koszty. Korzysci zas, w postaci
promowania ruchu pieszego, spojnosci przestrzeni miasta
sa w tym zakresie nie do przecenienia. Jednoczesnie
wnioskuje si¢, aby w rozdz. 4, par. 16, ust. 3, pkt. 2, lit. ¢)
sformutowanie ,,ciagach komunikacyjnych” zastapié
sformutowaniem ,,ciagéw pieszych lub pieszo-
rowerowych”.

Istota zapisu w intencji uchwatodawcy jest zapewne
promowanie zrownowazonej mobilno$ci indywidualnej,
co jest zgodne ze dokumentami programujacymi rozwoj
miasta (Strategia Rozwoju Gdyni, Plan Zrownowazonej
Mobilnosci Aktywnej i in.).

F.R. z dn. 04.12.2020 r.:
19. Definicja szyldu Pragne¢ zwrdci¢ uwagg na konieczno$é doprecyzowania Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na Rada Miasta Gdyni
pojecia szyldu. W ustawie z dnia 27 marca 2003 r. nicuwzgledniona | definicje ustawowa, ktora nie daje postanowila
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym szyld podstaw do jej modyfikacji przez Rade
jest uznawany za tablice reklamowa lub urzadzenie Miasta Gdyni.
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reklamowe:

Art. 2. Ilekro¢ w ustawie jest mowa o:

16d) ,,szyldzie” — nalezy przez to rozumiec¢ tablice
reklamowg Iub urzadzenie reklamowe informujaca

o dzialalnos$ci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta
tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe si¢
znajduja; Projekt uchwaly okres$la osobno szczegdtowe
wymagania dla reklam i szyldéw, za$ definicja

z cytowanej ustawy zalicza szyld do reklam.
Doprecyzowanie definicji szyldu, w ramach uchwaty,
pozwolitoby na jednoznaczne interpretowanie réznic
miedzy szyldem informujacym o uzytkowniku lokalu,
a wszelkiego rodzaju reklamami.

20.

Lokalizacja szyldow

Wnosze¢ o wprowadzenie zapisu, aby w zabytkowym
Srédmiesciu Gdyni, w strefie, ktora zostata uznana za
Pomnik Historii (rysunek po lewej stronie), byla
dopuszczona realizacja szyldow wytacznie w witrynach
lokali uzytkowych, z jednoczesnym zakazem montowania
ich w innych miejscach, szczegdlnie na elewacjach
budynkéw.

Powyzsze powinno obowigzywaé w obszarze uznanym za
Pomnik Historii, a w innych dzielnicach/obszarach Gdyni
moze to by¢ zalecenie. Taki zapis uchwaty krajobrazowej
pozwolitby lepiej ochroni¢ i doceni¢ unikatows,
wyjatkowa modernistyczna architekture Srodmiescia
Gdyni. Obecnie jest ona zastaniana i znieksztatcana przez
réznorodnos$¢ i czgsto szpetote szyldow, ktore powinny
znajdowac si¢ w duzo mniej eksponowanych miejscach
budynkow, czyli, w mojej opinii, wtasnie w witrynach
lokali. W uzasadnionych wypadkach, wynikajacych

z uwarunkowan historycznych, mozliwe bytoby
odstepstwo od tego zapisu na podstawie decyzji
Konserwatora Zabytkéw. Pozwolitoby to w jak
najwigkszym stopniu doceni¢ walory i wartos¢ Pomnika
Historii, ktory to tytul jest przeciez najwyzszym
wyrdznieniem nadawanym najwazniejszym polskim
zabytkom.

Powyzsze rozwiazanie przyczynitoby si¢ ponadto do
zwigkszenia szans wpisu modernistycznego Srodmiescia
Gdyni na $wiatowa list¢ Unesco, poprzez brak ingerencji
szylddow w modernistyczne i zabytkowe elewacje

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na probe
zaostrzenia rezimow reklamowych
odnoszacych si¢ do szyldow. ponad
poziom proponowanej ochrony
konserwatorskie;j.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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budynkow. Rozwigzanie takie pozwala w pelni docenié¢
wyraz architektoniczny budynku, gdyz nie zastania si¢
detali architektonicznych i nie powoduje zaburzenia
kompozycji, tak szczegélnych w tym zabytkowym
obszarze . Nalezy zaznaczy¢, ze rozwigzanie to jest juz
praktykowane w wielu miejscach Srodmiescia Gdyni,
stosowane ze znakomitym efektem dla odbioru elewacji.

K. C. z dn. 30.

11.2020 r.:

21. Oddziat 2 W projekcie uchwaty, w Oddziale 2 dotyczacym strefy B, | Uwaga Uchwata przyjmuje regute
§13 ust. 12 (obecnie §15 ust.11) "dopuszcza si¢ nieuwzgledniona | podporzadkowania akcji reklamowej na
lokalizacje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych budynku jego walorom
na §lepych Scianach", ktore w §2 ust.1 pkt. 16 (obecnie §2 architektonicznym. W konsekwencji,
ust.1 pkt.20) definiowane sg nastepujaco "nalezy przez to jezeli §ciana ma otwory okienne, nawet
rozumie¢ elewacje boczng pozbawiong okien, drzwi, niewielkie na poziomie piwnicznym lub
elementow wystroju architektonicznego i dobudowek". poddasza, to taka Sciana przestaje by¢
Uwazam, ze takie zawezenie mozliwosci instalowania $ciang $lepa, a jest standardowa $ciang
tablic reklamowych jest zbyt purystyczne, gdyz nie elewacyjna ze swoiscie zaprojektowanymi
uwzglednia kilku elementéw mogacych wystapic otworami i duzg ptaszczyzna elewacji, ale
w $cianach szczytowych a niewptywajacych na estetyke nie zaprojektowang do ekspozycji
budynku z zawieszong tablica reklamowa. Do takich reklamy. Projekt zaktada wytaczenie
elementow zaliczylbym np, czesto spotykane okienka takiej $ciany z akcji reklamowe;.
piwniczne czy niewielkie okienka na poddaszu. W
gdanskiej uchwale krajobrazowej dopuszcza si¢
wykonanie reklam w postaci murali "na elewacji
pozbawionej otwordow okiennych (z wytaczeniem
otwordéw okiennych klatek schodowych, pomieszczen
technicznych, piwnicy, poddaszy). Wnoszg
o wprowadzenie podobnych wylaczen do projektu
gdynskiej uchwaly krajobrazowej, moze nawet z
dodatkowym zabezpieczeniem, ze powierzchnia tych
otworow okiennych nie powinna przekraczaé p. 1%
powierzchni catej elewacji.

22. Lokalizacja tablicy Roéwniez wysoko$¢ umieszczenia tablicy reklamowej na Uwaga Skala tablicy reklamowej na $lepej Scianie

reklamowej budynkach o wysokosci od 3 do 5 kondygnacji ,,na nicuwzgledniona | zostata ograniczona ustaleniem dolne;j

wysokosci dolnej linii poziomej wyznaczonej przez
swiatto okien drugiego pigtra”, w przypadku budynkow
dwupigtrowych i trzypigtrowych wydaje si¢ zbyt duza. W
budynku trzykondygnacyjnym tablica reklamowa bytaby
pod samym dachem co byloby sprzeczne z gléwnym

granicy na poziomie linii §wiatet drugiego
pietra. Jezeli budynek jest stosunkowo
niski powierzchnia $ciany staje si¢ zbyt
mala do ekspozycji reklamy, za$ uwaga
zmierzajaca do ekspozycji reklam na
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celem uchwaty, ktorym jest estetyka przestrzeni malych §cianach (linia pierwszego pigtra)
miejskiej. W przypadku budynkow tej wysokosci lepsze prowadzitaby do ingerencji tresci
bytoby sformutowanie ,,na wysokosci dolnej linii reklamowej w krajobrazie o duzej
poziomej wyznaczonej przez §wiatto pierwszego pietra. plaszczyznie na niewielkich $cianach.
STOWARZYSZENIA
Miasto Wspélne z dn. 07.12.2020 r.:
23. Okres Whnosimy o: Uwaga cze$ciowo | Uwaga czeSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
dostosowawczy Objecie 12 miesigcznym okresem przejsciowym uwzgledniona skrocenie okresu dostosowawczego do postanowita
wszystkich urzadzen reklamowych, tablic reklamowych 48 miesiecy. Uwaga dotyczy skrocenia
i szyldéw; rowniez tych, usytuowanych na podstawie okresu dostosowawczego dla urzadzen
pozwolenia na budowg. (Rozdziat 5., § 17. 1- reklamowych funkcjonujacych na
str.16)(obecnie §21 ust.1). podstawie zezwolen i zgloszen, co do
Zastosowanie przewidzianego 5-letniego okresu zasady nieograniczonych terminem.
przejsciowego jest ze szkoda dla glownego celu Whniosek dotyczy naruszenia uprawnien
przygotowywanej uchwaty. Jest to okres rekordowo uzyskanych zgodnie z prawem 1 jest
dhugi, a w kontekscie juz stosowanej uchwaty sporny w wyktadni ustawy. Gdynia
krajobrazowej w Sopocie i Gdansku, z ktorymi Gdynia przyjeta okres bardzo dhugi unikajac tym
tworzy jedng metropoli¢, spowoduje on, Ze nasze miasto samym zarzutu, iz nadmiernie narusza
bedzie wkrétce bardzo mocno negatywnie wyrdzniac sig, prawa nabyte, ktore zgodnie z ustawa
jesli chodzi o estetyke przestrzeni publicznej. Roczny mogg by¢ ograniczone ze wzgledu na
okres przejsciowy wydaje si¢ by¢ wystarczajacy dla warto$ci przyjete w ustawie. Dla
amortyzacji urzadzen reklamowych. Warto doda¢, ze 2- uprawnien nienabytych legalnie okres
letni okres przej$ciowy u naszych sasiadow, wybronit si¢ dostosowawczy jest najkrotszy
w sadach, podobnie moze by¢ z rocznym. z mozliwych.
Jesli ta uwaga nie zostanie uwzgledniona, wnosimy
o zastosowanie tylko w strefie A 12-miesigcznego okresu
przejsciowego dla wszystkich wymienionych no$nikow
reklamowych, takze posiadajacych pozwolenie na
budowe.

24. Ogrodzenia O dodanie w rozdziale rozdz. 4, par. 16, ust. 3, pkt. 2, lit. | Uwaga Projekt wprowadza dostosowanie Rada Miasta Gdyni
c) (obecnie §20 ust.3 pkt.2 lit. b) po wyrazeniu. ,,zakazuje | nieuwzgledniona | w zakresie komunikacji istniejacej postanowita
si¢ grodzenia przej$¢ w istniejacych ciggach natomiast nie wymaga dostosowania
komunikacyjnych” wyrazenie ,,oraz planowanych w zakresie komunikacji nieistniejacej
(zawartych w planach miejscowych) ciggach pieszych” a jedynie planowane;.

Uzasadnienie: zaznaczone w planach miejscowych ciagi
piesze czgsto sa ogrodzone. Nalezy dazy¢ do realizacji
planow miejscowych.

25. Dostosowanie O dodanie w rozdziale 5. § 17. 3. (obecnie §21 ust.3) Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na brak | Rada Miasta Gdyni

ogrodzen »Zwalnia si¢ z obowigzku dostosowywania istniejacych nicuwzgledniona | narzgdzi egzekucyjnych w upowaznieniu | postanowita
ogrodzen do wytycznych wprowadzonych w uchwale” ustawowym. Wyjatek stanowi
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wylaczen z tego zwolnienia dla budownictwa
wielorodzinnego — z zachowaniem odpowiednio dtugiego
okresu przejsciowego, uwzgledniajacego czesto duze
naktady, ktére wymagatoby takie dostosowanie.

dostosowanie ogrodzen w zakresie ciggow
komunikacyjnych.

26. Dostosowanie
ogrodzen

O dodanie w rozdziale 5 par. 17, ust. 2, pkt. 3 (obecnie
§21 ust.3) ww. uchwaly zapisu "Zwalnia si¢ z obowiazku
dostosowywania istniejagcych ogrodzen do wytycznych
wprowadzonych w uchwale, za wyjatkiem grodzen
okres§lonych w par. 16, ust. 3, pkt. 2, lit. c oraz par. 16,
ust. 3, pkt. 4" (obecnie §20 ust.3 pkt.2 lit. b oraz §20 ust.3
pkt.4).

UZASADNIENIE

w uchwale krajobrazowej (rozdz. 4, par. 16, ust. 3, pkt. 2,
lit. ¢) wpisano cyt. "zakazuje si¢ grodzenia przejsc¢

w istniejacych ciagach komunikacyjnych", zas w (rozdz.
4, par. 16, ust. 3, pkt. 4) "zakazuje si¢ grodzenia
otwartych terenéw zieleni, w szczego6lnosci lasow,
rezerwatdw przyrody, pol, nieuzytkdéw porosnictych
ro§linno$cia, rzek, potokow i naturalnych zbiornikow
wodnych oraz innych obszaréw cennych przyrodniczo

i krajobrazowo." Nalezy uznac¢ te zapisy za korzystne

z punktu widzenia mieszkancéw Gdyni. Jest bowiem
bezsprzeczne, ze grodzenie ciggdw pieszych tworzy
bariery w poruszaniu si¢ dla pieszych, co powoduje
wydtuzanie ich drogi. Przestrzenie publiczne powinny
by¢ dostepne dla wszystkich i taka intencjg jak mniemam
kierowat si¢ uchwatodawca.

Problemem sa przepisy przejsciowe. W par. 17, ust. 2,
pkt. 3 zapisano cyt. "Zwalnia si¢ z obowigzku
dostosowywania istniejagcych ogrodzen do wytycznych
wprowadzonych w uchwale”. Powyzszy zapis niesie za
sobg istotne ryzyko. Wiasciciele lub zarzadcy poses;ji,
przez ktore przebiega cigg komunikacyjny moga
zagrodzi¢ ciggi komunikacyjne juz po uchwaleniu,

a jeszcze przed wejSciem w zycie ww. uchwaty. To
bardzo negatywnie odbije si¢ na spojnosci przestrzeni

w Gdyni i w szczegolnosci na ruchu pieszym. Przyniesie
takze skutek odwrotny do zamierzonego, czyli wzrost
liczby grodzen ciaggéw komunikacyjnych.

Wprowadzenie zapisu o koniecznosci rozbiorki grodzen
ciggdw komunikacyjnych sprawi, ze nie bedzie sensu

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwata przewiduje dostosowanie jedynie
w zakresie ciggdw komunikacyjnych.
Dostosowanie pozostatych zakazoéw
obowiazujacych na przyszto$¢ do stanu
zastanego przy braku ustawowych
narzedzi egzekucyjnych nie spetni celow
regulacji.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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szybkiego ogrodzenia przej$¢, zas odpowiednio dtugi
okres przejsciowy sprawi, ze wlasciciele i zarzadcy
terenow bedg mieli mozliwos$¢ przygotowania
odpowiednich dziatan. Zrozumialym jest, ze nakaz
modernizacji wszystkich ogrodzen w catym miescie to
bylyby ogromne koszty i protesty, o tyle koniecznosé¢
usunigcia jednego przesta plotu, otwarcia na state furtki
etc. nie jest kwestig generujaca istotne koszty. Korzysci
za$, w postaci promowania ruchu pieszego, spojnosci
przestrzeni miasta sag w tym zakresie nie do przecenienia.
Jednocze$nie wnioskuje si¢, aby w rozdz. 4, par. 16,
ust. 3, pkt. 2, lit. ¢) sformutowanie ,,ciggach
komunikacyjnych” zastapi¢ sformutowaniem ,,ciggow
pieszych lub pieszo-rowerowych”.

Istota zapisu w intencji uchwatodawcy jest zapewne
promowanie zrownowazonej mobilnosci indywidualnej,
co jest zgodne ze dokumentami programujacymi rozwoj
miasta (Strategia Rozwoju Gdyni, Plan Zrownowazonej
Mobilnosci Aktywnej i in.)

217. Niektore definicje sg catkowicie niezrozumiale Uwaga cze$ciowo | Obszar skrzyzowan zostat zdefiniowany Rada Miasta Gdyni
(np. obszar skrzyzowania), inne sg sprzeczne uwzgledniona na potrzeby praktycznej delimitacji postanowita
z wynikajacymi z ustaw (skrzyzowanie jest zdefiniowane przestrzeni wylaczonej z akcji reklamowe;j
w PoRD, do tego nie wiedzie¢ czemu definicja w tej ze wzgledu na réznorodnosé
uchwale ma dotyczy¢ jedynie drog publicznych. geometrycznych wariantow styku drog.
Uwaga czg$ciowo uwzglgdniona poprzez
odniesienie regulacji nie tylko do drog
publicznych.
28. Definicja systemu informacji kierunkowej komercyjnej — | Uwaga Projekt zaktada mozliwie waska, wyjeta z | Rada Miasta Gdyni
bez stowa ,,w szczegolnosci” bedzie si¢ odnosit tylko nieuwzgledniona | regut ogdlnych, zakresowo$¢ pojecia postanowita
i wylacznie do hoteli, aptek i weterynarzy. systemu informacji kierunkowe;j
komercyjnej. Uwaga oddalona, regulacja
opiera si¢ na uprawnionym réznicowaniu
instalacji reklam majacy charakter
komercyjny wzgledami zdrowotnymi
zwierzat i ludzi i bezpieczenstwem
turystycznym miasta.
29. §8 ust. 1 Obudowy mediow w formie skrzynek i szafek — nalezy Uwaga Przepisy prawa nie reguluja kolorystyki Rada Miasta Gdyni
zdefiniowaé wyrazenie obudowa mediéw. Problemem nieuwzgledniona | obudéw medidw, zwyczaje podmiotow postanowila
moga by¢ tu warunki techniczne dostawcow mediow — dystrybucyjnych muszg si¢
np. dla standardowych szafek gazowych - Szafka podporzadkowac regutom uchwaty.
powinna by¢ w kolorze zo6ttym - RAL 1021.
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30. §12 Zakazuje sig¢ tablic reklamowych i urzadzen reklamowych | Uwaga Zakaz przewidziany w § 12 odnosi si¢ do | Rada Miasta Gdyni
umieszczonych na konstrukcjach na kotach (na nieuwzgledniona | tablic i urzadzen reklamowych postanowita
przyczepie, na lawecie) shuzacych wylacznie ekspozycji zdefiniowanych w ustawie, za§ warunek
reklamy — niejasne wyrazenie ,,zakazuje si¢ tablic”. wylacznosci ekspozycji zaciesnia
Dodatkowo wyrazenie ,,wylacznie ekspozycji reklamy” stosowanie zakazu.
spowoduje szukanie furtek do obejscia tego przepisu.

Wnosimy o usuniecie tego wyrazenia.
AGENCJE REKLAMY ZEWNETRZNEJ
Good Looking Studio z dn. 04.12.2020 r.:

31. Uwaga ogo6lna Wykonana przez nas analiza lokalizacji przyktadowych Uwaga Uwaga kwestionuje mozliwo$¢ ekspozycji | Rada Miasta Gdyni
150 $cian (takze poza centrum i strefa A), atrakcyjnych z | nieuwzgledniona | reklam na $lepych $cianach budynkow, postanowita
punktu widzenia reklamodawcy, wykazata ze proba ktory to sposob reklamy jest branza
spetlnienia samych warunkéw A-H skutkuje brakiem wnioskodawcy. Wskazujac na analizg 150
mozliwo$ci zlokalizowania tam tablicy reklamowej w tej lokalizacji $ciennych jako wykluczonych
formie. Innymi stowy, nie ma $lepych Scian ktore regulacjami uchwaty. Uwaga zbyt ogdlna
spetniatyby te kryteria i naszym zdaniem ograniczenia te uniemozliwia odniesienie si¢ do
pozornie reguluja mozliwosci ekspozycji reklam, analizowanych lokalizacji natomiast
a w praktyce skutkuja wykluczeniem wszystkich projekt uchwaty dopuszcza wedtug regut
lokalizacji. identycznych dla innych form reklamy

poza $ciennej (tablice, billboardy,
urzadzenia reklamowe) stwarzajac rowne
mozliwo$ci dostepu do przestrzeni
krajobrazowej wszystkim formom
dziatalnos$ci reklamowe;j.

32. §3 ust. 1. pktl Obszar zaostrzonego rygoru wizualnego zdefiniowany w | Uwaga Uwaga druga zmierza do istotnej redukcji | Rada Miasta Gdyni

lit a — uwaga ogdlna | ten sposob obejmuje bardzo duza czgs$¢ miasta, takze nieuwzgledniona | w strefie A zawegzonej do historycznego postanowila
obrzeza jego centrum, tereny portu — obszary z punktu Srédmiescia Gdyni. Postulat zbyt daleko
widzenia fadu przestrzennego mniej wrazliwe. idacy nieuwzgledniajacy walorow
krajobrazowych dzielnic poza
srédmiejskich np.. Ortowa, panoram
wzgorz redtowskich, alei wzdluz Wzgorza
Sw. Maksymiliana, tj. zasadniczego ciagu
tranzytowego przez miasto.
33, §3 ust. 1. pktl Zapis ,,strefa obejmuje obszar ulic granicznych wraz z Uwaga Uwaga dotyczy niejednoznacznego Rada Miasta Gdyni
lita przylegtymi nieruchomosciami wzdtuz tych ulic” nie jest | nieuwzgledniona | przebiegu granicy strefy A, gdzie postanowita
jednoznaczny. ,,Granice ulic” w uchwale nie s3 wnioskodawca zmienia pojgcie ulic
zdefiniowane, wigc sformutowanie ,,nieruchomos$é¢ granicznych na pojecie granice ulic
przylegta do ulicy” jest nieprecyzyjne — nie wiadomo czy odnoszace si¢ do sformutowania
chodzi moze o pas drogowy czy krawedz jezdni. nieruchomosci przylegtej ulicy
[granicznej]. Rezim strefy A zgodnie
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z uchwatg ma obejmowac obie strony
ulicy granicznej, czyli zasadniczo obszaru
miedzy ta ulica a linig brzegowa . Zas
strefa zewngetrzna tej granicy strefy ma
przebiega¢ obszarami nieruchomosci
przylegtej do ulicy. Zgodnie z utrwalong
doktryng prawng obszar ten wyznaczaja
dzialki geodezyjne wpisane do jednej
ksiegi wieczystej, ktore znajduja si¢ za
zewnatrz wzgledem strefy przylegajacej
do ulicy granicznej.

34, §3 ust. 1. pktl Co w przypadku, gdy tablica reklamowa (np. w formie Uwaga Whiosek prowadzi do delimitacji strefy A | Rada Miasta Gdyni
lita konstrukceji pod billboard) znajduje si¢ na $cianie nieuwzgledniona | w drodze wskazania konkretnych dziatek | postanowita
nieruchomosci w ostrej granicy dziatki, przy czym ewidencyjnych. Rozwigzanie takie jest
powierzchnia z tablica znajduje si¢ w strefie B, a jej skrajnie niepraktyczne bowiem z jednej
elementy konstrukcyjne (ktore dopuszcza uchwata) sg strony wymaga powolania tysigcy
nadwieszone nad nieruchomoscia zaliczona do strefy A. numerdéw ewidencyjnych, z drugiej jest
Nie jest jednoznaczne, czy tablica jest wowczas legalna przydatne jedynie do pierwszych
czy nie. podzialéw ewidencyjnych nastepujacych
w tych tysigcach dziatek.

35. §3 ust. 2 W zwigzku z obecnym zapisem wskazanym powyzej (tj. | Uwaga czeSciowo | Uwaga czeSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
”strefa obejmuje obszar ulic granicznych wraz uwzgledniona dokonang uwage w zataczniku postanowita
z przylegtymi nieruchomosciami wzdtuz tych ulic”) ust. 2 graficznym, iz linia granicy biegnaca
jest btedny, bo granica stref w zataczniku nie uwzglednia ,ulicg graniczng” musi uwzgledniaé §3
nieruchomosci przylegltych do ulic granicznych, wigc ust. 1 pkt. 1 lit a.
zatacznik wprowadza w blad.

36. §13 ust. 1 Wymog usytuowania tablicy reklamowej w danej Uwaga czgsciowo | Uwaga czgsciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni

(obecnie §15 ust.1) odlegtosci od jezdni powinien dotyczy¢ jedynie uwzgledniona skorygowanie kompozycji akcji postanowita
wolnostojacych tablic reklamowych. reklamowej na $lepych Scianach, jednak z
Jesli ma on dotyczy¢ tablic umiejscowionych na pozostawieniem limitow granicznych tej
budynkach, to — nawet jesli znalaziby si¢ budynek akcji w relacji do pasa drogowego.
spelniajacy wymagane kryteria co jest watpliwe
spowoduje on:
a) w przypadku §lepych $cian prostopadtych do osi ulicy
(np. w zabudowie pierzejowej): wymusi on
umiejscawianie reklam przy samej krawedzi budynku,
w orientacji pionowej, co cigzko uznac za estetyczne b) w
przypadku slepych $cian rownolegtych do osi ulicy
bedzie dyskryminowato budynki potozone w innej
odlegtosci niz w okreslonym zakresie, mimo iz z punktu
widzenia fadu przestrzennego sa potozone praktycznie
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w ten sam sposob, co sgsiadujace, na ktorych reklama
bedzie legalna (patrz rysunek ponizej), co nie spetnia
warunku réwnosci przy formutowaniu uchwaty.
»Wypelnienie wymogu réwnosci oznacza, ze (...)

nie mozna bez uzasadnionych przyczyn réznicowac
ustalen dla r6znych terendw, jezeli cechujg si¢ takimi
samymi cechami albo uwarunkowaniami. Odmienne
ustalenia zawsze sa dopuszczalne, jezeli sa nalezycie
uzasadnione”. Tutaj takie uzasadnienie ciezko znalez¢.

37. §13. ust. 2 Intencja, zeby wykluczy¢ tablice reklamowe na $lepych Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.2) Scianach budynkéw potozonych blizej skrzyzowan jest nicuwzgledniona | wzmocniong ochron¢ wizualng przestrzeni | postanowita

dla nas niezrozumiata. sgsiadujacej ze skrzyzowaniami uktadoéw
Zapis wydaje si¢ by¢ takze w sprzecznoS$ci z zapisami komunikacyjnych.

ustepu poprzedniego (zeby lokalizowa¢ no$niki

w odpowiednio bliskiej odlegtosci od krawedzi jezdni.

38. §13 ust.5 Odlegtosci zawarte w § 13. ust. 5 sg zbyt restrykcyjne. Uwaga Celem uchwaly jest rozrzedzenie Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.1) nieuwzgledniona | nos$nikoéw reklamowych. Uwaga zmierza postanowita

do ich zaggszczenia. Zaproponowane
ustalenia sa optymalnym rozwigzaniem
wywazajacym interesy spolecznie oraz
cele ochrony krajobrazu.

39. §11 ust. 1 oraz §13 Zapis nie réznicuje reklam w zalezno$ci od ich wptywu Uwaga Whioskodawca zmierza do Rada Miasta Gdyni
ust.5 na fad przestrzenny. Wniosek: Ustalenie hierarchii, ktére | nieuwzgledniona | uprzywilejowania wlasnej branzy postanowita
(obecnie §10 ust.1 bardziej r6znicuje formy tablic reklamowych oraz (malowane murale reklamowe) wzglgdem
oraz §15 ust.1) doprecyzowanie warunkow dostosowywania do siebie innych branz dziatalnosci reklamowe;j.

poszczegodlnych elementow na podstawie tej hierarchii. Uchwata musi zapewni¢ jednolite
1. Ustala si¢ hierarchi¢ informacji wizualne;j. traktowanie wszystkich technik branzy
Pierwszenstwo przystuguje informacji w ponizszej reklamowej dokonujac odpowiednich
kolejnosci: modyfikacji w przypadkach specyfik
1) informacja zwigzana z bezpieczenstwem, w tym ruchu kazdej z nich, ale nie dokonuje
drogowego (znaki drogowe); uprzywilejowania zadnej z technik.
2) informacja publiczna i kierunkowa w ramach Systemu
Identyfikacji Miejskiej (SIM);
3) informacja handlowa o prowadzonej w danym miejscu
dziatalnosci (szyldy);
4) murale sponsorowane [definicja dalej]; przy czym
preferuje si¢ murale w kolorystyce monochromatyczne;j
wspolgrajacej z kolorystyka elewacji;
4) tablice reklamowe w formie murali malowane
bezposrednio na $cianie, przy czym preferuje si¢ reklamy
z grafika w kolorystyce monochromatycznej
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wspolgrajacej z kolorystyka elewacji;
5) inne tablice reklamowe na budynkach,
6) tablice reklamowe wolnostojace.

40. §13. ust. 12 Budynki w zabudowie pierzejowej w Gdyni czesto, mimo | Uwaga Projekt uchwaty przyjmuje, jako Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11) | podobnej wysokosci, maja 5 lub 6 kondygnacji nieuwzgledniona | rozwigzanie wyjatkowe mozliwo$¢ akcji postanowita
nadziemnych (przyktad ponizej - mapa i zdjecie ukosne). reklamowej na §lepych $cianach
Znaczne réznicowanie mozliwosci eksponowania reklam budynkoéw dostosowujac ja do skali
w zalezno$ci od liczby kondygnacji akurat powyzej obiektu, wobec powyzszego przyjete
granicy 5 nie jest zrozumiate. w projekcie rozwigzanie uznaje si¢ za
stuszne.
41. §13. ust. 12 Zapis ,.tablica reklamowa bedzie dostosowana do Uwaga cze$ciowo | Czesciowo uwzgledniona poprzez Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11) | kompozycji i dekoracji fasady” nie precyzuje, jak tablica | uwzgledniona przyjecie reguly osiowosci tablicy postanowila
ma by¢ dostosowana. reklamowej na $cianie budynku
z pozostawieniem jej relacji do
kompozycji i dekoracji fasady, ktora
narzuca sposob ingerencji w elewacje
boczne.
42. §13. ust. 12 Zapis ,,lokalizacje i ekspozycje¢ tablicy reklamowej Uwaga Whnioskodawca zamierza odnosi¢ Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11) | uzasadni kontekst przestrzenny, to znaczy widoczno$¢ nieuwzgledniona | lokalizacje do praw rynku, czy jej postanowita
z odpowiedniej odlegtosci od strony najazdu, a jej optacalnosci. Zapis projektu odnosi
przekaz bedzie czytelny i niezaktdécony™. natomiast lokalizacje do kontekstu
W rzeczywisto$ci nie uzasadnia to kontekst przestrzenny przestrzennego w relacji do widoczno$ci
(nie okreslono, kto miatby go weryfikowac), tylko prawa kierunku ruchu, czytelnosci i braku
rynku, czy zlokalizowanie tablicy w danej lokalizacji jest zaktocen ekspozycji tablicy reklamowe;.
optacalne. Zapis krajobrazowo jest uzasadniony.
Whiosek: Usuniecie zapisu, jako zbedny.
43, §2. ust.1. pktl6 Brak definicji dobudowki. Mozna mie¢ watpliwosci, czy | Uwaga Projekt uchwaty kwalifikuje ,,$ciang Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2. ust.1. $ciana stojgca w ostrej granicy dzialki z innym nieuwzgledniona | $lepa” migdzy innymi ze wzgledu na brak | postanowita
pkt20) budynkiem (tzn. $ciana jest slepa zgodnie z powyzsza dobudowek ale nie styku, czy jego braku z
definicja i ,,nadwieszona” nad innym budynkiem) spetnia innymi budynkami. Dobudowka w
kryteria uchwaty, bo literalnie tak (budynek nie jest rozumieniu potocznym jest przylegajaca
»dobudowka”). Wniosek: Zmiana definicji na ,,$lepa do budynku odr¢bng struktura budowlang
$ciana - nalezy przez to rozumie¢ elewacje boczna odbierajaca Scianie potencjat
pozbawiong okien, drzwi i istotnych elementéw wystroju kompozycyjny wynikajacy z braku
architektonicznego.” rozwigzan architektonicznych.
44. §2. ust. 1. pkt6 Definicja kompletnie niezrozumiata dla przecigtnego Uwaga Obszar skrzyzowan zostal zdefiniowany Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2. ust.1. odbiorcy, zostata sformutowana jak wytyczne dla nieuwzgledniona | na potrzeby praktycznej delimitacji postanowita
pkt9) zarzadcy drogi. Uzyte w niej pojecia takie jak ,,pas ruchu przestrzeni wylaczonej z akcji reklamowe;j
stuzacy kumulacji i zwalnianiu ruchu” czy ,,wyspa ze wzgledu na roznorodnosé
kanalizujgca ruch” sg niejednoznaczne i niezdefiniowane geometrycznych wariantow styku drog.
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nawet w Rozporzadzeniu Ministra Transportu

i Gospodarki Morskiej w sprawie warunkow
technicznych, jakim powinny odpowiada¢ drogi
publiczne i ich usytuowanie.

Whiosek 1: Usunigcie tej definicji, jak i warunku
uzalezniajacego lokalizowanie tablic reklamowych od
skrzyzowania.

Whiosek 2: Przeformutowanie definicji, tak by byta
prosta i zrozumiata, np. zdefiniowanie obszaru
skrzyzowania jako terenu odlegtego o odleglosé X od
przeciecia sie osi jezdni.

45.

Nowy zapis

Dotychczasowa polityka Panstwa urzgdu pozwalata na
lokalizowanie na wybranych $cianach w centrum miasta
murali artystycznych, zawierajacych takze adnotacje

o projektancie, wykonawcy, a czasem takze sponsorze
przedsigwzigcia

(przyktady na zdjeciach ponizej — wschodnie elewacje
budynkow ul. Abrahama 51 i ul. Starowiejska 37).
Takze zapis ,,preferuje si¢ reklamy z grafika

w kolorystyce monochromatycznej wspotgrajacej

z kolorystyka elewacji oraz malowane bezposrednio na
Scianie” sugeruje, ze Panstwa urzad dostrzega roznice
miedzy muralami a klasycznymi tablicami reklamowymi
w formie baneréw czy billboardéw. Wprowadzenie
definicji w § 2. ust. 17

»mural sponsorowany — malowidto umieszczone
bezposrednio na $cianie budynku lub budowli,

nie promujace 0sob, przedsigbiorstw, towarow, ushug, ani
ruchdéw spotecznych [nie bedace tablicg reklamowa

w rozumieniu Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym i przedmiotowej uchwaly], ale zawierajace
tresci lub znaki graficzne promujace sponsora lub
mecenasa przedsigwzigcia, rowniez w formie informacji
ze znakiem handlowym lub nazwg handlowa, gdzie
powierzchnia ekspozycji tych tresci jest ograniczona do
9 m2, nie wigcej jednak niz 5% powierzchni $ciany.

oraz wprowadzenie dalej zapisow:

§ 15. 1. (obecnie §17 ust.2)

2. Ustala si¢ szczegotowe zasady obowiazujace w strefie
A:

1) zakazuje si¢ lokalizacji wszelkich tablic reklamowych

Uwaga cze$ciowo
uwzgledniona

Uwaga cze$ciowo uwzgledniona

Zgodnie z gdynska tradycja dopuszcza sig¢
sytuowanie murali artystycznych, ale

nie rozszerzono wniosku o murale
,Sponsorowane”.

Rada Miasta Gdyni

postanowila
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i urzadzen reklamowych za wyjatkiem:

f) murali sponsorowanych na $lepych $cianach
budynkow, przy czym kompozycja musi obejmowac cala
Sciang budynku [dodane]

§ 17. 1. Dopuszcza si¢ na budynkach objetych ochrong
konserwatorska jedynie szyldy, tablice ofertowe i murale
sponsorowane.

3. Zakazuje si¢ sytuowania szyldow i murali
sponsorowanych na budynku w sposob zakrywajacy lub
naruszajacy istotne elementy wystroju architektonicznego
elewacji.

46. Nowy zapis

Dopuszczenie murali sponsorowanych poza Slepe Sciany
w wybranych przypadkach, jako forma przeciwdziataniu
aktom wandalizmu/nielegalnego graffiti.

Strefy parterow budynkow oraz obiekty typu murki, mury
oporowe i konstrukcje inzynierskie, sa szczeg6lnie
narazone na akty wandalizmu i na ogot po ich
budowie/remoncie/odmalowaniu pokrywane sa
nielegalnym graffiti i bazgrotami, ktore bardzo
negatywnie wplywajg na poczucie tadu przestrzennego. Z
naszych obserwacji wynika, ze pokrycie takich
powierzchni kompozycjami artystycznymi (podobnie jak
legalnym graffiti o wysokich walorach artystycznych)
czesto powstrzymuje wandali przed dewastacja.
Whniosek: Dodanie zapisow:

§ 15. 1. (obecnie §17 ust.2)

2. Ustala si¢ szczegotowe zasady obowiazujace w strefie
A:

1) zakazuje si¢ lokalizacji wszelkich tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych za wyjatkiem:

g) murali sponsorowanych na murach (ogrodzenia

o stopniu azurowosci 100%);

oraz murach oporowych, drogowych i kolejowych
obiektach inzynierskich, z ograniczeniem powierzchni na
tresci lub znaki graficzne promujace sponsora lub
mecenasa przedsigwzigcia do 3 m2 na obiekt

§ 13. (obecnie § 15) [dopuszczenia dla strefy B]

12 bis. Dopuszcza si¢ murale sponsorowane na:

a) na murach (ogrodzenia o stopniu azurowosci 100%)
oraz murach oporowych, drogowych i kolejowych
obiektach inzynierskich; z ograniczeniem powierzchni na

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty nie przewiduje
wprowadzenia dziatalno$ci reklamowej na
obiektach inzynieryjnych. Prewencja

w postaci murali nie jest rozwigzaniem
krajobrazowym.

Rada Miasta Gdyni

postanowila
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tresci lub znaki graficzne promujace sponsora lub
mecenasa przedsiewzigcia do 3 m2 na obiekt;

b) na $lepych $cianach budynkow w ich strefie parteru, w
sposob niezakrywajacy lub naruszajacy istotnych
elementow wystroju architektonicznego, z ograniczeniem
powierzchni na tresci lub znaki graficzne promujace
sponsora lub mecenasa przedsiewzigcia do 3 m2 na
obiekt.

47. §13. ust. 7 Regulacje ust. 5 nie dotycza: Uwaga Uwaga nieuwzgledniona ze wzgledu na Rada Miasta Gdyni

(obecnie §15 ust.6) 1) tablicy reklamowej typu remontowo-budowalnego na nieuwzgledniona | specyfike tablic reklamowych typu postanowita
rusztowaniach i ogrodzeniach budowlanych remontowo-budowlanego z jednej strony
montowanych na czas remontu lub budowy pod ograniczonych limitem czasu z drugiej
warunkiem, ze jej grafika bedzie odpowiednio zapewniajacych finansowanie poprawy
zaprojektowana, lecz nie dtuzej niz 3 miesigce standardu technicznego budynku.
w przypadku remontu i 12 miesiecy w przypadku nowej Okolicznos$ci te majace wpltyw na
inwestycji budowlanej (reklam¢ remontowo-budowlang degradacje krajobrazu z uwagi na skalg (z
mozna eksponowac jedynie na rusztowaniu aktualnie reguly wysoko$¢ budynku) sa jednak
remontowanej §ciany), nie czesciej niz co 5 lat. uzasadnione ekonomicznie i maja
Uwaga: Nie zdefiniowano maksymalnej powierzchni charakter epizodyczny.
tablicy (tresci reklamowej na banerze zakrywajacym
elewacje).
Whiosek: Wykasowanie tego zapisu, lub okreslenie jaka
powierzchni¢ moze mie¢ tablica reklamowa (tresé¢
reklamowa) - np. tacznie 3 m>.

48. §15. ust.2 pktl litd | Nie zdefiniowano maksymalnej powierzchni tablicy Uwaga Uwaga czeSciowo uwzgledniona poprzez
(obecnie §17 ust.2 (tresci reklamowej na banerze zakrywajacym elewacje). nicuwzgledniona | wprowadzenie 30 % limitu ekspozycji dla
pktl lit d) Whiosek: Wykasowanie tego zapisu, lub okreslenie jaka tablicy remontowo-budowlanej w strefie

powierzchni¢ moze mie¢ tablica reklamowa (tres¢ A.
reklamowa) — np. tgcznie 3 m?.

49. §13. ust. 7 Praktyka pokazuje, ze reklama typu remontowo- Uwaga cz¢Sciowo | Uwaga czgSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
§15. ust.2 pktl litd budowalnego na rusztowaniach i ogrodzeniach stanowi uwzgledniona wprowadzenie wymogu okreslenia na postanowita
(obecnie §15 ust.6 furtke dla reklamodawcow wielkoformatowych do reklamie remontowo-budowlane;j
§17 ust.2 pktl lit d) omijania przepisow i powoduje, ze czesto w interesie umieszczenia dat rozpoczgcia i

reklamodawcy (operatora no$nika) jak i wlasciciela zakonczenia ekspozycji.
nieruchomosci jest, by ,,remont” w zwiazku z pow.
reklamowg na rusztowaniu/ogrodzeniu przeciagac
w nieskonczonos¢.
Whiosek: Konieczno$¢ umieszczenia na tablic
reklamowej w widocznym miejscu informacji
umozliwiajacej identyfikacje operatora/wtlasciciela
tablicy reklamowej oraz dzien rozpoczecia ekspozyciji
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tymczasowej tablicy reklamowej, celem umozliwienia
latwiejszego egzekwowania zapisOw uchwaty.

50. §13 ust. 7 Warunek ,,grafika bedzie odpowiednio zaprojektowana” Uwaga cze$ciowo | Wprowadzenie standardu profesjonalnego | Rada Miasta Gdyni
§15 ust. 2 pktl lit.d | jest niezdefiniowany i niezrozumialy. uwzgledniona zaprojektowania. postanowita
(obecnie §15 ust.6 Whiosek: Dookreslenie jak ma by¢ zaprojektowana
§17 ust.2 pktl lit d) grafika i jak powinna wygladac¢ tablica reklamowa typu

remontowo-budowalnego, z uwzglednieniem Uwagi 19.
(Uwaga 50).

51. §13. ust. 7 Zapis dopuszcza reklame na ogrodzeniach budowlanych | Uwaga Uwaga nieuwzgledniona ze wzgledu na Rada Miasta Gdyni

(obecnie §15 ust.6) montowanych na czas remontu, co jest sprzeczne z nieuwzgledniona | specyfike tablic reklamowych typu postanowita
zapisem § 15. ust. 13: remontowo-budowlanego z jednej strony
,»13. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych ograniczonych limitem czasu z drugiej
i urzadzen reklamowych na ogrodzeniach (...) za zapewniajacych finansowanie poprawy
wyjatkiem matej systemowej odpowiednio standardu technicznego budynku.
zaprojektowanej informacji w formie tablicy Okolicznosci te majace wpltyw na
o wymiarach nie wigkszych niz 50 cm x 30 cm petniacej degradacje krajobrazu sg jednak
role szyldu na ogrodzeniu przy wjezdzie na posesj¢.” uzasadnione ekonomicznie i maja
Whiosek 1: Wykasowanie dopuszczenia ,,i ogrodzeniach charakter epizodyczny.
budowlanych”.
Whiosek 2: Przeformutowanie zapisow, wraz
z dookres$leniem, jakg powierzchni¢ moze zajmowac
tablica reklamowa na ogrodzeniu terenu budowy — np.
5%.

52. §17. ust. 1 pktl Okres i zakres dostosowania urzadzen reklamowych, Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §21 ust.1 tablic reklamowych i szyldow: 1) 12 miesi¢cy dla nieuwzgledniona | dwukrotne wydluzenie okresu postanowila
pktl) urzadzen reklamowych, tablic reklamowych i szyldow; dostosowawczego, co w efekcie

Bardzo krotki okres dostosowawczy, w analogicznych spowoduje dlugotrwaty brak skutku
uchwatach finalnie wprowadzonych w innych miastach krajobrazowego uchwaly.

(Gdansk, £.6dz) wynosit od 24 miesigcy. Prosz¢ pamigtac,

ze dla wielu lokalnie dziatajacych firm reklamowych jej

wejscie w zycie bedzie oznaczato zamknigcie

dziatalno$ci.

Whiosek: 24 miesieczny okres dostosowawczy.

53. §11.ust. 9 Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych Uwaga Relacje migdzy uchwala a trescia Rada Miasta Gdyni

(obecnie §10. ust.9) | i urzadzen reklamowych na (...) obiektach objetych nieuwzgledniona | miejscowych planéw zagospodarowania postanowita

ochrong w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego reguluje ustawa.
przestrzennego, (...). W kwestiach ochrony uwzgledniane;j
Z chwila wejscia w zycie uchwaty nastgpuje utrata mocy w planie miejscowym, a wynikajacej
ustalen planow miejscowych w zakresie zasad, ktore z innych podstaw ochrona planow musi
precyzuje uchwata. Czyli w praktyce zosta¢ zachowana. (przewidywane audyty
inwestor/reklamodawca nie powinien analizowac¢ tresci krajobrazowe).
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MPZP, gdyz uchwata w zakresie sytuowania tablic i
urzadzen reklamowych jest aktem nadrzgdnym.
Powyzszy zapis wymusza na inwestorze/reklamodawcy
réwniez (poza rejestrem i gminng ewidencja zabytkow)
szczegOlowa analize wszystkich obowiazujacych zapisow
MPZP na terenie miasta w zakresie obiektow objetych w
nich ochrona.

Propozycja 1: Wylistowanie obiektow objetych ochrong
w miejscowych planach zagospodarowanie
przestrzennego w formie zalacznika do uchwaty.
Propozycja 2: Usunigcie tego zapisu.

W przypadku powstawania nowych
plandéw zagospodarowania przestrzennego
tzw. uchwata krajobrazowa musiataby by¢
kazdorazowo aktualizowana.

54, §13. ust. 15 Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych Uwaga Relacje migdzy uchwala a trescig Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.13) | i urzadzen reklamowych na terenie widokowego pasa nieuwzgledniona | miejscowych planéw zagospodarowania postanowila
ochronnego okreslonego w planach zagospodarowania przestrzennego reguluje ustawa.
przestrzennego. W kwestiach ochrony uwzglednianej
Analogicznie jak Uwaga 24. (Uwaga 53) w planie miejscowym, a wynikajacej
Propozycja 1: Zaznaczenie w zalaczniku do uchwaty z innych podstaw ochrona planéw musi
widokowego pasa ochronnego okreslonego w planach zosta¢ zachowana. (przewidywane audyty
zagospodarowania przestrzennego. krajobrazowe).
Propozycja 2: Usunigcie tego zapisu. W przypadku powstawania nowych
planow zagospodarowania przestrzennego
tzw. uchwata krajobrazowa musiataby by¢
kazdorazowo aktualizowana.

55. Uwaga ogo6lna Uchwata reklamowa powinna zosta¢ sformutowana Uwaga cze$ciowo | Uwzgledniono w zakresie § 13. ust. 7 Rada Miasta Gdyni
w sposob zgodny z zasadami techniki prawodawcze;j. uwzgledniono (przeniesiono do §14) postanowila
~Podstawowym wymogiem poprawnej legislacji jest Uwaga nicuwzgledniona w pozostatych
zasada jednoznacznego formutowania ustalen, tak aby punktach. Projekt przewiduje potrzebe
wyraznie okreslaly one co jest nakazane lub zakazane. (..) tzw. migkkiej regulacji odnoszacej si¢ do
Nie nalezy zamieszczac wypowiedzi, ktore nie stuzg ogodlnych regut estetyki niedajacych si¢
wyrazaniu norm prawnych, a w szczegolnosci apeli, szczegblowo regulowac przepisami
postulatow, zalecen (...)". (Fogel A., str.16). prawa.

Wiele zapisow zawartych w uchwale jest takimi
zaleceniami lub zbiorem dobrych praktyk, nie bedac
precyzyjnym nakazem lub zakazem. Np. wymienione
wczesniej:
§ 13. ust. 7 (przeniesiono do §14)
,»grafika bedzie odpowiednio zaprojektowana”
§ 13. ust. 12 pkt 4) (obecnie §15 ust.11 pkt.4)
tablica reklamowa bedzie dostosowana do kompozycji
i dekoracji fasady”
§ 13. ust. 12 pkt 5) (obecnie §15 ust.11 pkt.5)
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»lokalizacj¢ i ekspozycje¢ tablicy reklamowej uzasadni
kontekst przestrzenny, to znaczy widoczno$é

z odpowiedniej odlegtosci od strony najazdu, a jej
przekaz bedzie czytelny i niezaktocony”

oraz § 11. ust. 2 (obecnie § 10 ust.2)

Ustala si¢ zasade podporzadkowania reklam i informacji
wizualnej warto$ciom krajobrazu i architektury. Nalezy
zachowac¢ pierwszenstwo czytelnos$ci architektury
budynkow i ich zespotow, obiektow budowlanych przed
tablicami i urzadzeniami reklamowymi. Muszg one by¢
podporzadkowane funkcji budynkéw, podziatom fasad,
kolorystyce oraz detalom architektonicznym.

Whiosek: Przeredagowanie tresci uchwaty

(W szczegolnosci zapisow wymienionych powyzej) lub
usuniecie zapisow, tak by zapisy uchwaty byly
jednoznacznie i nie dawaty pola do interpretacji.

56.

§11.ust. 9
(obecnie §10 ust.9)

Zakazuje si¢ lokalizowania tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych (...) w tle zbiornikéw wodnych,
wod ptynacych, rezerwatow przyrody, zwartych
kompleksow zieleni oraz zastaniajacych elementy istotne
krajobrazowo, architektonicznie oraz o znaczeniu
spoteczno-kulturowym, w miejscach wytypowanych
otwar¢ widokowych w kierunku krajobrazow otwartych i
wartosciowych architektonicznie zespotow zabudowy.
Uwaga 28: Caty przytoczony zapis, a w szczegdlnosci
sformutowania ,,w tle zbiornikow wodnych”,
»Wytypowane otwarcia widokowe” sg bardzo
niejednoznaczne. Uchwata, jako akt prawa lokalnego,
powinna doktadnie wskazywaé¢ miejsca, gdzie wolno lub
nie postawi¢ tablice reklamowa.

Whiosek: Wykreslenie tych zapisow lub dookreslenie, na
jakich obszarach lokalizowanie tablic reklamowych jest
zabronione.

Uwaga cz¢$ciowo
uwzgledniona

Doprecyzowanie zapisu poprzez
wskazania wynikajace z audytu
krajobrazowego.

Rada Miasta Gdyni
postanowita

57.

Uwaga ogolna

Uchwata sama w sobie powinna by¢ na tyle
jednoznaczna, zeby ma podstawie jej zapisOw inwestor
(w przypadku tablic reklamowych — reklamodawca) mogt
samodzielnie oceni¢ legalno$¢ swojego zamierzenia, bez
koniecznosci wystgpowania o opini¢ do urzedu na tym
etapie.

»Niedopuszczalne jest rowniez wprowadzanie
obowigzkow proceduralnych wymogow

Uwaga
nieuwzgledniona

Zgodnie z art. 30 ust.2 pkt.2 Ustawy

z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie
gminnym (Dz.U. z 2020r. poz. 713, 1378)
uchwaty rady Miasta wykonuje Prezydent
w zakresie jej stosowania przez podlegly
sobie aparat urzedniczy. Wnioskodawca
wskazuje szereg okolicznosci, ktore
trafnie przyjmuje jako przestanki

Rada Miasta Gdyni
postanowila
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nieprzewidzianych w przepisach odrgbnych (na przyktad
uzgodnienia sytuowania obiektow z architektem
miejskim)” (Fogel A., str.16),

Uchwata w obecnym ksztalcie brzmi jak zbidr dobrych
praktyk i zasad, ktorymi dopiero miatby si¢ kierowaé
urzad miasta, wydajac opini¢/decyzj¢ co do legalnosci
zamierzenia. Wprowadzenie licznych warunkow
powoduje, ze niezbedne staje si¢
skonsultowanie/zaopiniowanie zamierzenia w wielu
zewnetrznych jednostkach:

- Wydziat Gospodarki Nieruchomosciami i Geodezji —

w zakresie potozenia granic nieruchomosci przylegtych
do ulic (§ 3. ust. 1. pkt 1 lit a);

- Biuro Ogrodnika Miasta — w zakresie projektowanych w
przysztosci drzew przyulicznych (§ 2. ust. 1 pkt 15 lit a)
(obecnie §2 ust.1 pkt 19 lit.a);

- Zarzad Drég i Zieleni — w zakresie przyporzadkowania
drogi do odpowiedniej kategorii (§ 13. ust. 1)(obecnie
§15 ust.1);

oraz analiza zapisOw miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego — np. w zakresie
budynkoéw objetych ochrong (§ 11. ust. 9)(obecnie §10.
ust. 9) czy potozenia wzgledem terenow widokowego
pasa ochronnego (§ 13. ust. 15) (obecnie § 15. ust. 13).
Uchwata w tym ksztalcie, zamiast uproszczenia procesow
decyzyjnych w Panstwa urzedzie, narzuci koniecznos¢
konsultowania kazdego zamierzenia z wieloma
jednostkami, mimo iz nie jest to wymagane prawem.
Whiosek: Przeredagowanie tresci uchwaty

(W szczegolnosci warunkéw wymienionych powyzej), tak
by jej zapisy jednoznacznie i nie powodowaty w praktyce
koniecznosci opiniowania kazdego zamierzenia, poza
wymogiem uzyskania decyzji przewidzianych w
przepisach odrgbnych (np. Prawo budowlane, Ustawa o
ochronie zabytkoéw).

podejmowanych decyzji inwestorskich.
Wigkszo$¢ z tych okolicznoéci jest
publicznie dostepna w zasobach danych,
do ktoérych ma dostep (podktady
geodezyjne, miejscowe plany
zagospodarowania przestrzennego,
kategorie drogi itp.)

58. §11.ust. 5 Tablice reklamowe lub urzadzenia reklamowe nalezy Uwaga Projekt zakltada, iz istotna jest Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.5) oznaczy¢ trwalg naklejka (lub w innej wizualnej formie), | nieuwzgledniona | identyfikacja zarowno wiasciciela postanowila
zawierajacg informacje umozliwiajaca identyfikacje urzadzenia lub tablicy reklamowe;j jak
wlasciciela w widocznym miejscu, na elementach i uzytkownika.
konstrukcyjnych lub w obrgbie obudowy. Wymog nie
dotyczy szyldow oraz reklam w miejscu prowadzenia
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dziatalnosci.

§ 11. ust. 3 (obecnie § 10 ust.3) rozréznia pojecia:
»uzytkownik [tablicy reklamowej]” oraz ,,wlasciciela
terenu” (w domysle ,,whasciciela nieruchomosci”, ktora
moze by¢ budynkowa).

Zapis ten okresla, ze za utrzymanie tablic i urzadzen
reklamowych odpowiedzialni sg ich uzytkownicy.
Oznaczenie umozliwiajaca identyfikacje powinno
wskazywac nie wlasciciela, tylko bardziej uzytkownika
(operatora) nos$nika.

59. §11.ust. 5 Ten zapis sugeruje takze, ze uchwata faworyzuje tablice Uwaga Projekt uchwaty nie réznicuje réznych Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.5) reklamowe w formie trwatych konstrukcji pod nieuwzgledniona | form dziatalnosci reklamowej, postanowila
banery/billboardy, nie biorac pod uwagg, ze tablice w szczegolnosci nie faworyzuje tablic
reklamowe moga to by¢ w formie bardziej estetycznego i reklamowych wzgledem murali.
tymczasowego muralu, ktory nie posiada Wnioskodawca zmierza do
obudowy/elementow konstrukcyjnych. uprzywilejowania wlasnej branzy
Whiosek: Nadanie brzmienia ,,Tablice reklamowe lub (malowane murale reklamowe) wzgledem
urzadzenia reklamowe nalezy oznaczy¢ trwala naklejka innych branz dziatalnos$ci reklamowe;j.
lub tabliczka (lub w innej wizualnej formie) w ich Uchwata musi zapewni¢ jednolite
obrebie, zawierajacg informacje umozliwiajaca traktowanie wszystkich technik branzy
identyfikacj¢ ich uzytkownika (wlasciciela nosnika) reklamowej dokonujac odpowiednich
w widocznym miejscu. Wymog nie dotyczy szyldow oraz modyfikacji w przypadkach specyfik
reklam w miejscu prowadzenia dziatalnosci.” kazdej z nich, ale nie dokonuje
uprzywilejowania zadnej z technik.
STROER Polska Sp. z 0.0. z dn. 04.12.2020 r.:

60. §1 ust. 2 Komentarz: usunigcie zapisu. Uwaga Uwagi zbyt ogoélne. Uchwata podjeta na Rada Miasta Gdyni
Zapisy naruszaja przepisy kompetencyjne, zasady nieuwzgledniona | podstawie Ustawy respektuje reguly postanowita
réwnego traktowania w granicach danego obszaru oraz rownego traktowania w zakresie branzy
zasady techniki prawodawcze;j. odptatnej reklamy wizualne;.

61. §2 ust.1 pkt6 Komentarz: zmiana zapisu. Uwaga Obszar skrzyzowan zostal zdefiniowany Rada Miasta Gdyni

(obecnie §2 ust.1 Prawo miejscowe powinno by¢ zgodne z Zasadami nieuwzgledniona | na potrzeby praktycznej delimitacji postanowita

pkt9) techniki prawodawczej (Dz.U. z 2016 r. po. 283), tzn. akt przestrzeni wytaczonej z akcji reklamowe;j
powinien by¢ jasny i czytelny. Wprowadzona definicja ze wzgledu na réznorodnosé
jest niejednoznaczna i trudna do zastosowania i geometrycznych wariantow styku drog.
egzekucji. Proponuje si¢ odniesienie zapisow do
Rozporzadzenie Ministra transportu i Gospodarki
Morskiej z dnia 2 marca 1999r. w sprawie warunkow
technicznych jakim powinny odpowiada¢ dorgi publiczne
i ich usytuowanie (Dz.U. nr 43 poz 430, ze zmianami),
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ktore pozwala indywidualnie okresli¢ pole widocznosci
dla roznych typow skrzyzowan, w zaleznosci od
parametrow skrzyzowania, przyporzadkowania ruchu

i obowiagzujacej predkosci. Wykorzystanie pola
widocznosci i odsuniecie tablic i urzadzen reklamowych
(na przyktad 20 m) od jego granicy jest zabiegiem
wystarczajacym dla zachowania bezpieczenstwa ruchu.

62. §2 ust 1 pktl2 Komentarz: usunigcie zapisu. Uwaga Regulacja opiera si¢ na réznicowaniu Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust.1 Przekroczenie granic upowaznienia ustawowego poprzez | nieuwzgledniona | uprawnionym instalacji reklam majacy postanowita
pkt16) nieuprawnione réznicowanie podmiotow. charakter komercyjny oraz informacji
niekomercyjnej skierowanej do
mieszkancow przez ich samorzad.
63. §2 ust 1 pkt14 Komentarz: usunigcie od ,,doprowadzajacych do ustug Uwaga Uwaga oddalona, regulacja opiera si¢ na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust.1 hotelarskich, aptek catodobowych, ustug weterynaryjnych | nieuwzglgdniona | réznicowaniu uprawnionym instalacji postanowila
pkt18) catodobowych” lub rozszerzenie zapisu na dowolne reklam majacy charakter komercyjny
podmioty. wzgledami zdrowotnymi zwierzat i ludzi
Przekroczenie granic upowaznienia ustawowego poprzez 1 bezpieczenstwem turystycznym miasta.
nieuprawnione roznicowanie podmiotow.
64. §2 ust 1 pktl6 Komentarz: uzupetnienie zapisu. Uwaga Elewacja z zaprojektowanymi oknami Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust.1 Dopuszczenie $cian z oknami klatek schodowych nieuwzgledniona | klatek schodowych jest elewacja postanowita
pkt20) z warunkiem nie zaslaniania otworéw okiennych. zaprojektowana architektonicznie tym
samym winna by¢ wolna od akcji
reklamowe;j.

65. §12 Komentarz: usunigcie. Uwaga Zakaz reklamy mobilnej dotyczy Rada Miasta Gdyni
Przekroczenie upowaznienia ustawowego, dotyczy nicuwzgledniona | eliminacji urzadzen lub tablic postanowila
obiektow nie objetych zapisami ustawy. reklamowych ingerujacych w krajobraz

a znajdujacych si¢ na konstrukcjach
przeznaczonych do ruchu ulicznego, lecz
posadowionych stacjonarnie, czgsto
niezdolnych technicznie do ruchu.
66. §13 ust.3 Komentarz: uzupehienie zapiséw katalogu w przepisach | Uwaga czeSciowo | Wprowadzono definicj¢ stupa Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.3) ogo6lnych o definicje stupow oraz systemowych urzadzen | uwzgledniona ogloszeniowego oraz skorygowano zapis postanowita
reklamowych. § 17 ust. 2 pkt 1lit. a.
67. §13 ust.6 Komentarz: uzupetnienie zapiséw katalogu w przepisach | Uwaga cze$ciowo | Uwaga czeSciowo uwzgledniona nie Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.10) | ogdlnych o granice terendw przemystowych i wytgcznie uwzgledniona poprzez okreslenie granic takich terenéw, | postanowita
ustugowych. lecz poprzez charakterystyke tych
terendw.
68. §13 ust.8 Komentarz: usunigcie. Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.7) Warunek zakazu na obszarach, ktore zwigzane sg nieuwzgledniona | uchwata zmierza do wyeliminowania postanowita
z decyzja zarzadcy drogi niepotrzebnie ogranicza arbitralnych decyzji zarzadcy drogi.
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mozliwo$¢ wpisania tablic i urzadzen reklamowych
w zroéznicowang przestrzen Miasta.

69. §15 ust. 2 Komentarz: Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §17 ust.2) - uzupehienie zapiséw katalogu w przepisach ogdlnych o | uwzgledniona doprecyzowanie zapis §17 ust.2 pkt 1 lit.a | postanowita
systemowe male urzadzenia reklamowe; (obecnie).
70. Uwagi ogolne Projekt uchwaly wprowadza w zataczniku graficznym Uwaga cz¢Sciowo | Doprecyzowano zalacznik graficzny Rada Miasta Gdyni
podziat miasta na 2 strefy, w ktérych uchwata uwzgledniona dokonujac powigzania z tekstowa trescia postanowita
zrdéznicowano zasady i warunki sytuowania tablic uchwaty.
reklamowych, urzadzen reklamowych, matej architektury
i ogrodzen. Udostepniony do publicznego wgladu
rysunek mapy, bardzo ogoélnie i nieczytelnie nakresla
granice miedzy strefa A i B. Brak jednoznacznego
wskazania granic jest naruszeniem art.37a pkt 61 7
Ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym.
71. Gabaryty szyldow Naruszeniem ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu Uwaga Gabaryty szyldow zaleza od kontekstu Rada Miasta Gdyni
przestrzennym w cze¢sci dotyczacej tzw. Uchwaty nieuwzgledniona | architektoniczno-przestrzennego elewacji | postanowita
krajobrazowej, jest rowniez brak jednoznacznego budynku.
okreslenia gabarytow szyldow. Ten zapis jest szczegolnie
wazny w dwoch aspektach: egzekucji uchwaty oraz
ewentualnego wprowadzenia optaty reklamowe;.
Zarowno kwota egzekucji (kara za niedostosowanie do
zapisow uchwaly) jak i oplata (ustawowe zwolnienie
z szyldow z optaty) wyliczane na podstawie wielkos$ci
powierzchni podczas prowadzenia postgpowania
administracyjnego.
72. Granice stref Odnosnie granic stref, postulujemy wprowadzenie Uwaga Projekt uchwaty przyjmuje Rada Miasta Gdyni
korekty granic strefy A nieuwzgledniona | podporzadkowanie akcji reklamowe;j postanowila
- przez rozszerzenie strefy B na gldwne ciagi gtownych ciagdéw tranzytowych regula
komunikacyjne zlokalizowane przy granicy obu stref, zaostrzonej reglamentacji na obszarze
-wlaczenie obszarow przemystowych strefy A do strefy A, tym samym instalacje
strefy B. reklamowe znajdujace si¢ w granicach tej
strefy beda musiaty podlegac regula
dostosowawczym.
Clear Channel Poland Sp z o.0. z dn. 03.12.2020 r.:
73. § 15 Przepis § 15 w zakresie catkowitego wylaczenia tablic i Uwaga Uwaga zmierza do wprowadzenia Rada Miasta Gdyni
(obecnie §17) urzadzen reklamowych w strefie A jest zbyt nieuwzgledniona | w strefie A tablic i urzadzen reklamowych | postanowita
rygorystyczny. W zwigzku z tym postuluje si¢, aby poza dopuszczonymi urzadzeniami
w przedmiotowym paragrafie dopusci¢ gabloty reklamowymi, w skali analogicznej do
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reklamowe, poddajac je ograniczeniom analogicznym do
strefy B. W szczego6lnosci Uchwata powinna
wyszczegolniaé mozliwos¢ umieszczenia w tej strefie
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na
obiektach handlowo-ustugowych. Jest to uzasadnione
specyfika tego rodzaju obiektow, ktore tacza w sobie

wiele podmiotéw prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza.

Tablice i urzadzenia reklamowe umieszczone na takich
obiektach sa zazwyczaj spojne architektonicznie, z uwagi
na koncepcje projektowa wdrazang juz na etapie
tworzenia projektu architektonicznego, co zapewnia tad
przestrzenny. Uniemozliwienie lokalizowania tablic i
urzadzen na tego typu obiektach zdecydowanie
negatywnie wplynie na ich wyglad, na ogoét odstaniajac
puste przestrzenie nieestetycznej elewacji.

strefy B. Oznacza to zanik r6éznic miedzy
strefa ochrony krajobrazowej A i strefg B.
Z uwagi na zasadniczy cel uchwaty uwaga
nie moze by¢ uwzgledniona.

74. Gabloty Definicja gabloty ekspozycyjnej zawiera obecnie dwa Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem §2 ust 1 | Rada Miasta Gdyni
ekspozycyjne wskazniki: ogdélny w zakresie dopuszczalnej powierzchni | nieuwzgledniona | pkt.4 nie eliminuje z definicji gabloty postanowita
gabloty do 3 m? oraz odnoszacy si¢ do CLP standardowy ekspozycyjnej odmiennych formatow nie
rozmiar no$nika o wymiarach 1,8 m na 1,2 m. Nie jest przekraczajacych 3m?.
jasne, czy standardowy rozmiar CLP zostat wskazany
przyktadowo, czy stanowi on wymog prawny i Uchwata
nie dopuszcza innych rozmiaréw CLP. W zwiazku z tym
postuluje si¢, aby definicja gabloty ekspozycyjne;j
ograniczala si¢ do wskazania maksymalnej powierzchni
do 3 m?, bez wzglgdu na to, czy dana gablota stanowi
CLP, czy inny rodzaj nosnika. Nalezy bowiem wskazac,
ze branza reklamowa postuguje si¢ no$nikami majacymi
cechy CLP, ktore moga rdznic si¢ nieznacznie w zakresie
rozmiarow. Co do zasady ich rozmiar nie przekracza
jednak 3 m?, dlatego tez zasadne jest postuzenie si¢
w Uchwale tym wskaznikiem.
75. Gabloty W zakresie uregulowania zawartego w § 13 ust.4 Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem gabloty | Rada Miasta Gdyni
ekspozycyjne (obecnie §15 ust.4): ,,ustala si¢ odlegtosci usytuowania nieuwzgledniona | ekspozycyjne winny by¢ traktowane postanowita
wolnostojacych reklam od budynkéw na minimum 5 m podobnie jak inne tablice reklamowe
od zabudowania” nalezy wylaczy¢ gabloty ekspozycyjne, o wickszej skali w relacji do
analogicznie do §13 ust.3 pkt.2 (obecnie §15 ust.3 pkt.2). sgsiadujgcych budynkéw. Uchwata
jednolicie zmniejszyta ten dystans do 4 m.
76. Gabloty Minimalna odlegto$¢ miedzy gablotami ekspozycyjnymi | Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem zmierza | Rada Miasta Gdyni
ekspozycyjne (§ 13 ust.5 pkt.3) (obecnie §15 ust.5 pkt.3) powinna nicuwzgledniona | do dwukrotnego zaggszczenia gablot postanowila
zosta¢ zmniejszona do 25 m. Nie ma uzasadnienia do ekspozycyjnych.
wprowadzenia takiej samej odlegloéci dla najmniejszych
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nosnikow, jakimi sg gabloty reklamowe, jak dla tablic o
pow. od 3 do 9 m? Ewentualnie, w zakresie gablot
reklamowych Uchwata powinna przewidywa¢ mozliwo$¢
zmniejszenia takiej odleglosci pomigdzy nimi, gdy
stanowig one grupe spojng pod wzgledem
architektonicznym. W takiej sytuacji, gdy gabloty
stanowig spojnie zaprojektowang grupe kilku
ustandaryzowanych no$nikdw reklamowych, odleglos¢
powinna zosta¢ zmniejszona do wskazanych 25 m.

T7.

§ 13 ust. 6 (obecnie
§15 ust.10)

Przepis § 13 ust. 6 (obecnie §15 ust.10) wylaczajacy
zastosowanie minimalnych odlegto$ci miedzy no$nikami
na ,terenach przemystowych lub wigczenie ustugowych,
jezeli tablica reklamowa promuje ushugi i towary
oferowane pod adresem, na ktérym znajduje si¢ tablica
reklamowa” powinien precyzyjniej okreslac, co nalezy
rozumie¢ przez powyzsze tereny poprzez odniesienie do
postanowien miejscowych planéow zagospodarowania
przestrzennego. Ponadto sformutowanie, ze ustugi i
towary musza znajdowac¢ si¢ pod tym samym adresem co
tablica jest niejasne (uchwata powinna wskazywac, czy
chodzi o jedng dziatke ewidencyjna, czy umiejscowienie
jedynie tablic nasciennych na budynku).

Uwaga czg$ciowo
uwzgledniona

Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez
zdefiniowanie terenow przemystowych i
wylacznie ustugowych.

Rada Miasta Gdyni
postanowita

78.

§ 13 ust.8, (obecnie
§15 ust.7)

Generalne wylaczenie mozliwos$ci sytuowania tablic

i urzadzen reklamowych w pasie drogi - § 13 ust.8,
(obecnie §15 ust.7) z wyjatkami przewidzianymi w ust.9
(obecnie ust.8) budzi watpliwos¢ co do zgodnosci z
ustawa o drogach publicznych, w szczegodlnosci art.40
ust.1.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgl¢dniona, bowiem projekt
uchwaty precyzuje formy reklamy
dopuszczalne w pasie drogowym.

Rada Miasta Gdyni
postanowila

79.

§14 ust.14 (oraz §16
ust. 14 w zakresie
strefy A) (obecnie
§10 ust.18)

Regulacja z §14 ust.14 (oraz §16 ust. 14 w zakresie strefy
A) (obecnie §10 ust.18): Zakazuje si¢ multiplikacji tresci
reklamowych i szyldow w obrgbie jednego lokalu
ushlugowego za wyjatkiem lokali naroznych, dla ktoérych
dopuszcza si¢ po jednym szyldzie na $cianie z witryna
jest niejasna i postuguje si¢ pojgciem ,,tresci
reklamowych” niezdefiniowanym u ustawie i Uchwale.
Uchwata nie definiuje rowniez pojecia ,,lokalu
ustugowego”. Pojecie ,,multiplikacji” nie ma charakteru
prawnego. W zwiazku z watpliwosciami
interpretacyjnymi, przepis powinien zosta¢ usunigty,
gdyz wydaje si¢ zbedny.

Uwaga czg§ciowo
uwzgledniona

Uwaga czgsciowo uwzgledniona poprzez
doprecyzowanie formuty multiplikacji.

Rada Miasta Gdyni
postanowita
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80. §16 ust.2 (obecnie Przepis §16 ust.2 (obecnie §18 ust.2), ktory stanowi, ze: Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem Rada Miasta Gdyni
§18 ust.2) »,Zakazuje si¢ sytuowania szyldow i tablic reklamowych, | nieuwzgledniona | regulacja §16 ust.2 (obecnie §18 ust.2) postanowila
urzadzen reklamowych na budynku w sposéb odnosi si¢ do budynkéw w celu ochrony
zakrywajacy lub naruszajacy istotne elementy wystroju wizerunku ich elewacji, za$ regulacja catej
architektonicznego elewacji lub w sposob zakldocajacy strefy dopuszcza czg$ciowo tablice
naturalne podzialy i rytmy architektoniczne”, pozostaje w i urzadzenia.
sprzecznosci z generalnym zakazem umieszczania tablic
i urzadzen reklamowych w strefie A.

81. Uwaga ogo6lna Nalezy wprost dopusci¢ mozliwos¢ umieszczania tablici | Uwaga Projekt nie przewiduje zageszczania tablic | Rada Miasta Gdyni
urzadzen reklamowych na matych obiektach o funkcjach | nieuwzgledniona | i urzadzen reklamowych poprzez postanowita
handlowych typu kiosk w strefie A i B. Takie wylaczenie form reklamy lokalizowanych
rozwigzanie umozliwia bowiem zmniejszenie ilo$ci na matych obiektach handlowych i to
samodzielnych no$nikéw wolnostojacych poprzez w obu strefach.
przeniesienie czgsci z takich nosnikow w obreb
powyzszych obiektow. Mozliwo$¢ umieszczania
no$nikow na kioskach zostata ponadto wprost
dopuszczona w wigkszosci uchwalonych do dzisiaj
uchwat krajobrazowych, w tym uchwatach gdanskiej,
warszawskiej i krakowskiej.

82. Uwaga ogo6lna Nalezy rozwazy¢ dopuszczenie bez ograniczen Uwaga Projekt nie réznicuje terenu stacji Rada Miasta Gdyni
mozliwo$¢ umieszczania tablic i urzadzen reklamowych nieuwzgledniona | benzynowych jako uprzywilejowanych postanowita
na terenach stacji benzynowych w strefie A i B, jako reklamowo wzgledem innych branz. Rada Miasta Gdyni
miejscach majacych znikome znaczenie z punktu postanowita
widzenia fadu przestrzennego Miasta. Tablice
umieszczone w tego typu miejscach majg duze walory
reklamowe, nie ingerujac w sposob istotny w tad
przestrzenny.

83. § 17 ust.1 pkt.1 W regulacji zawartej w § 17 ust.1 pkt.1 (obecnie § 21 Uwaga Uchwata przyjmuje dat¢ graniczng oceny | Rada Miasta Gdyni

(obecnie § 21 ust.1 ust.1 pktl), tj. "urzadzenia reklamowe oraz tablice nieuwzgledniona | rynku reklamowego w celu uniknigcia postanowita
pktl) reklamowe i szyldy nalezy dostosowac do zasad zwigkszonej ilosci lokalizacji reklam
okres§lonych uchwala w terminie wymienionym w pkt 1, w okresie poprzedzajacym jej wejscie
co nie dotyczy urzadzen reklamowych oraz tablic w zycie. Okresy dostosowawcze preferuja
reklamowych i szyldow usytuowanych w swoich formalne tytuly uzyskane w zakresie
lokalizacjach na podstawie pozwolenia na budowe ekspozycji reklam.
wydanego, albo zgloszenia przyjetego, przed 1 maja 2020
roku, ktorych termin posadowienia jeszcze nie uptynat
a dla ktorych termin dostosowania wynosi 60 miesigcy”,
nalezy wprowadzi¢ nast¢pujace zmiany: a) Data
graniczng powinna by¢ data wejscia w zycie Uchwaty —
data 1 maja 2020 r. nic ma uzasadnienia, b) W zwigzku z
tym, iz nie wszystkie nosniki wymagaja dla lokalizacji
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uzyskania pozwolenia na budowe lub zgtoszenia robot
budowlanych, wytaczenie powinno dotyczy¢ rowniez
tablic 1 urzadzen reklamowych, dla ktorych uzyskano
zgode na zajecie pasa drogowego oraz posadowionych na
podstawie umow cywilnoprawnych zawartych przed
dniem wejscia w zycie uchwaty.

&4. § 17 ust.1 pkt.2 lit.c | W zakresie regulacji na wypadek niespelnienia zasad i Uwaga Uwaga nieuwzgledniona pierwszenstwo Rada Miasta Gdyni
(obecnie § 21 ust.1 warunkow uzaleznionych od wzajemnego dostosowania nieuwzgledniona | no$nika legalnego jest ustalone (obecnie postanowila
pkt.3) pomigdzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami §21 ust. 1. pkt.1) tym samym zbedne jest

reklamowymi (§ 17 ust.1 pkt.2) lit.c)) (obecnie § 21 ust.1 ponawianie tego pierwszenstwa
pkt3) nalezy postulowac, aby pierwsza okoliczno$cig w postulowanym zakresie.
decydujaca o pierwszenstwie bylta legalnosé danego
nos$nika, tj. posiadanie przez jego wlasciciela waznej
zgody na zajecie pasa drogowego. W drugiej kolejnosci
powinna by¢ badana przestanka spetnienia pozostatych
wymogdéw Umowy.
OMP sp. z 0.0. z dn. 07.12.2020 r.:

85. §7 pkt.5 Jeden szyld dla punktu gastronomicznego jakim jest Uwaga Wszystkie podmioty funkcjonujace na Rada Miasta Gdyni
"food truck" jest trudne do zrealizowana - proponuje si¢ nieuwzgledniona | rynku w zakresie oszyldowania powinny postanowita
doprecyzowanie punktéw gastronomicznych, ktore korzysta¢ z jednej reguty. Projekt zaktada
obejmuje zakaz sytuowania wigkszej ilosci szyldow. jeden szyld na jeden podmiot, co

wyklucza zwigkszenie ilo$ci szyldow w
przypadku "food truckéw".
86. §11 ust. 11 Zgodnie z definicja zawarta w Prawie Budowlanym Uwaga Projekt dopuszcza na tymczasowych Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.11) | tymczasowy obiekt budowlany ,,nalezy przez to rozumie¢ | nieuwzgledniona | obiektach budowlanych wytgcznie szyldy | postanowita
obiekt budowlany przeznaczony do czasowego eliminujgc tablice i urzgdzenia
uzytkowania w okresie krotszym od jego trwatosci reklamowe.
technicznej, przewidziany do przeniesienia w inne
miejsce lub rozbiorki, a takze obiekt budowlany
niepotaczony trwale z gruntem, jak: strzelnice, kioski
uliczne, pawilony sprzedazy ulicznej i wystawowe,
przekrycia namiotowe i powloki pneumatyczne,
urzadzenia rozrywkowe, barakowozy, obiekty
kontenerowe, przeno$ne wolno stojace maszty antenowe”
— niemozliwoscig jest nie umieszczenie reklamy, cho¢by
szyldu czy reklamy okolicznosciowej dla takich obiektow
jak kiosk, wydarzenie wystawowe, czy kioski.

87. §13 ust.3 pkt.11 Bazujac na doswiadczeniu proponuje si¢ wydtuzenie Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona Rada Miasta Gdyni
(obecnie §14) terminu dla reklamy montowanej na czas remontu do 12 uwzgledniona W wymiarze 6 m-cy. postanowila

miesiecy. Obecny zapis o 3 miesigcach dla remontu nie
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ma odzwierciedlenia w rzeczywistosci.

88. §13 ust.5 Proponuje si¢ zastgpienie ,,Ustala si¢ minimalne Uwaga Projekt ustanawia odrgbng ochrong dla Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.5) odlegtoéci, po kazdej stronie jezdni, mi¢dzy tablicami nieuwzgledniona | kazdej strony jezdni. postanowita
reklamowymi albo urzadzeniami reklamowymi,
elementami informacji wizualnej, niebedacymi zespotem
systemowym’”: poprzez sformutowanie nawigzujace do
Gdanskiej Uchwaty Krajobrazowej ,,Ustala si¢ minimalne
odlegtosci, miedzy tablicami reklamowymi albo
urzadzeniami reklamowymi, elementami informacji
wizualnej, niebedacymi zespotem systemowym,
,,odlegtosci pomiedzy reklamami wolnostojacymi
sytuowanymi przy drodze nie dotycza odlegtosci
wzgledem reklam znajdujacych si¢ po przeciwnych
stronach drogi” Taka forma zapisu powoduje, ze
interpretacja staje si¢ bardziej przejrzysta i jednoznaczna.
89. §13 ust.5 pkt.3 Dla reklam typu CLP, gablot ekspozycyjnych proponuje | Uwaga cz¢Sciowo | Uwaga czgSciowo uwzgledniona Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.5 si¢ odlegto$¢ mniejsza niz dla duzych tablic reklamowych | uwzgledniona w zakresie gablot we wiatach postanowita
pkt.3) tj. 35 m pomigdzy nimi. Proponuje si¢ takze przystankowych, jednak bez ogdlnych
doprecyzowanie ustepu dla wiat przystankowych z regut prowadzacych do zageszczenia
zastosowaniem gablot. W obecnej formie brzmienia reklam.
ustepu mozliwe jest umieszczenie reklamy/Informacji
tylko na jednej $cianie wiaty przystankowe;.
90. §13 ust.7 pkt.1 Analogicznie do sugestii §13 ust.3 pkt.11 — wydtuzenie Uwaga czg$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona Rada Miasta Gdyni
(obecnie §14) czasu remontu do 12 miesiecy. uwzgledniona W wymiarze 6 m-cy. postanowita
91. §13 ust.7 pkt.11 Wydhuzenie czasu remontu do 12 miesi¢cy. Analogicznie | Uwaga czgSciowo | Uwaga czgSciowo uwzglgdniona Rada Miasta Gdyni
(obecnie §14) do sugestii §13 ust.3 pkt.11 — uwzgledniona W wymiarze 6 m-cy. postanowila
92. §13 ust.12 Sugeruje si¢ okreslenie odrgbnych wytycznych dla Uwaga Projekt dopuszcza mural reklamowy Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11) | muralu reklamowego, poniewaz sytuowanie murali na nicuwzgledniona | w zaleznosci od skali budynku. postanowila
terenach blokowisk (w szczegolnosci pochodzacych z Podporzadkowuje jednak akcje
okresu PRL) nie wplywa niekorzystnie na krajobraz. reklamowg obiektom architektonicznym
Zastosowanie muralu reklamowego do 18 m 2 na bloku limitujac jej skale na tych obiektach.
mieszkalnym nie tylko begdzie nieczytelny ale takze nie
wpisuje si¢ w bryle budynku.
93. §13 ust.12 pkt.6 Z definicji reklama ma stuzy¢ rozpoznawalnos$ci marki, Uwaga Projekt podporzadkowuje ekspresj¢ akcji | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11 firmy czy produktu. Stosujac kolorystyke nieuwzgledniona | reklamowej kolorystyce elewacji. postanowita
pkt6) monochromatyczng niemozliwe jest umieszczenie logo
firmy, zastrzezonego znaku towarowego, flag, ogélnie
znanych symboli jakosciowych czy innych znakow
graficznych wyr6zniajacych dang marke. Sugeruje sig
zmiang wytycznych dla reklam sytuowanych na $lepych
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$cianach z zastosowaniem stonowanej kolorystyki.

94, §13 ust.14 Proponuje si¢ doprecyzowaé sformutowanie ,,sposob Uwaga Definicja kategorii "pogarszania wegetacji | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.12) | pogarszajacy wegetacje roslin” w sposoéb umozliwiajacy | nieuwzgledniona | roslin" zostata stosunkowo szczegotowo postanowita
sytuowanie reklam na terenach nieutwardzonych. wyjasniona, za$ preferencje krajobrazowe
nakazuja ogranicza¢ akcje reklamowa w
relacji do otaczajacej przyrody.
95. §16 ust.4,5 (obecnie | Sugeruje si¢ wskazanie konkretnych wytycznych dla Uwaga Wszelkie zaleznos$ci odnoszace si¢ do Rada Miasta Gdyni
§16 ust.3,4) wielkosci szyldow. Ze wzgladu na réznych wiascicieli, nieuwzgledniona | szyldow nowych musza by¢ kontynuacja postanowitla
projektantéw, oraz na czas zglaszania sytuowania zastanych juz form i skali szyldow
szyldow niemozliwe jest porozumiewanie si¢ na etapie wczesniejszych.
projektowym. Okreslenie szczegotowych wytycznych dla
wszystkich inwestoréw pozwolitoby na jednoznaczng
interpretacje do projektow, niezaleznie od czasu ich
powstawania. Nie zawsze mozliwy jest kontakt z innymi
inwestorami, w szczegdlnos$ci uzyskanie projektow
reklam (objetych prawami autorskimi) a w konsekwencji
dopasowanie si¢ do kolorystyki, wielkosci czy
materiatdw zgrupowanych szyldow.
96. §16 ust.11 Proponuje si¢ podanie podstawy prawnej przepisow Uwaga Projekt celowo pozostawia przestrzen Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.16) | odrebnych dla ekspozycji ,,przy zachowaniu zasad nieuwzgledniona | wyboru form reklamowych nie ingerujac postanowita
podporzadkowania reklam i szyldow warto§ciom W nig poza ogo6lnym podporzadkowaniem
krajobrazu i architektury”, poniewaz obecne architekturze obiektu, a w dalszym planie
sformutowanie pozostawia wiele mozliwosci jego otoczeniu krajobrazowemu.
interpretacji.
97. §17 ust.1 pkt.1 Proponuje si¢ wydtuzenie okresu dostosowania do Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §121 ust.1 nowych wytycznych do 24 miesigcy. nieuwzgledniona | dwukrotne wydluzenie okresu postanowila
pktl) dostosowawczego, co w efekcie
spowoduje dlugotrwaty brak skutku
krajobrazowego uchwaly.
98. Zapytanie: Jaki pomiot bedzie odpowiedzialny za Brak uwagi Zgodnie z art. 30 ust.2 pkt.2 Ustawy
realizacj¢ Uchwaty Krajobrazowej, uzgadnianie z dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie
dokumentacji projektowej oraz opiniowanie? gminnym (Dz.U. z 2020r. poz. 713, 1378)
uchwaty rady Miasta wykonuje Prezydent
w zakresie jej stosowania przez podlegty
sobie aparat urzedniczy.
AMS S.A. z dn. 07.12.2020 r.:
99. §2 Uzupetnienie tre§ci Uchwaly poprzez dodanie w §2 ust.3 | Uwaga czeSciowo | Projekt uchwaly przyjmuje zmierzajace do | Rada Miasta Gdyni
tj.: " Wszelkie parametry dotyczace wymiarow uwzgledniona osiaggniecia celu krajobrazowego postanowita
wymienionych w uchwale tablic reklamowych oraz parametry wielkosciowe i odleglo$ciowe 1
urzadzen reklamowych podlegajg tolerancji +/- 5%". z uwagi na ten cel nie jest zasadne
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niedookreslanie tych parametrow.

100. §2 ust.1 Uzupehienie §2.1 poprzez dodanie pkt. 22) Uwaga czeSciowo | Uwaga uwzgledniona poprzez Rada Miasta Gdyni
uwzgledniajacego definicje nosnika reklamowego uwzgledniona dopuszczenie nos$nika reklamowego postanowita
o formacie 8 m? - nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie o powierzchni 8 m? oraz, przy zachowaniu
reklamowe jednostronne lub dwustronne o powierzchni odpowiednich parametréw, wyswietlaczy
ekspozycyjnej 8 m* w formacie 3,5 m x 2,4 m cyfrowych. Nie jest zasadne tworzenie
podswietlane lub z wyswietlaczem cyfrowym. oddzielnej definicji i dodatkowe
uprzywilejowanie nosnika poprzez
dopuszczenie obustronno$ci ekspozycji
dla jednego typu urzadzenia.
101. §2 ust.1 pkt 8 Zmiana treéci zapisu poprzez doprecyzowanie wymiarow | Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust. 1 powierzchni ekspozycji pylonu. uwzgledniona wprowadzenie maksymalnej wysokos$ci postanowita
pktl1) pylonu.
102. §2 ust.1 pkt 16 Uzupetnienie tresci zapisu poprzez jej zmiang Uwaga Elewacja z zaprojektowanymi oknami Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust.1 W nastepujacy sposob: nicuwzgledniona | klatek schodowych jest elewacja postanowila
pkt20) Z: zaprojektowana architektonicznie tym
»(...)elewacje boczng pozbawiona okien, drzwi, samym winna by¢ wolna od akcji
elementow wystroju architektonicznego reklamowe;.
i dobudowek(...):
Na:
»(...)elewacje boczng pozbawiona okien, drzwi,
elementdw wystroju architektonicznego z otworami
technicznymi jak klatki schodowe, piwnice itp. )...)”
103. §11 ust.12 Usunigcie z par. 12 cze$ci zapisu tj. stow: ,,oraz nosnikéw | Uwaga czeSciowo | Uwaga czeSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.12) | o zmiennym nat¢zeniu o§wietlenia takich jak telebimy i uwzgledniona dopuszczenie technologii cyfrowe;j postanowita
tablice LCD” o okreslonych parametrach emisji $wiatfa.
104. §13 ust. 3 Uzupetnienie § 13.3 poprzez dodanie pkt.12 Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.3) 0 nast¢pujacym brzmieniu: ,,wolnostojacego urzadzenia nieuwzgledniona | rynku funkcjonuje wicle formatow postanowila
reklamowego 8m?” branzowych tablic i urzadzen
reklamowych i preferencje dla jednego
z nich naruszaja regule rownego
traktowania.
105. §13 ust.4 Zmiana w tresci zapisu w czgsci dotyczacej odlegtoscei, Uwaga cz¢Sciowo | Uwaga czgSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.4) mianowicie: Z:5 m na:3 m uwzgledniona zastosowanie parametru 4 m. postanowita
106. §13 ust.5 Zmiana w tresci zapisu w czgsci dotyczacej odlegtoscei, Uwaga cz¢Sciowo | Uwaga nieuwzgledniona w catosci ze Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.5) mianowicie: uwzgledniona wzgledu na zamiar dogeszczenia tablic postanowita
pkt.1) z:100 m na:50 m; i urzadzen reklamowych wzdtuz drogi co
pkt.2)z 50 m na 30 m; narusza podstawowg zasade projektu
Nadanie pkt.3) nastgpujgcego brzmienia: uchwaty z uwzglednionym wyjatkiem dla
50 m miedzy gablotami ekspozycyjnymi z wylaczeniem gablot w wiatach przystankowych.
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gablot usytuowanych w jednej wiacie przystankowe;j.”
Pkt.6) Zmiana w tresci zapisu:

Z:

»Migdzy nosnikami o ré6znych wielkosciach (...)”

Na:

,Miedzy no$nikami o powierzchni od 3m? (...)”

107. §13 ust.6 W pkt 6 proponujemy zmiang tresci zapisu na Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.10) | nastepujaca: uwzgledniona odniesienie intensywno$ci akcji postanowila
,»Dla terenow przemystowych lub wylacznie ustugowych reklamowej do powierzchni terenu, ale
dopuszcza si¢ usytuowanie dwoch tablic lub urzadzen bez zmiany rozmiardéw tablic
reklamowych, nie wigkszych niz 18 m? na 0,5 ha reklamowych.
powierzchni danego terenu.”
108. §13 ust.8 Usunigcie z uchwaly catkowitego zapisu w ust. 8 Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.7) (obecnie ust.7) lub poszerzenie katalogu dopuszczen uwzgledniona korekte zapisu §13 ust.10 (obecnie §15 postanowila
zawartych §13 ust.9 (obecnie §15 ust.8) o wolnostojace ust.9). Uwaga dotyczaca dopuszczenia
urzadzenie reklamowe 8 m?. no$nika 8 m? zostata nieuwzgledniona,
bowiem na rynku funkcjonuje wiele
formatow branzowych tablic i urzadzen
reklamowych i preferencje dla jednego
z nich naruszaja regule rownego
traktowania.
109. §13 ust.10 pkt.1, 2, Zmiana tresci zapisu w nastgpujacy sposob: Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poza Rada Miasta Gdyni
4,5 Dopuszcza si¢ wolnostojace urzadzenia reklamowe uwzgledniona utrzymaniem: jednolitej prostopadtej postanowita
(obecnie §15 ust.9 o0 ptaszczyznie ekspozycyjnej od 8 m? do 18 m? pod orientacji reklam wzglgdem pasa jezdni,
pkt.1,2,4,5) warunkiem, ze: jednostronnosci ptaszczyzn
pkt.1) ,,sa usytuowane na jednym stupie”; ekspozycyjnych oraz wymogu
pkt.2) ,,sa usytuowane prostopadle do pasa jezdni technicznych warunkow
i odpowiednio wzgledem siebie lub pod katem 30 stopni komunikacyjnych niedewastujacych
wzgledem pasa jezdni” istniejacych infrastruktury drogowe;.
Usunigcie zapisu:
4) ,,beda posiadaly ptaszczyzne ekspozycyjna wylacznie
po jednej stronie urzadzenia”
5)Usunigcie zapisu:
,,beda posiadaly droge dojazdowa lub zjazd
umozliwiajacy dojazd ciezkiego sprzetu stuzacego
obstudze no$nika bez uszkodzenia infrastruktury
drogowej np. chodnika”
110. §13 ust. 12 pkt.3 Usunigcie zapisu Uwaga Uwaga oddalona Ze wzgledu na przyjeta Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11 »(...) usytuowang na wysokosci dolnej linii poziome;j nieuwzgledniona | w uchwale zasad¢ kompozycji $cian postanowila
pkt3) wyznaczonej przez $wiatto okien drugiego pietra”. bocznych zorientowanej jednolicie na
dolny poziom wyznaczony $wiattem okien
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drugiego pigtra fasady.

111. §14 ust. 17 pkt.1 Usuniecie catego ust. 17 pktl) (obecnie ust. 13 pkt.1) o Uwaga Uwaga oddalona ze wzgledu na zalozenie | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §16 ust. 13 | tresci: nieuwzgledniona | krajobrazowe dotyczace ograniczenia postanowita
pkt.1) »zakazuje si¢ lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen akcji reklamowej na terenach zabudowy
reklamowych” jednorodzinne;.
112. §15 ust.1 Uzupetnienie §15.1 (obecnie §17 ust.1) przez dodanie pkt | Uwaga Uwaga nieuwzgl¢dniona ze wzgledu na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §17 ust.1) f) o nastepujacym brzmieniu: nieuwzgledniona | podwyzszone rygory dla strefy A oraz postanowita
»dopuszcza si¢ gabloty ekspozycyjne, stupy przez naruszenie zasady jednolitego
ogloszeniowe i wiaty przystankowe z gablotami traktowania podmiotoéw rynku
i no$nikami reklamowymi o powierzchni 8 m?*” reklamowego.
113. §17 ust.1 pkt.1 Zmiana okresu dostosowania z 12 miesigcy na 36 Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §21 ust.1 miesiecy. nieuwzgledniona | Trzykrotne wydtuzenie okresu postanowita
pkt.1) dostosowawczego, co w efekcie
spowoduje dlugotrwaty brak skutku
krajobrazowego uchwaly.
Cityboard Media Sp. z 0.0. z dn. 01.12.2020 r.:
114. §2 ust.1 pkt.6 Proponowana zmiana: Uwaga cze$ciowo | Uwaga czeSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust.1 Doprecyzowanie przedmiotowego zapisu Uchwaly. uwzgledniona przyjecie ustawowych norm minimalnych. | postanowita
pkt.9) Uzasadnienie uwagi:
Zgodnie z ustawa o drogach publicznych odleglosé Obszar skrzyzowan zostat zdefiniowany
elementow okreslona jest precyzyjnie wraz z podziatem na potrzeby praktycznej delimitacji
na kategori¢ drogi, na ktorej znajduje si¢ badz bedzie przestrzeni wylaczonej z akcji reklamowe;j
znajdowat obiekt budowlany. Czy w zwiazku z tym ze wzgledu na réznorodnosé¢
nalezy stosowac¢ si¢ do obu zasad? O jakich urzadzeniach geometrycznych wariantow styku drog.
i instalacjach wchodzacych w sktad skrzyzowania jest Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez
mowa? Jesli zostanie zastosowana zasada dostosowania odniesienie regulacji nie tylko do drog
si¢ do odlegtosci od skrzyzowania jakg mamy pewnos¢, publicznych.
ze nie zostang wykonane prace modernizacyjne,
jakiekolwiek zmiany, ktore spowoduja rozbieznos$¢ po
dostosowaniu? Czy w tym przypadku bedzie wymagane
ponowne dostosowanie celem zachowania okreslonych w
tym punkcie parametréw? Prosimy o doprecyzowanie
zapisu oraz utworzenia zalacznika do opisanej w tym
punkcie sytuacji.
Zapis ten wprowadza liczne ograniczenia w zakresie
mozliwo$ci lokowania tablic 1 urzadzen reklamowych
w okreslonych odlegtosciach od okreslonych elementow
infrastruktury drogowe;j. Brak jest podstaw do
wprowadzenia takich ograniczen w zakresie odleglosci od
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innych elementéw infrastruktury drogowej, poniewaz
ograniczenia w zakresie odlegltosci nosnikow
reklamowych od elementow infrastruktury drogowej sg
zawarte w art. 42 a ust. 1 w zw. Z art. 43 ust. 1 ustawy

z dnia 21 marca 1985 r. o drogach publicznych

(j-t. Dz.U. 2 2016 r., poz. 1440 ze zm.), brak jest zatem
kompetencji po stronie Rady Miasta Gdyni (w org.
Gdansk), aby uregulowa¢ w sposob wigzacy tematyke
uregulowang w odmienny sposob w regulacjach rangi
ustawowej, jest to niedopuszczalna ingerencja w materi¢
zastrzezong dla ustawodawcy. Wojewodzki Sad
Administracyjny w Lodzi wyrokiem z dnia 11.08.2017 r.
w sprawie II SA/LD 523/17 stwierdzit niewaznos$c
uchwaty krajobrazowej Lodzi zawierajacej analogiczne
rozwigzania prawne. Jednoczesnie nalezy zwroci¢ uwage,
ze zapisy tego punktu zostaja skasowane poprzez punkt
Oddziatu 2, strefa B, § 13.1. podpunkt 2 méwiacy o
zakazie sytuowania tablic i urzadzen reklamowych

w obszarze skrzyzowan.

115. § 2 ust.2 Proponowana zmiana: Uwaga Uwaga nieuwzgledniona w zakresie poje¢ | Rada Miasta Gdyni
Precyzyjne wyjasnienie wszystkich poj¢¢ stosowanych w | nieuwzgledniona | wymienionych w § 2 ust.2 uchwata nie postanowita
Uchwale. przyjmuje zadnych odmiennych od
Uzasadnienie uwagi: przepisoOw prawa powszechnego ustalen
Odnoszac si¢ do kwestii ,,wlasciwych przepisow” nalezy definicyjnych. Uwaga zmierza do
zauwazy¢, ze jesli autor projektu miat na mysli Ustawe wprowadzenia swoistych definicji
Prawo Budowlane oraz Ustawe o Planowaniu majacych znaczenie normatywne
i zagospodarowaniu Przestrzennym to bardzo wybiorczo W prawie powszechnie obowiazujacym,
pobrat z niej potrzebne elementy. Pojgcia takie jak: w ktore to znaczenia uchwata nie
reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe oraz zamierza ingerowac.
inne wymienione w tym przepisie maja kluczowe
znaczenie dla prawidtowego stosowania Uchwatly, wobec
czego nie powinny powodowac jakichkolwiek
watpliwosci o charakterze interpretacyjnym. W obecnym
ksztatcie uchwata nie wyjasnia znaczenia podstawowych
poj¢¢, ktore wielokrotnie pojawiajg si¢ w jej tresci. W
zwigzku z powyzszym wskazane pojgcia winny zostac
precyzyjnie wyjasnione.

116. §3 ust.1 pkt.1 lit. a, b | Proponowana zmiana: Uwaga Projekt uchwaty przyjmuje, iz ciagi Rada Miasta Gdyni
Dopuszczenie sytuowania tablic reklamowych I urzadzen | nieuwzgledniona | tranzytowe w miescie powinny swoj postanowita
reklamowych o formacie 18 m? wzdhiz gléownych ciagow potencjal reklamowy dostosowa¢ do
komunikacyjnych Gdyni: Al. Zwycigstwa, ul. Morska, podzialu Miasta na strefy, w konsekwencji
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Hutnicza, Wiadystawa IV, Wielkopolska, R6zowa Droga,
Janka Wisniewskiego, Slaska, Putkownika Dgbka,
Kwiatkowskiego, Chwaszczynska oraz Chwarznienska.
Uzasadnienie uwagi:

Z punktu widzenia funkcjonowania reklamy systemowej
najbardziej istotne sg glowne ciagi komunikacyjne, do
ktérych nalezy zaliczy¢ na terenie Miasta Gdynia Aleje
Zwyciestwa, ul. Morska, Hutnicza, Wiadystawa IV,
Wielkopolska, R6zowa Droge, Janka Wisniewskiego,

ul. Morska, Hutnicza, Wiadystawa IV, Wielkopolska,
Rézowa Droge, Janka Wisniewskiego, Slaska,
Putkownika Dabka, Kwiatkowskiego, Chwaszczynska
oraz Chwarznienska. W glownej mierze ulice te znajduja
si¢ w strefie A, a wigc zaostrzonego rygoru wizualnego
bez dopuszczenia w tej strefie formatu 18 m?. Sytuacja ta
spowoduje demontaz konstrukcji reklamowych
znajdujacych w strefie A po uptywie okresu
dostosowawczego.

W celu zachowania odpowiedniej precyzji sformutowan,
zasadnym jest rowniez dodanie do §3 ust. 1 informacji, ze
podzial na strefy (A i B) dotyczy obszaru Miasta Gdyni w
jego granicach administracyjnych.

o ile duze instalacje reklamowe przy tych
ciagach znajduja si¢ w strefie
podwyzszonej ochrony, to beda podlegaty
dostosowaniu do wymogow uchwaty.

117.

§3 ust.1 pkt.3
(obecnie - zapis
usunigto)

Proponowana zmiana:

Whpisanie numeréw dziatek do zatgcznika graficznego.
Uzasadnienie uwagi:

Zgodnie z zatacznikiem graficznym tereny kolejowe
zostaty wykluczone z uchwaly. W zwiazku z tym
prosimy o rozszerzenie tego zapisu o numery dziatek,
ktére sa wylaczone powyzszym zapisem. Zalacznik
graficzny nie okres$la precyzyjnie przebiegu granicy
dziatek, co uniemozliwia jednoznaczne stwierdzenia, ze
tereny kolejowe o okre§lonych numerach dziatek nie
podlegaja pod projekt uchwaty krajobrazowe;.

Uwaga cze$ciowo
uwzgledniona

Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez
usunigcie zapisu i korekte zalacznika
graficznego

Rada Miasta Gdyni
postanowila

118.

§10
(obecnie §9)

Proponowana zmiana:

Usunigcie zapisu z projektu uchwaty.

Uzasadnienie uwagi:

Z niezrozumialych powodow wprowadzono przepis
umozliwiajacy wylaczenie stosowania przepisow
Uchwaly w stosunku do obiektow matej architektury.
Postulujemy wprowadzenie analogicznego przepisu

w stosunku do Urzadzen reklamowych badz catkowite

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona. Uchwata
przyjmuje odrebne regulacje krajobrazowe
dla matej architektury indywidualnie
zaprojektowanej a odrgbne dla catego
rynku reklamowego.

Rada Miasta Gdyni
postanowila
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jego usuniecie.

119. §11 ust.1 pkt.1-4
(obecnie §10 ust.1
pkt.1-4)

Proponowana zmiana:

Doprecyzowanie terminu — ,,informacja wizualna”.
Wylaczenie znakow drogowych z hierarchii informacji
wizualne;j.

Uzasadnienie uwagi:

Ustalenie powyzszej hierarchii wizualnej powoduje, ze
kazde urzadzenie bedzie musiato zosta¢ zdemontowane.
Kto i w jaki sposob bedzie decydowat o kolejnosci
zarowno w okresie dostosowawczym jak i po nim? Nawet
jesli uda si¢ dostosowacé do istniejacej infrastruktury, jaka
mamy pewno$é, ze za chwile nie nastapi jakakolwiek
zmiana? Czy po kazdej zmianie bedziemy musieli
dostosowywac urzadzenia reklamowe? A co w przypadku
istnienia kilku reklam? Ktora ma pierwszenstwo
dostosowania? Ta legalna wobec nielegalnej? Ta ktora
pierwsza dokona dostosowania? Kto i w jaki sposob
bedzie o tym decydowatl i na jakiej podstawie? Powyzsze
zapisy wraz z kolejnymi obostrzeniami i zakazami
doprowadza do unicestwienia systemowej reklamy
zewnetrznej na terenie Gdyni. Wnosimy o
doprecyzowanie zapisu. Nalezy ponadto zwrdci¢ uwage
na fakt, iz wlaczenie (badz okreslenie pozycji) znakow
drogowych w ,,hierarchii informacji wizualnej” budzi
uzasadnione watpliwosci w zakresie istnienia
kompetencji samorzadu terytorialnego do przyjgcia
takiego zapisu. Kwestia posadowienia znakow
drogowych uregulowana zostata w Ustawie o Drogach
Publicznych oraz w Ustawie Prawo o ruchu Drogowym,
a wiec w aktach prawnych wyzszego rzedu niz uchwata,
ktéra stanowi akt prawa miejscowego. W zwigzku

Z POWYZSZym W naszej ocenie organy samorzadu
terytorialnego nie posiadaja kompetencji do wlaczania
znakow drogowych do jakiejkolwiek listy informacji
wizualnych, nawet jezeli umieszczone zostaty w
,»hierarchii” na pierwszym miejscu. Takich kompetencji z
pewnoscia nie udziela art. 37a ust. 1 Ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
stanowigcym podstawe prawng do przyjecia przez Rade
Miasta Gdynia tzw. uchwaty krajobrazowe;j.

Uwaga czgSciowo
uwzgledniona

Uwaga czg$ciowo uwzglgdniona poprzez
regulacje w przepisach dostosowawczych

Rada Miasta Gdyni

postanowita

120. §11 ust. 2

Proponowana zmiana:

Uwaga czg§ciowo

Uwaga cz¢$ciowo uwzgledniona poprzez

Rada Miasta Gdyni

Id: EFBDEC71-9D67-4D99-BEOC-BDFDCD37A412. Projekt

Strona 40




(obecnie §10 ust.2)

Usunigcie zapisu z projektu uchwaty.

Uzasadnienie uwagi:

Wskazana w zapisie ,,zasada” nie reguluje zadnych praw
ani obowigzkoéw podmiotow do ktorych Uchwala jest
skierowana. Stanowi ona klauzul¢ generalna i powinna
znajdowac si¢ nie w tresci samej Uchwatly lecz w
preambule badz uzasadnieniu do Uchwaty.

uwzgledniona

odniesienie kontekstu krajobrazowo
architektonicznego wylacznie do
dziatalnosci reklamowe;.

postanowila

121.

§11 ust. 3
(obecnie §10 ust.3)

Proponowana zmiana:

Doprecyzowanie zapisu poprzez wylaczenie
uzytkownikow i whascicieli terenu z obowiazku
utrzymania tablic 1 urzadzen reklamowych.
Uzasadnienie uwagi:

Nalezy zwroci¢ szczegdlng uwage, ze uzytkownik
urzadzenia reklamowego nie jest jego wlascicielem,

a wigc nie ma prawa ani obowiazku by¢
odpowiedzialnym za to urzadzenie. To wiasciciel
urzadzenia ponosi pelng odpowiedzialno$¢ za montaz
reklamy, jej tre§¢, stan techniczny i wizualny. To samo
dotyczy wlasciciela terenu, ktory w zaden sposob nie ma
obowiazku dbania o urzadzenie reklamowe poniewaz nie
jest jego wlascicielem. Co gorsza nie jest przeszkolony
do dziatania na wysoko$ci. Wnosimy zatem o zmiang
zapisu w zakresie uzytkownikow i wiascicieli terenu w
odniesieniu do ich rzekomych praw co do urzadzenia
reklamowego.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona poprzez uznanie
standardéw jako$ciowych i technicznych
reklamy, za ktore odpowiada¢ powinni
uzytkownicy albo wtasciciele terenow.

Rada Miasta Gdyni
postanowita

122.

§11 ust. 4
(obecnie §10 ust.4)

Proponowana zmiana:

Usunigcie zapisu z projektu uchwaty.

Uzasadnienie uwagi:

Wtasciciel terenu nie ma obowigzku doprowadzaé terenu
po zakonczeniu ekspozycji do stanu pierwotnego. Punkt
ten ingeruje we wlasnos¢ prywatng danej nieruchomosci i
naktada obowigzek na wlasciciela nieruchomosci
doprowadzenia jej do stanu wlasciwego. Na podstawie
jakich kryteriow gmina okresla stan wlasciwy? W 99,9
proc. Przypadkow nie zna nieruchomosci, ani ich
wygladu wewnetrznego, jednoczesnie naktadajac na
wiasciciela obowigzek dostosowania do stanu
wiasciwego. Wnosimy o usuniecie tego punktu w catosci.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nicuwzgledniona, bowiem na
wlascicielu terenu cigzy obowigzek
wymuszenia na uzytkowniku reklamy
w ramach zawartej z nim umowy
przywrocenia stanu wlasciwego po
zakonczeniu ekspozycji reklamy.

Rada Miasta Gdyni
postanowila

123.

§11 ust. 7
(obecnie §10 ust.7)

Proponowana zmiana:
Usunigcie zapisu z projektu uchwaty.
Uzasadnienie uwagi:

Uwaga
nieuwzgledniona

Dla stop fundamentowych na gruncie,
o ile zostaly posadowione legalnie
uchwata przewiduje 48 miesieczny okres

Rada Miasta Gdyni
postanowita
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Tak sformulowane ograniczenie eliminuje wiele z dotad dostosowawczy. Tym samym nie

legalnie wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic delegalizuje ich, ani nie likwiduje praw
reklamowych, ktorych fundamenty powstaly zgodnie nabytych. Tak dtugi okres dostosowawczy
z projektem i zgloszeniem robot budowlanych w taki jest adekwatny do technicznej

sposob, ze wystaje on czgsciowo nad ziemig lub jest modernizacji tablic i urzadzen
posadowiony na powierzchni gruntu. Poniewaz reklamowych w okresie eksploatacji, co
»przebudowa” takiej tablicy reklamowej nie bedzie moze si¢ sprowadza¢ do jednorazowego
mozliwa w przypadku istniejacych juz w Gdyni tablic zaglebienia stopy w grunt. To samo
reklamowych, to regulacja ta automatycznie umozliwia dotyczy wkomponowania konstrukcji
naktadanie na ich operatoréw kar administracyjnych po w powierzchnie reklamowe, co ma
uptywie okresu dostosowawczego, czyli automatycznie je oczywisty skutek estetyczny.

zdelegalizuje i doprowadzi do koniecznosci ich rozbiorki,
mimo ze nie zostang orzeczone wobec nich nakazy
rozbiorki. Rozwiazanie to godzi w ochrong praw
nabytych przez podmioty, ktére dokonaly zgodnie

z prawem zgloszen robot budowlanych na te tablice

i urzadzenia reklamowe, ktore zostaty przyjete przez
wiasciwe organy lub uzyskaty stosowne ostateczne
pozwolenia na ich budowe.

Wskazujemy ponadto, ze przyjeta dotad w Projekcie
definicja reklamy wolnostojacej jako ,,trwale z gruntem
zwigzanej” jest sprzeczna z orzecznictwem sagdow
administracyjnych, ktore jako wolnostojace okreslaja
tablice i urzadzenia reklamowe opierajace si¢ sitom
przyrody, w szczegolnosci sile wiatru, niezaleznie od
tego czy sa one trwale zwigzane z gruntem czy nie (tak
np. wyrok NSA z 12.05.2009 r. sygn. akt II OSK 735/08).
Proponujemy usunigcie tych stow z przedmiotowe;j
definicji i pozostatych punktow Projektu, w ktorych one
si¢ pojawiaja w kontekscie reklamy wolnostojace;.
Niejasnym zapisem jest rowniez okreslenie ukrycia

w obudowie lub wkomponowanie w tablice reklamowg,
urzadzenia reklamowe. Czy autor projektu ma na mysli
catkowitg obudowg stupa, podestow, lamp, przestrzeni
miedzy reklamami? Nawet jesli nosnik posiada wazne
pozwolenia na budowg badz zgloszenie, jakakolwiek
zmiana jego wizualnego wygladu bedzie niezgodna

z uzyskanym dokumentem legalizacyjnym. Oznacza to
ponowne wystapienie o wydanie pozwolenia na budowe
z jednoczesng aktualizacja o wprowadzenie zmiany
catego projektu budowlanego. W zwigzku z powyzszym

Id: EFBDEC71-9D67-4D99-BEOC-BDFDCD37A412. Projekt Strona 42




wnosimy o wykreslenie przedmiotowego zapisu z
projektu uchwaty.

124, §11 ust. 8 Proponowana zmiana: Uwaga Technika liczenia odlegto$ci miedzy Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.8) Usunigcie zapisu z projektu uchwaty. nieuwzgledniona | tablicami i urzadzeniami reklamowymi postanowita
Uzasadnienie uwagi: nie moze mie¢ wptywu na ,,unicestwienie
Czy mierzona odlegto$¢ ma by¢ liczona od zewngtrznej w bardzo krotkim czasie” systemowe;j
krawedzi ekranu urzadzenia reklamowego? W takim reklamy zewnetrznej na terenie gminy.
przypadku Zzadne urzadzenie reklamowe nie spetni
wymogow okreslonych w uchwale. Biorac pod uwage
odlegtosci miedzy reklamami, znaki SIM, zakazy
wynikajace z projektu uchwaty, doprowadzi to do
unicestwienia w bardzo krétkim czasie systemowej
reklamy zewnetrznej na terenie miasta Gdynia. Wnosimy
0 usuniecie przedmiotowego punktu w catosci.
125. §11 ust. 10 Proponowana zmiana: Uwaga Uchwata nie wprowadza innych niz Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.10) | Usunigcie zapisu z projektu uchwaty. nieuwzgledniona | przyjmowane w prawie definicji postanowita
Uzasadnienie uwagi: ,Htrwalego zwigzania z gruntem”.
Pojecie ,.trwale zwigzany z gruntem” jest terminem
prawnym stosowanym w orzecznictwie sadow
administracyjnych oraz w Ustawie prawo budowlane.
W zwiagzku z powyzszym, aby unikna¢ btedow
interpretacyjnych, Uchwala nie moze wprowadzaé
nowego znaczenia przedmiotowego pojecia.
126. §12 Proponowana zmiana: Uwaga Reklama na konstrukcjach na kotach Rada Miasta Gdyni
Usuniecie zapisu z projektu uchwaty. nieuwzgledniona | shuzacych wylacznie ekspozycji reklamy postanowita
Uzasadnienie uwagi: jest przedmiotem regulacji
Przepisy ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu krajobrazowych niezaleznie od
przestrzennym nie przewiduja mozliwosci regulowania okolicznosci czy konstrukcja taka stanowi
uchwalg krajobrazowa reklamy mobilnej, a zatem takze jednoczes$nie pojazd koltowy.
rodzajow reklam okreslonych w Projekcie jako reklama Zakaz reklamy mobilnej dotyczy
umieszczona na przyczepie badz lawecie, lecz dotycza eliminacji urzadzen lub tablic
jedynie sytuowania reklamy, a zatem jedynie tablic reklamowych ingerujacych w krajobraz
i urzadzen reklamowych, ktére sg nieruchome. Zarzut a znajdujacych si¢ na konstrukcjach
Wojewody Lodzkiego w tym zakresie wobec t6dzkiej przeznaczonych do ruchu ulicznego, lecz
uchwaty krajobrazowej podzielit Wojewodzki Sad posadowionych stacjonarnie, czgsto
Administracyjny w Lodzi stwierdzajac wyrokiem z dnia niezdolnych technicznie do ruchu.
11.08.2017r. w sprawie 11 SA/L.d 523/17 niewaznos¢ tej
uchwaly m.in. ze wzgledu na uregulowanie w niej
,»mobilnych” nos$nikéw reklamy. Dlatego wskazane jest
usunigcie tych regulacji i wszelkich odniesien do nich
z Projektu ze wzgledu na grozacg przysztej uchwale
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krajobrazowej Miasta Gdynia z tej przyczyny sankcje
niewaznos$ci. Na marginesie nalezy stwierdzi¢, ze ww.
definicje sa nicostre, a zatem sprzeczne z zasadami
techniki legislacyjne;.

127. § 13 ust. 1 pkt.1-4,
ust. 2

(obecnie §15 ust.1
pktl-4 ust.2)

Proponowana zmiana:

Usunigcie zapisu w cato$ci z projektu uchwaty.
Uzasadnienie uwagi:

Zapis ten wprowadza liczne ograniczenia w zakresie
mozliwo$ci lokowania tablic i urzadzen reklamowych.
Brak jest podstaw do wprowadzania takich ograniczen w
zakresie odleglosci, poniewaz owe ograniczenia
odlegtosci nosnikoéw reklamowych od elementow
infrastruktury drogowej sg zawarte w art. 42a ust. 1 w zw.
Z art. 43 ust. 1 ustawy z dnia 21 marca 1985r. o drogach
publicznych (j.t. Dz.U. z 2016r., poz. 1440 ze zm.). Brak
jest zatem kompetencji po stronie Rady Miasta Gdynia,
aby uregulowac w sposob wiazacy tematyke uregulowana
w odmienny sposob w regulacjach rangi ustawowe;j, jest
to niedopuszczalna ingerencja w materi¢ zastrzezona dla
ustawodawcy. W przypadku wprowadzenia zapisu punktu
2 o zakazie sytuowania urzadzen reklamowych

w obszarze skrzyzowan, ogromna liczba urzadzen
reklamowych zostanie skierowana do demontazu z uwagi
na brak mozliwos$ci ich dostosowania nawet jesli dana
strefa na to pozwala. Pozostawiajac w tej formie zapisy
punktow 1-4, spowoduja one nakaz rozbiodrki
wzniesionych legalnie urzadzen reklamowych po upltywie
okresu dostosowawczego.

Wszystkie urzadzenia reklamowe posiadaja pozwolenia
na budowg badz potwierdzone przyjgcia zgloszen, a wige
na moment wydania tych pozwolen posiadaty poprawne
odlegtosci od krawedzi jedni 1 uzyskaty pozytywne zgody
prowadzace do ich instalacji zgodnie z otrzymanymi
dokumentami legalizacyjnymi. Jednocze$nie nalezy
nadmienic¢, ze w przypadku zapisu punkt 2 zakazujacego
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych w obszarze
skrzyzowania, zbedne stajg si¢ zapisy okres$lajace
odlegtoéci jakie nalezy zachowaé od skrzyzowan. Zapis
ten calkowicie eliminuje utrzymanie jakiejkolwiek
konstrukcji po okresie dostosowawczym, jak rowniez
ustawienie nowej po uptywie okresu dostosowawczego.

Uwaga cz¢§ciowo
uwzgledniona

Uwaga w zakresie obszaru skrzyzowania
zostata oddalona z uwagi na podwyzszong
ochronge krajobrazowa w obszarze
skrzyzowania.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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Wigcej na ten temat w uzasadnieniu uwagi do § 17
projektu.

128. §13 ust. 3 Proponowana zmiana: Uwaga Projekt uchwaty stara si¢ chroni¢ Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.3) Doprecyzowanie przedmiotowego zapisu Uchwaty. nieuwzgledniona | krajobrazowo pasy drogowe w relacji do postanowita
Uzasadnienie uwagi: skali urzadzen akcji reklamowe;.
Autor Projektu z niezrozumiatych powodow postanowit §13 ust. 3 dopuszcza rézne formy drobnej
wprowadzi¢ bardzo szeroki katalog obiektow, ktore akcji reklamowej zwyczajowo lub
zostaty wyltaczone z konieczno$ci zachowania odleglosci uzytkowo powigzanej z pasem drogowym
od krawedzi jezdni, o ktérych mowa w § 13 ust. 112 (shupy ogloszeniowe, szyldy, informacja
Uchwaly. Postanowienia § 13 Uchwaty po raz kolejny (i kierunkowa, reklama w wiatach
nie ostatni) ustanawiajg rygorystyczne ograniczenia w przystankowych).
sytuowaniu wytacznie tablic i urzadzen reklamowych,
zwalniajac z nich rownoczesnie inne obiekty miejskie.
Postulujemy dokonanie weryfikacji wskazanego w § 13
ust. 3 katalogu wylaczen, polegajacej na respektowaniu
zasady rownosci w traktowaniu urzadzen i tablic
reklamowych z innymi obiektami.
129. §13 ust.5 Proponowana zmiana: Uwaga Uwaga oddalona z uwagi na regulacje Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.5) Doprecyzowanie przedmiotowego zapisu Uchwaty. nieuwzgledniona | dostosowawcze z §19 ust. 1 pkt.2 lit. c. postanowita
Uzasadnione uwagi:
Zapisy te nie precyzuja, ktora z tablic reklamowych
znajdujaca si¢ w odlegltosci blizszej niz przewidziana
w tym przepisie od innej tablicy reklamowej miataby
podlegac¢ usunigciu (obie? ta posadowiona wcze$niej?
nielegalna w stosunku do legalnej? co w przypadku, jesli
obie tablice bedg legalne?). Rozwigzanie to eliminuje
wiele z dotad legalnie wzniesionych na terenie Miasta
Gdynia tablic reklamowych, ktore powstaty zgodnie z
projektem i zgtoszeniem robot budowlanych czy
pozwoleniem na budowe. Potaczenie § 13 ust. 5 (obecnie
§15 ust.5); § 11 ust. 1 pkt 1), 2), 3), 4) (obecnie § 10 ust.1
pkt 1- 4) uniemozliwiaja catkowicie dostosowanie tablic i
urzadzen do zapisd6w okreslonych w projekcie uchwaty.
130. §13 ust.10 Proponowane zmiany: Uwaga Uwaga nieuwzgledniona ze wzgledu na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.9) W zakresie ust. 10 — wnosimy o dopuszczenie sytuowania | nieuwzgledniona | daznos$¢ do wprowadzenia tablic postanowita
w strefie B tablic reklamowych i urzadzen reklamowych i urzgdzen przekraczajacych o 300%
o formacie 38 m? gorny limit przyjety w uchwale,
) podwojenie wysokosci, wprowadzenie
W zakresie podpunktu 3) — wnosimy o zwigkszenie reklam dwustronnych, czego zatozenia
wysokosci do 11-12m oraz wykreslenie sformutowania, uchwaty nie dopuszczajg. Regulacje
dostosowawcze z §19 ust. 1 pkt.2 lit. ¢
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ze tablice reklamowe ,,muszg by¢ jednakowej wysokosci precyzuja kolejnos¢ dostosowywania
na obszarze jednego pasa drogowego”. urzadzen i tablic reklamowych.

W zakresie podpunktu 4) — wnosimy o dopisanie dwoch
ptaszczyzn reklamowych.

W zakresie podpunktu 5) — wnosimy o jego usunigcie.
Uzasadnienie uwagi:

Zawarta w tym przepisie Projektu powierzchnia
reklamowa nie odpowiada standardom wielkosci reklam
przyjetym powszechnie w branzy reklamowej, dlatego
wnosimy o jej zmiang. Wielko$¢ reklam pomigdzy 9 m?
a 18 m? to powszechnie przyjety tzw. format sredni
reklam. Przyjecie takich parametréw umozliwi
deklarowane w projektowanym uzasadnieniu do Projektu
»Wywazenie interesu publicznego i interesOw
prywatnych”, ktére w obecnej wersji Projektu nie ma
miejsca. Ograniczenie do formatu $redniego eliminuje
legalnie dotad wzniesione na terenie Miasta Gdynia
tablice i urzadzenia reklamowe w wigkszym formacie tj.
48 m?, godzi w ochrone¢ praw nabytych przez podmioty,
ktére dokonaly zgodnie z prawem zgloszen robot
budowlanych na te tablice i urzadzenia reklamowe, ktore
zostaly przyjete przez wlasciwe organy lub uzyskaty
stosowne ostateczne pozwolenia na budowe. Wobec
powyzszego w zakresie strefy B wnosimy o dopuszczenie
formatu 48 m?,, ktory to catkowicie zostat pominigty

w projekcie uchwaty.

Ponadto powyzszy zapis nie precyzuje, ktora z tablic
reklamowych znajdujaca si¢ w odlegltosci blizszej niz
przewidziana w tym przepisie od innej tablicy
reklamowej miataby podlega¢ usunieciu (obie? ta
posadowiona wcze$niej? nielegalna w stosunku do
legalnej? co w przypadku, jesli obie tablice beda
legalne?). Rozwiazanie to eliminuje wiele z dotad
legalnie wzniesionych na terenie Miasta Gdynia tablic
reklamowych, ktore powstaty zgodnie z projektem

i zgloszeniem robot budowlanych czy pozwoleniem na
budowe. Na urzadzeniach reklamowych z dwoma
tablicami zostaly wydane stosowne pozwolenia, czy teraz
mamy dostosowac je zgodnie z uchwala czy wystapi¢

o nowe pozwolenie na budowg? W zakresie ograniczenia
co do stosowania powierzchni ekspozycyjnej dla 1 strony
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urzadzenia reklamowego powoduje skierowanie
konstrukcji do demontazu po uplywie okresu
dostosowawczego. Wigkszo$¢ naszych urzadzen posiada
dwie tablice reklamowe, co powoduje obowiazek ich
dostosowania po okresie przejsciowym.

Zmiana ekspozycji na no$nikach reklamowych odbywa
si¢ bez uzycia sprzgtu ciezkiego. W zwiagzku

Z powyzszym przepis wymagajacy drogi dojazdowej jest
zbedny. Wnosimy o jego usuniecie w catosci.

131. §13 ust.12 pkt.6 Proponowana zmiana: Uwaga Uchwata dopuszcza akcje reklamowa na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11 Usunigcie zapisu z projektu uchwaty. nieuwzgledniona | tzw. §lepych $cianach budynkow postanowila
pkt6) Uzasadnienie uwagi: podporzadkowang elewacji budynku,
Wylgcznie w nielicznych przypadkach mozliwym bedzie a wigc wymagajaca korelacji kolorystyki,
zastosowanie w reklamie kolorystyki co prowadzi do monochromatycznosci
monochromatycznej, tym bardziej, ze przepis dotyczy reklamy.
reklam w strefie B, a wiec o formacie do 18 ™ %
Wskazany przepis pozostanie ,,,martwy” oraz
niemozliwy do wyegzekwowania.
132. §13 ust. 15 Proponowana zmiana: Uwaga Wyznaczanie widokowych pasow Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.13) | Usunigcie zapisu z projektu uchwaly. nieuwzgledniona | ochronnych pozostawiono w miejscowych | postanowita
Uzasadnienie uwagi: planach zagospodarowania przestrzennego
Zgodnie z obowigzujaca zasada wprowadzenie uchwaty i w tym zakresie uchwata odsyta do tej
krajobrazowej kasuje zapisy wszystkich planéw formy ochrony.
zagospodarowania przyjetych na terenie gminy. W
zwigzku z powyzszym nie nalezy wybiodrczo wprowadzac
zapiséw dodatkowo obowigzujacych, a stanowigcych
tylko fragmenty niezbedne do natozenia kolejnego
ograniczenia. Wnosimy o usunigcie § 13 ust. 15 (obecnie
§15 ust.13) w catosci.
133. §14 ust.17 Proponowana zmiana: Uwaga Uchwata nie odnosi si¢ do kwestii Rada Miasta Gdyni
(obecnie §16 ust.13) | Usunigcie zapisu z projektu uchwaly. nieuwzgledniona | charakteru prywatnego terendw, lecz do postanowita
Uzasadnienie uwagi: charakteru zabudowy jednorodzinnej
Wiekszo$¢ nosnikow naszej firmy usytuowanych jest na i blizniaczej uznajac, iz tereny te powinny
terenach prywatnych. Urzadzenia te posiadaja pozwolenia mie¢ podkreslane walory krajobrazowe.
na budowg badz potwierdzenia przyjecia zgloszen oraz Tym samym uwaga nie zostata
tytuty prawne do nieruchomosci, na ktorych sa uwzgledniona.
posadowione — umowy dzierzawy. Podkresli¢ nalezy, iz
umowy dzierzawy przedstawione zostaty do urzedu wraz
z wnioskiem o wydanie warunkow zabudowy,
pozwolenia na budowe badz wraz ze zgltoszeniem. Tym
Id: EFBDEC71-9D67-4D99-BEOC-BDFDCD37A412. Projekt Strona 47




samym urzad wyrazajac zgodg na legalne posadowienie
nosnikow reklamowych zaakceptowat fakt, iz nosniki
zlokalizowane bgda na terenach prywatnych. Tymczasem
wejscie w zycie projektu w obecnym ksztalcie spowoduje
konieczno$¢ zdementowania legalnie wybudowanych
no$nikow reklamowych na tych terenach. Wnosimy

o usuniecie § 14 ust. 17 (obecnie §16 ust.13) w calosci.

134. §17 ust.1 (str.16)
(obecnie §21 ust.1)

Proponowana zmiana:

Dodanie ust. 5 do § 17 o nastepujacej tresci: ,, Zwalnia sie
z obowiqgzku dostosowywania istniejqcych tablic
reklamowych i urzqdzen reklamowych powstatych w
oparciu o prawomocne pozwolenie na budowe lub
zgloszenie robot budowlanych przyjete przez organ
architektoniczno-budowlany”.

Uzasadnienie uwagi:

Konieczne jest wprowadzenie zmiany, jesli urzadzenia
reklamowe zostaly wzniesione na podstawie ostatecznych
pozwolen na budowge lub przyjetych przez wlasciwe
organy zgloszen robot budowlanych. Tre§¢ omawianego
paragrafu w nawigzaniu do catoksztattu regulacji nalezy
rozpatrywaé w kategoriach konstytucyjnej ochrony praw
nabytych, utraty korzys$ci 1 potencjalnych roszczen
odszkodowawczych za brak mozliwos$ci kontynuowania
dotychczasowego sposobu zagospodarowania dziatki
(brak mozliwos$ci funkcjonowania nosnikow
reklamowych) ze strony zaréwno wiascicieli i innych
podmiotéw wydzierzawiajacych teren pod legalne
nosniki reklamowe, jak i operatorow tych nosnikow
reklamowych. W Projekcie nie jest okreslone, kto miatby
ponies¢ koszty finansowe wejscia w zycie uchwaty w
projektowanym brzmieniu, przede wszystkim w aspekcie
odszkodowan za demontaz legalnie wzniesionych
no$nikow reklamowych, czy tez optacenia kosztow
demontazu, albo szerzej ,,dostosowania” istniejacych
no$nikow reklamowych do zapisow uchwaty oraz zyskow
utraconych przez wydzierzawiajacych teren pod no$niki
reklamowe i przez operatoréw tych no$nikow, takich jak
nasze przedsigbiorstwo. Ustanawiajac ww. krotki okres
dostosowawczy Miasto Gdynia naraza si¢ na znaczne
roszczenia odszkodowawcze ze strony tych podmiotow.
Poniewaz projekt uchwaty nie przewiduje zadnych

Uwaga
nieuwzgledniona

Uchwata zgodnie z upowaznieniem
ustawowym wprowadza wieloletni okres
dostosowawczy dla instalacji
reklamowych legalnie wybudowanych,
tym samym nie narusza praw nabytych w
sposob nadmierny i bez podstawy
prawnej. Nie jest wykluczona ponowna
instalacja po okresie dostosowawczym na
podstawie nowego wniosku w pobliskiej
lokalizacji.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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wyjatkoéw dla istniejacych przed dniem wejscia w zycie
uchwaty legalnie wzniesionych tablic i urzadzen
reklamowych, to skutkiem prawnym ww. postanowien
uchwaly w tym zakresie, bedzie obowiazek usunigcia
przez Cityboard Media prawie wszystkich
wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, jako
niedopuszczalnych w przysztosci w tych miejscach.
Konieczno$¢ ochrony krajobrazu i estetyki przestrzeni
publicznej w zaproponowany sposob, nie uzasadnia
ograniczenia przystugujacych Cityboard Media praw
nabytych. Jednocze$nie nie wydano wobec naszej firmy
zadnych decyzji administracyjnych wygaszajacych
uzyskane przez nas ostateczne decyzje o pozwoleniu na
budowe i zgloszenia/potwierdzenia przyjecia zgloszen
tablic i urzadzen reklamowych na terenie Gdyni, ani nie
wydano decyzji o ich rozbiorce.

Ponadto przepisy ustawy wprowadzajacej art. 37a

i nastepne ustawy o PZP, ani inne przepisy prawa nie
zawierajg zadnego zapisu o tym, ze ww. pozwolenia na
budowe/potwierdzenie zgtoszen i nabyte w ich wyniku
prawa Cityboard Media w postaci prawa do uzytkowania
wzniesionych na ich podstawie no$nikow reklamowych,
stracg moc lub wygasng z chwila wejscia w zycie
przedmiotowej uchwaty lub z chwila, gdy upltyna
przewidziane okresy dostosowawcze.

Z jednej strony Cityboard Media bgdzie w przysztosci
nadal posiadal wszelkie wymagane prawem decyzje
administracyjne (w tym ostateczne pozwolenia na
budowe) i wszelkie podlegajace konstytucyjnej ochronie
wynikajace z nich prawa w sferze prawa
administracyjnego, aby w sposob legalny kontynuowac
swoja dziatalno$¢ gospodarcza w Gdyni w formie tych
tablic i urzadzen reklamowych (wynajem powierzchni
reklamowej), za$ z drugiej strony ww. przepisy projektu
okresow dostosowawczych jako niedopuszczalnych,
mimo ze nie orzeczono wobec tych tablic nakazu
rozbidrki (brak jest rowniez podstaw do orzeczenia
takiego nakazu przez wlasciwe organy w przysztosci).

135. §17 ust. 3, ust.4 Proponowana zmiana: Uwaga Projekt uchwaty zgodnie z podstawa Rada Miasta Gdyni
(obecnie §21 ust.3, Usunigcie obu zapiséw z projektu uchwaty. nieuwzgledniona | ustawowa daje mozliwo$¢ zwolnienia postanowita
ust.4) Uzasadnienie: obiektow matej architektury i istniejgcych
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W przypadku nieuwzglednienia wskazanej powyzej
uwagi do § 17 ust. 1 (obecnie §21 ust.1), wnosimy

o catkowite wykreslenie § 17 ust. 3 i ust. 4 (obecnie §21
ust.3, ust.4). W obecnym ksztalcie wskazane przepisy
wprowadzaja skrajnie nieréwne traktowanie juz
istniejacych obiektéw budowlanych tj.: ogrodzen

i obiektow matej architektury w stosunku do juz
istniejacych urzadzen reklamowych. Podczas gdy
pierwszy i drugi obiekt moze liczy¢ na specjalne wzgledy
przepis6w Uchwatly to wymieniony powyzej obiekt nr 3
zostat potraktowany przez Uchwatle z calg surowoscia,
nakazujac jego usunigcie badz dostosowanie do
wymogow uchwaty w okreslonym terminie.

Zauwazy¢ jednocze$nie nalezy, iz § 17 ust. 3 i ust. 4
(obecnie §21 ust.3, ust.4) przewiduja zwolnienie

z obowiazku dostosowania wszelkich istniejacych
ogrodzen i obiektow malej architektury, a zatem takze
wzniesionych nielegalnie. Jednoczes$nie przepisy uchwaty
nakazuja demontaz badz dostosowanie legalnie
posadowionych urzadzen reklamowych...

Uchwata w obecnym ksztalcie przybiera posta¢ uchwaty
anty-reklamowej, nakierowanej w 100% na usuni¢cie
nielegalnie oraz legalnie posadowionych urzadzen
reklamowych o §rednim i duzym formacie z krajobrazu
Miasta Gdyni. Z pewnoscig nie taki byt zamyst
ustawodawcy w momencie uchwalania w 2015 r. art. 37b
ust. 2 pkt 8) ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Sprzeciwiamy si¢ takiemu dziataniu oraz
wnioskujemy o rowne potraktowanie legalnie
wybudowanych no$nikéw reklamowych w stosunku do
legalnie wybudowanych ogrodzen i obiektéw mate;j
architektury.

ogrodzen ( z wyjatkami). Nie jest to
nierowne traktowanie podmiotow,
bowiem dziatalnos¢ reklamowa jest
dziatalno$cig komercyjna, eksploatujaca
publiczny krajobraz za$ obiekty matej
architektury i ogrodzenia odnoszg si¢ do
ich uzytecznos$ci i wzgledow
bezpieczenstwa. W konsekwencji
mozliwe jest odmienne traktowanie obu
sfer.

136. Ogolne Postulujemy zmiang kolejnosci przepisow: Oddziat 2 Uwaga Systematyka uchwaty jest poprawna i ma | Rada Miasta Gdyni
»Strefa A” oraz Oddziat 3 ,,Strefa B”. Postulujemy nicuwzgledniona | na celu usystematyzowanie zapisow od postanowila
réwniez zmian¢ nazwy Oddziatu 1 z ,,Stefa A 1 B” na ogo6lnych do najbardziej restrykcyjnych.

,Postanowienia ogdlne”.

137. Ogodlne Podsumowujac, nalezy wskazac, ze przepisy dotyczace Uwaga Uchwata nie delegalizuje istniejacych Rada Miasta Gdyni
uchwalania miejscowych planéow zagospodarowania nicuwzgledniona | tablic i urzadzen reklamowych, bowiem postanowila
przestrzennego, ktore tak jak uchwaty krajobrazowe, tez w ramach upowaznienia ustawowego
maja charakter aktow prawa miejscowego, nie wprowadza dla instalacji legalnych
dopuszczaja wstecznego ,,delegalizowania” istniejacych wyjatkowo dhugi okres dostosowawczy.
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na danym terenie obiektow budowlanych,
Podsumowujac, nalezy wskazac, ze przepisy dotyczace
uchwalania miejscowych planow zagospodarowania
przestrzennego, ktore tak jak uchwaty krajobrazowe, tez
maja charakter aktow prawa miejscowego, nie
dopuszczaja wstecznego ,,delegalizowania" istniejacych
na danym terenie obiektow budowlanych, nawet jesli
uchwalony pdzniej miejscowy plan zagospodarowania
przewiduje inne przeznaczenie danego terenu. Zasade te
wyraza art. 35 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Miejscowy plan nie ma zatem charakteru
retrospektywnego i nie dziata wobec istniejacych legalnie
obicktow ze skutkiem wstecznym, ktory nakazywatby po
wejsciu zycie planu ich rozbiorke lub zmiang ich
przeznaczenia, tak jak czyni to projektowana przez

w Miasto Gdynia uchwata krajobrazowa wobec tablic i
urzadzen reklamowych. Podobnie w przypadku zmiany
tzw. przepiséw techniczno-budowlanych dotyczacych
budynkoéw, nie istnieje obowigzek dostosowania do nich
istniejacych obiektéw, nawet jesli nowe przepisy na
przyszto$é zakazujg lub wykluczaja pewne rozwigzania
techniczne. Przyktadowo mozna tu wskazac, ze obecnie
dla nowych budynkéw powyzej 9,5 m od posadzki
parteru do posadzki ostatniej kondygnacji obowigzkowa
jest instalacja dzwigdéw osobowych (wind). Natomiast
obowiazek ten nie dotyczy budynkow starszych i
znacznie wyzszych, ktore zostaty zbudowane w innym
stanie prawnym (kiedy$ winde w budynkach
wielorodzinnych nalezato budowa¢ tylko, gdy miaty
wiecej niz 4 kondygnacje). Nie ma obowiazku
dobudowania do nich wind po zmianie przepiséw. Na
analogicznej zasadzie ochronie powinny podlegaé
istniejace w chwili wejscia w zycie uchwaty
krajobrazowej tablice i urzadzenia reklamowe, o ile
zostaly rzecz jasna zbudowane legalnie tj. zgodnie z litera
prawa, czyli posiadajg wszystkie wymagane pozwolenia
i zgloszenia robot budowlanych.

Brak istotnego zr6znicowania regulacji prawnej dot.
istniejacych w chwili wejscia w zycie uchwaty
krajobrazowej legalnych i nielegalnych tablic i urzadzen
reklamowych doprowadzi do absurdalnej sytuacji,

Skoro tak to nie ma ona charakteru
retrospektywnego. Wobec jednoznacznej
podstawy normatywnej nie sg uzasadnione
analogie z przepis6w technicznych prawa
budowlanego. Przepisy tzw. ustawy
krajobrazowe;j stanowig Lex Specialis

w stosunku do prawa budowlanego

i ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym, tym
samym rozwigzania przyjete w uchwale
nie naruszajg prawa. Spory, co do
konstytucyjnosci ustawy w aktualnym
stanie prawnym rowniez nie uchylaja
podstaw prawnych uchwaty.
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w ktorej nielegalnie wzniesione nosniki reklamowe (jesli
tylko spelnig kryteria uchwaty w zakresie rozmiarow

i lokalizacji) podlega¢ b¢da swoistej ,,abolicji” i bedzie
wolno je nadal eksploatowac jako zgodne z uchwatg bez
sankcji w postaci kar administracyjnych, jesli tylko stoja
w dozwolonych miejscach i majg dozwolony przez
Projekt format, natomiast no$niki reklamowe wzniesione
catkowicie legalnie przy uzyskaniu wszelkich
wymaganych prawem zezwolen moga podlegac tym
karom i w efekcie obowigzkowi ich usunigcia, jesli ich
gabaryty i lokalizacja beda objete zakazem na danym
terenie. Skutkiem takiej regulacji bedzie jeszcze wigkszy
chaos estetyczny i prawny: dzialajacy ,,na dziko"
wiasciciele wielu matych nielegalnych no$nikow beda
korzystaé¢ z rozwigzan uchwaty, natomiast dziatajace
legalnie firmy systemowej reklamy zewnetrznej, beda
bezpodstawnie ukarane za prowadzenie zgodne;j

z prawem dziatalno$ci gospodarczej. Skutki prawne
uchwaly beda sprzeczne z jej zalozeniami i celami,

a dodatkowo odniosg demoralizujacy skutek spoteczny w
postaci negatywnego przyktadu dla innych podmiotow z
branzy reklamowej. Uchwata bedzie zachgcata inne
podmioty gospodarcze do podejmowania dziatan
sprzecznych z prawem, w tym do podejmowania
samowoli budowlanych, takze w zakresie reklamy
zewnetrzne;.

Konstrukcje reklamowe naszej firmy ustawione sg na
podstawie pozwolen na budowg oraz potwierdzen
przyjecia zgloszen robot budowlanych, ktore nie wygasty
ani nie zostaly na te urzadzenia natozone nakazy
rozbidrki, co w $wietle obowigzujacego prawa pozwala
im dalej funkcjonowac zgodnie z okreslonymi w Prawie
Budowlanym zasadami. Ponadto przepisy ustawy
wprowadzajacej art. 37a i nastgpne Ustawy o Planowaniu
i Zagospodarowaniu Przestrzennym, ani inne przepisy
prawa nie zawieraja zadnego przepisu o tym, ze Ww.
pozwolenia na budowg/potwierdzenie zgloszen 1 nabyte
w ich wyniku prawa Cityboard Media Sp. z 0.0. w postaci
prawa do uzytkowania wzniesionych na ich podstawie
no$nikow reklamowych straca moc lub wygasng z chwila
wejscia w zycie przedmiotowej uchwaty lub z chwila,
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gdy uptyng przewidziane okresy dostosowawcze. Ponadto
w Uchwale nie zostat okreslony zaden system
odszkodowawczy, jak to ma miejsce w przypadku
wprowadzenia nowych plandw zagospodarowania

i wywlaszczen nieruchomosci.

Dodatkowo informujemy, ze Trybunat Konstytucyjny
zbada przepisy o tzw. uchwatach krajobrazowych
(reklamowych). Gminom, ktére je uchwality mogg grozi¢
wielomilionowe odszkodowania. Naczelny Sad
Administracyjny (NSA) ma powazne watpliwosci co do
zgodnosci z Konstytucja przepisow o tzw. uchwatach
krajobrazowych (reklamowych) i kieruje je do Trybunatu
Konstytucyjnego (TK). Jesli TK stwierdzi ich
niezgodnos¢ z Konstytucja, to gminy ktore uchwality
tzw. uchwaty krajobrazowe i1 dzigki nim pozbyly si¢
legalnych reklam, moga mie¢ powazne problemy. NSA w
precedensowym orzeczeniu skierowat do Trybunatu
Konstytucyjnego pytanie prawne o zgodnosé¢

z Konstytucjg art. 37a ust. 9 ustawy o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym. Przepis ten nakazuje,
aby po uptywie tzw. okresu dostosowawczego usuwaé
zbudowane w gminie no$niki reklamowe, jesli tzw.
gminna uchwata krajobrazowa w tym miejscu ich
zakazuje. Rozebra¢ trzeba nawet no$niki zbudowane
legalnie (w oparciu o pozwolenie na budowg czy
zgloszenie), bo inaczej wlascicielom dzialek i tych
no$nikoéw groza wysokie kary.

W maju 2019 r. NSA rozpatrywal skarge kasacyjna
Cityboard Media na uchwate krajobrazowa z Opola.
Sktad sedziowski ztozony z najwigkszych autorytetow w
dziedzinie prawa budowlanego i zagospodarowania
przestrzennego doszedt do wniosku, Ze przepis ten moze
narusza¢ Konstytucje, bo nie zapewnia zadnej ochrony
prawnej ani odszkodowania tym

podmiotom, ktore na reklamy miaty wszystkie wymagane
prawem zgody. Zdaniem sktadu

orzekajacego przepis ten moze naruszaé zasade zaufania
obywatela do panstwa, ochrong praw stusznie nabytych,
prawo wiasnos$ci i wolno$¢ prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej, a takze tzw. zasade proporcjonalnos$ci. Jesli
Trybunat podzieli zdanie NSA, to przepis utraci moc
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prawna.

Nalezy réwniez zwroci¢ uwage na opracowane przez
miasta projekty uchwat (np. Torun i Szczecin) oraz
przyjete uchwaty w gminach Suchy Las i Kobylnica,
gdzie szanuje si¢ prawa nabyte, a no$niki reklamowego
ustawione w oparciu o prawomocne pozwolenie na
budowe lub przyjete zgloszenie robot budowlanych, nie
wymagaja dostosowania do zasad okre§lonych w
projektowanych i przyjetych uchwatach. Tymczasem
przedstawiony przez Prezydenta Miasta Gdynia Projekt
ustawy nie szanuje praw nabytych, jest niekonstytucyjny,
a takze wykazuje jednoznaczne dziatanie prawa wstecz.
W $wietle powyzszego, niniejsze uwagi sa zasadne i
zastuguja na uwzglednienie w calosci.

Jetline z dn. 06.12.2020 r.:

138. §2 ust. 2 pkt.17 Definicja tablicy ofertowej - odnosi si¢ do elementow Uwaga Uchwata krajobrazowa nie jest aktem Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust. 2 znajdujacych si¢ wewnatrz lokalu. Uchwata krajobrazowa | nieuwzgledniona | planu miejscowego, a prawo nie zna postanowita
pkt.21) jest aktem planu miejscowego. I jako taki moze takiego pojecia. Sama tzw. uchwata

obejmowaé wylacznie elementy zagospodarowania krajobrazowa nie odnosi si¢ do zagadnien

przestrzennego w ujeciu planistycznym (urbanistycznym) planistycznych (urbanistycznych) lecz

tj. elementy zabudowy i elementy zagospodarowania krajobrazowych. Umiejscowienie

terenu, jako ze takie elementy stanowig systemowo czgsciowo regulacji Ustawy z dnia 24

przedmiot regulacji miejscowych planéw kwietnia 2015 r. o zmianie niektorych

zagospodarowania przestrzennego. ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem
narzedzie ochrony krajobrazu (Dz. U.
z dnia 2015 r. poz.774, 1668) w ustawie
o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie oznacza, iz zakres
regulacji tzw. uchwaty krajobrazowej jest
ograniczony do zakresu regulacji Ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. W zwigzku z powyzszym
regulacja tablicy reklamowe;j
eksponowanej w witrynie lokalu, jej skali
i przeznaczenia (§2 ust.1 pkt 17(obecnie
§2 ust. 2 pkt.21)) miesci si¢ w zakresie
kompetencji samorzadowego legislatora.

139. §12 Reklama mobilna - odnosi si¢ do przedmiotow, ktdre Uwaga Uwaga nieuwzgledniona ze wzgledow jak | Rada Miasta Gdyni
poruszaja si¢ po drogach tym samym nie podlegaja nicuwzgledniona | powyzej. Regulacja reklamy mobilnej nie | postanowita
regulacjom miejscowych planéw zagospodarowania pozostaje w relacji do zakresu Ustawy
przestrzennego. 0 planowaniu i zagospodarowaniu
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| przestrzennym.

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej z dn. 07.12.2020 r.:

140. §1 ust. 2 pkt.1 Przepisy uchwaty krajobrazowej winny by¢ powszechne, | Uwaga Tzw. uchwata krajobrazowa musi godzi¢ Rada Miasta Gdyni
réwne dla wszystkich podmiotow, ktore korzystaja z nieuwzgledniona | wykorzystanie krajobrazu dla celow postanowita
przestrzeni publicznej. Wyrdznianie kogokolwiek narusza wspolnoty lokalnej jak rowniez
zasad¢ rownego traktowania. Stosowany zapis nalezy korzystanie z niego w celach
usuna¢ z projektu uchwaty. zarobkowych przez podmioty branzy

reklamowej. Promocja wydarzen
miejskich jest w tym wypadku czescia
samoorganizacji wspolnoty lokalnej, ktéra
ma ustawowe kompetencje do regulacji
chronigcych krajobraz i tym samym z
uwagi na odmienny, nieodptatny charakter
korzystania z krajobrazu jest w projekcie
uchwaty odmiennie traktowana niz
eksploatacja przestrzeni publicznej w
calach zarobkowych.

141. §2 ust.1 pkt.10 Preferowanie "wydarzen mi¢dzynarodowych" nie Uwaga Tzw. uchwata krajobrazowa réznicuje Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust.1 znajduje uzasadnienia prawnego. Nalezy zastosowac nieuwzgledniona | korzystanie z przestrzeni publicznych postanowita
pkt.13) takie same kryteria dla wydarzenia "krajowego", nawet w celach zarobkowych, ale

"rodzimego", "lokalnego", jak i migdzynarodowego". epizodyczne i korzystanie z nich state.
Reguty uchwaly w pierwszym rzedzie
reguluja akcj¢ reklamowa o charakterze
staltym za§ w odniesieniu do reklam
epizodycznych zawiera mniej restrykcyjne
rozwigzania.

142. §5 ust.1 Przedmiotowy paragraf definiuje "meble miejskie", na Uwaga czeSciowo | Uwaga czgSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
ktérych zakazuje si¢ lokalizowania reklam - zgodnie z §5 | uwzgledniona doprecyzowanie dopuszczalnosci gablot postanowila
ust.5, a jednoczesnie w §5 ust.9 dopuszcza si¢ na wiatach reklamowych jako czesci sktadowych
przystankowych (mebel miejski) gabloty ekspozycyjne. mebli miejskich oraz utworzenie definicji
Zapisy uchwaty krajobrazowej winny by¢ czytelne mebli miejskich.

i zrozumiate. Nalezy zatem doprecyzowac przedmiotowe

zapisy.

Ponadto wskazujemy na fakt, ze meble miejskie tacza ze

sobg funkcje uzytkowe z funkcjami informacyjnymi,

a takze reklamowymi. Stuzg réwniez komunikowaniu.

Dlatego nalezy uwzgledni¢ mozliwosci sytuowania na

meblach miejskich takze tresci informacyjnych

i reklamowych. Nie tylko na wiatach przystankowych.

143. §8 ust. 2 Instytucje, do ktorych nalezy cze$¢ takich urzadzen Uwaga Infrastruktura techniczna mediéw winna Rada Miasta Gdyni
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(np. szafek energetycznych) prowadzi w ostatnim czasie | nieuwzgledniona | by¢ projektowana przede wszystkim postanowila
przygotowania do ich wymiany na bardziej estetyczne z punktu widzenia bezpieczenstwa
i dopasowane do przestrzeni, w ktorej si¢ znajduja. i trwatosci, tym samym trudno zaktadac,
Jednym z elementow tworzonych wzoréw sa iz bedzie w przysztosci w powierzchnie
powierzchnie informacyjno-reklamowe, wkomponowane cyfrowe. Nawet jednak gdyby takie
w strukture urzadzenia. Sg to przede wszystkim urzadzenia pojawity si¢ na rynku to istota
powierzchnie cyfrowe. ochrony krajobrazu jest jego ochrona
Uchwata winna przewidywac¢ ten rozwdj i umozliwié przed masowa i niezakomponowana
sytuowanie takich powierzchni informacyjno- przestrzennie ekspozycja reklam na
reklamowych na obudowach mediow. obszarach miasta.
144. §11 ust.10 Stosowanie w uchwale pojgcia "niezwigzanych trwale Uwaga Kategoria obiektow "niezwigzanych Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.10) | z gruntem" nie znajduje odzwierciedlania w zadnych nieuwzgledniona | trwale z gruntem" jest okres$lona nie przez | postanowita
przepisach o planowaniu i zagospodarowaniu przepisy o planowaniu
przestrzennym. Powodowac bedzie spory interpretacyjne. i zagospodarowaniu przestrzennym lecz
Zapis nalezy zmieni¢ zgodnie ze stosownymi przepisami. przez Prawo budowlane i Prawo cywilne
i jako taka jest wyczerpujaco uregulowana
w prawie powszechnym.
145. §11 ust. 11 W projekcie uchwaty brak jest definicji "tymczasowego Uwaga Projekt przyjmuje zakaz uzywania w akcji | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.11) | obiektu budowlanego". nieuwzgledniona | reklamowej tymczasowych obiektow postanowita
Wedtug Ustawy Prawo Budowlane, art. 3 punkt 5.: budowlanych w rozumieniu art.3 pkt 5 Rada Miasta Gdyni
Tymczasowy obiekt budowlany to obiekt budowlany prawa budowlanego. O ile jednak akcjata | postanowila
przeznaczony do czasowego uzytkowania w okresie bedzie prowadzona z uzyciem mebli
krotszym od jego trwatosci technicznej, przewidziany do miejskich w postaci wiat "przewidzianych
przeniesienia w inne miejsce lub rozbiorki, a takze obiekt do przeniesienia" to uchwata dopuszcza
budowlany niepotaczony trwale z gruntem, jak: ich wykorzystanie w celach reklamowych.
strzelnice, kioski uliczne, pawilony sprzedazy ulicznej
i wystawowe, przekrycia namiotowe i powtoki
pneumatyczne, urzadzenia rozrywkowe, barakowozy,
obiekty kontenerowe oraz przeno$ne wolno stojace
maszty antenowe.
Przyjmujac w uchwale zapis o zakazie sytuowania reklam
na "tymczasowych obiektach budowlanych". zaprzecza
si¢ w tejze uchwale innym przyjetym zapisom,
dopuszczajacym reklamy na konkretnych obiektach (np.
na meblach miejskich).
146. §11 ust. 12 Projekt uchwaty nie bierze pod uwage zatozen Uwaga cz¢$ciowo | Uwaga uwzgledniona czgsciowo poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.12) | realizowanych we wspolczesnych miastach uwzgledniona dopuszczenie reklamy z uzyciem postanowila
i aglomeracjach, ktore dazac do stworzenia zmiennego o$wietlenia lecz w granicach
uporzadkowanej i harmonijnej przestrzeni publiczne;j wynikajacych z Raportu do projektu pt.
wykorzystuja najnowsze zdobycze techniki i produkcji. ”Wptyw reklam na poziom
Nalezy projekt uchwaty zmodyfikowac w taki sposob, bezpieczenstwa ruchu drogowego”
Id: EFBDEC71-9D67-4D99-BEOC-BDFDCD37A412. Projekt Strona 56




aby znalazty si¢ w nim mozliwo$ci zastosowania
nowoczesnych rozwigzan technicznych

i technologicznych przekazu cyfrowego (tak w zakresie
tresci informacyjnych, jak i reklamowych (w projekcie
bardzo ograniczone propozycje)).

Swiat informacji, komunikatow i reklamy staje si¢
cyfrowy. Wspdtczesne nosniki i cyfrowe powierzchnie
ekspozycyjne sa przyjazne srodowisku, sa
energooszczedne i doskonale wpasowuja si¢

W przestrzen.

realizowanego na zlecenie Narodowego
Centrum Badan i Rozwoju oraz
Generalnej Dyrekcji Drog Krajowych i
Autostrad.

147. §12 Ustawa krajobrazowa nie przewiduje uregulowan Uwaga Reklama na konstrukcjach na kotach Rada Miasta Gdyni
dotyczacych "pojazdow kotowych". Dlatego nieuwzgledniona | shuzacych wylacznie ekspozycji reklamy postanowita
przedmiotowy zapis jest niezgodny z Ustawa. jest przedmiotem regulacji
Nalezy przedmiotowy zapis usunac. krajobrazowych niezaleznie od

okolicznosci czy konstrukcja taka stanowi
jednoczesénie pojazd kotowy.
148. §13 ust.10 pkt.3 Czy na pewno chodzito w tym zapisie o "urzadzenie Uwaga czgSciowo | Uwaga czgSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.9 reklamowe" (kubaturowe)? Jako podane wysokosci uwzgledniona doprecyzowanie zapisu dotyczacego postanowita
pkt.3) mozna odnie$¢ do urzadzenia reklamowego? Bardziej do wysoko$¢ reklam w pasie drogowym oraz
tablicy reklamowe;j. objecie regulacja rowniez tablic
Przedmiotowy zapis wymaga zmiany. reklamowych.
Na przyktad: dolna krawedz konstrukcyjnej tablicy
reklamowej winna znajdowac¢ si¢ na wysoko$ci minimum
3 metréow od gruntu pasa drogi (dla tablicy o powierzchni
9 m?); 6 metrow od gruntu pasa drogi (dla tablicy
reklamowej o powierzchni 18 m?).
Wyznacznikiem odlegtosci dolnej krawedzi tablicy
reklamowej od gruntu pasa drogi jest szeroko$¢ jej
powierzchni ekspozycyjnej. Szeroko$¢ = wysokos¢ dolnej
krawedzi konstrukcji tablicy reklamowe;.
149. §13 ust.10 pkt.5 Czy na pewno chodzito w tym zapisie o "urzadzenie Uwaga czgSciowo | Uwaga czgSciowo uwzgledniona Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.9 reklamowe" (kubaturowe)? Czy tez o urzadzenie uwzgledniona w zakresie objecia regulacja tablic. postanowita
pkt.5) reklamowe i tablice reklamowe? Wymogi dotyczace dostepu do wybrane;j
Zapis jest zbyt restrykcyjny, zwlaszcza we wskazaniu na lokalizacji bez ewentualnosci uszkodzen
"dojazd cigzkiego sprzetu", ktory jest zbedny w wypadku istniejacej infrastruktury sg zasadne ze
wigkszosci tablic reklamowych. wzgledu na jej ochrong przed dewastacja.
Nalezy zmodyfikowac ten zapis przez wprowadzenie
jedynie obostrzenia w postaci dbatosci o infrastrukture.
Obstuga tablicy reklamowej nie moze prowadzi¢ do
uszkodzenia infrastruktury drogowej, np. chodnika.
B52 Sp. z 0.0. z dn. 07.12.2020 r.:
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150.

§17 ust.1
(obecnie §21 ust.1)

Uwagi dotyczace kolizji uchwaty z prawem panstwowym
i materialny.

Istnieja uzasadnione zarzuty, ze znowelizowana ustawa z
dnia 27 marca 2003 roku o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2016r.

poz. 778 ze zm.), bedaca podstawa prawna przy
uchwalaniu tzw. uchwaty krajobrazowej w Gdyni,
zawiera zapisy sprzeczne z ustawg zasadniczg.
Uzasadnione zarzuty niezgodnos$ci z Konstytucja RP
wobec tzw. ustawy krajobrazowej koncentruja si¢
wykazaniu niezgodno$ci przepiséw ustawy

z nastgpujacymi normami konstytucyjnymi:

1a) ochrony praw wilasnos$ci: art. 64 ust. 2 w rozwinig¢ciu
art. 21 ust.1 Konstytucji stanowi, ze prawo wlasnosci
podlega ochronie prawnej. Zapisy projektu uchwaty
wprowadzaja za$ znaczne Ograniczenia, a w wielu
miejscach zakazy sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych na nieruchomosciach (dziatkach i
budynkach). Wiasciciele zostaliby wigc ograniczeni w
prawie decydowania o przeznaczeniu nieruchomosci
stanowigcych ich wlasnos¢. Wazna w tym kontekscie jest
grozba utraty mozliwo$ci czerpania przychodoéw/renty z
kapitatu zainwestowanego w nieruchomos¢, co jest
niezwykle istotne np. przy planowaniu finansowania
remontow lub w przypadku zaciagnigcia zobowigzan przy
uwzglednieniu przysztych dochodéw z legalnego zrodta.
1b) ochrony praw nabytych:

tablice i urzadzenia reklamowe posadowione w oparciu o
prawomocne pozwolenia na budowg lub zgloszenie
budowlane stang si¢ w mys$l projektowanych zapisow

w znacznej wigkszo$ci sprzeczne z uchwalg, a wiec
zdelegalizowane. W sytuacji, kiedy obywatel lub podmiot
nabyt prawo do korzystania z no$nika reklamy, takie
stuszne prawo powinno by¢ szanowane i uwzgledniane
w przysztych dziataniach organu publicznego, tymczasem
rozwiazania przyjete w projekcie uchwaty godza w
zasad¢ ochrony praw nabytych wywodzaca si¢ z zasady
demokratycznego panstwa prawnego okreslonej w art. 2
Konstytucji RP. W powyzszym miesci si¢ roOwniez
kwestia pewnoS$ci prawa oraz zaufania do organow
Panstwa, ktdra ten projekt podwaza.

Uwaga
nieuwzgledniona

Ewentualne zarzuty dotyczace
konstytucyjnosci tzw. uchwaty
krajobrazowej nie uchylaja podstaw
prawnych do podejmowania uchwat
krajobrazowych przez gminy.

W konsekwencji ogdlne reguly prawa
beda decydowaty o losie aktow prawa
miejscowego o ile w przysztosci Trybunat
Konstytucyjny dokonana badania tzw.
ustawy krajobrazowej.

Rada Miasta Gdyni

postanowila
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1¢) zasady nie dziatania prawa wstecz:

wprowadzenie obowigzku dostosowania legalnie
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do zapisow
uchwaly krajobrazowej b¢dzie wiazato si¢ z ponowna
oceng standw faktycznych, ktore zaistnialy przed
wejsciem uchwaly krajobrazowej w zycie, pod katem
przepisow, ktore weszly w zycie znacznie p6zniej, niz

w okresie, kiedy te stany faktyczne miaty miejsce.
Przepisy uchwaly krajobrazowej beda wiec stosowane
wstecz pod katem oceny legalno$ci tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych posadowionych w sposéb
zgodny z przepisami i wymogami prawa obowigzujagcymi
w czasie ich umieszczania, za niedopuszczalne
odstepstwo od zasady niedziatania prawa wstecz. W tym
znaczeniu nie mamy tu do czynienia z prawem
retrospektywnym (dostosowanie) lecz retroaktywnym
(delegalizacja, utrata praw nabytych).

1d) zasady proporcjonalnosci:

do obowigzkéw organdw publicznych nalezy takie
dziatanie, ktore mie$ci si¢ w granicach prawa, na
podstawie prawa i ktore respektuje ogolne zasady
demokratycznego panstwa prawa.

Zgodnie z ustalonym orzecznictwem Trybunatu
Konstytucyjnego zasada proporcjonalnosci, wyznaczajaca
dopuszczalny zakres ograniczen korzystania z
konstytucyjnych wolnosci i praw, wymaga zbadania, czy
kwestionowana norma spetnia trzy wymagania:
przydatnosci, konieczno$ci i proporcjonalnosci, jezeli:

1) wprowadzana regulacja ustawodawcza jest w stanie
doprowadzi¢ do zamierzonych przez nig skutkéw (zasada
przydatnosci);

2) regulacja ta jest niezbedna dla ochrony interesu
publicznego, z ktorym jest powigzana (zasada
koniecznosci); a ponadto:

3) jej efekty pozostajg w proporcji do ciezaréw
naktadanych przez nig na obywatela (zasada
proporcjonalnosci w §cistym tego stowa znaczeniu).
Przestanka ,,proporcjonalnosci”, niezbg¢dna dla uznania
zasadno$ci wprowadzenia ograniczenia konstytucyjnych
wolnosci, oznacza obowigzek wyboru najmniej
dolegliwego $rodka. Na szczegdlng uwage zashuguje tu
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przede wszystkim wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z
dnia 21 kwietnia 2004 roku, gdzie trybunat orzekt, ze
»art. 31 ust. 3 Konstytucji przewiduje dopuszczalnosé
wprowadzenia ograniczen w zakresie korzystania

z konstytucyjnych wolnosci i praw jesli ograniczenia
takie konieczne s3 w demokratycznym panstwie
prawnym. Owa ,.konieczno$¢” musi by¢ przy tym
warunkowana wymienionymi w przepisie przestankami:
bezpieczenstwem panstwa lub porzadkiem publicznym,
ochrong srodowiska, zdrowia i moralnosci publiczne;j
wzglednie ochrong wolnosci i praw innych o0sob.
Dodatkowym obostrzeniem jest zastrzezenie, izby
wprowadzone ograniczenia (nawet znajdujgce nalezyte
uzasadnienie) nie naruszaty istoty wolnosci i praw. Samo
kryterium , konieczno$ci”, taczace si¢ z zasada
proporcjonalnosci oznacza, ze ustawodawca chcac
osiagnac zalozony cel winien wybiera¢ najmnie;j
ucigzliwe $rodki don prowadzace. Oznacza to, ze jesli ten
sam cel mozna osiagna¢ stosujac srodki w mniejszym
stopniu ograniczajace prawa i wolnosci, to zastosowanie
srodka bardziej ucigzliwego stanowi wykroczenie ponad
,koniecznos$¢”, a zatem jest naruszeniem Konstytucji.
Przywolywana wyzej zasada proporcjonalnosci nie
znalazta jednak odpowiedniego zastosowania w projekcie
tzw. uchwaty krajobrazowej. Abstrahujac od oczywistego
negatywnego skutku wprowadzonej regulacji tj.
naruszenia zasady poglebiania zaufania obywateli do
panstwa, dostosowanie istniejacych reklam w przestrzeni
miejskiej do nowych regulacji powinno by¢ rozpatrywane
na kanwie zasad estetyki i urbanistyki, nie bedacych
przestankami wymienionymi w art. 31 ust. 3 Ustawy
Zasadniczej. Oznacza to, ze o ile uzna¢ mozna argumenty
za mozliwoscig ingerencji w prawa jednostki w oparciu

o art. 31 w strefie zabytkowej stanowiacej dziedzictwo
kulturowe i historyczne miasta, jej turystyczng
wizytowke, miejsce odpoczynku dla mieszkancow Gdyni
(w org. Sopotu), jak rowniez w strefach zielonych,
petniacych podobne funkcje, o tyle na obszarach poza tg
strefa, w szczegolnosci w rejonach o luzniejszej
zabudowie mieszkalnej lub przemystowej, w rejonach
gléwnych ciggéw komunikacyjnych argumenty te nie
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znajdujg zadnego uzasadnienia, a zaplanowana regulacja
narusza w sposob razacy zasadg proporcjonalnosci.

W szczegolnosci nosniki reklamy wzniesione w oparciu
o obowiazujace do tej pory regulacje zostang
zdelegalizowane, a w kontekscie zapisoéw uchwaty nawet
te znajdujace si¢ w strefach miasta, ktore nie powinny
korzystaé z tak rygorystycznej ochrony jak historyczne
centrum miasta i tereny zielone.

Co niezwykle istotne, poszczegolne zapisy ustawy
krajobrazowej konstytuuja w zakresie tworzenia
miejscowych uchwat uprawnienia gmin a nie ich
obowigzki, przy czym ustawa nakazuje gminom dzialania
W oparciu 0 miejscowe uwarunkowania. Nawet zatem
gdyby gmina zaplanowata likwidacj¢ reklamy na swoim
terenie, nie bedzie go jej zwalniato z potrzeby
zachowania proporcji w zakresie naruszania przez
uchwalg praw jednostki, w szczegdlnosci w zakresie
ochrony praw nabytych.

Od momentu, gdy ustawa krajobrazowa zostata
uchwalona przez Sejm, wiele organizacji

i przedsigbiorstw zgtaszalo zastrzezenia co do jej
zgodnosci z konstytucja. W zwigzku z tym do Trybunatu
Konstytucyjnego wptynely do tej pory 2 wnioski o
zbadanie zgodnosci z Konstytucjag RP zapisow ustawy
krajobrazowe;.

Te watpliwos¢ w 2019 r. podzielit rowniez Naczelny Sad
Administracyjny, ktory skierowat do Trybunatu
Konstytucyjnego zapytanie dotyczace zgodnosci ustawy z
prawem w takim zakresie, w jakim ustawodawca dopuscit
si¢ ograniczenia naruszenia konstytucyjnych praw
wiasnosci i praw nabytych i lub nie powigzat tych
ograniczen z mechanizmem odszkodowawczym obecnym
w innych przepisach z obszaru planistycznego. Jezeli
Trybunat stwierdzi, ze ustawa krajobrazowa jest
niezgodna z Konstytucja, przepis utraci moc prawna.
Woéwczas gminy, w ktdrych na podstawie uchwalonych
kodeksow reklamowych zdemontowano nosniki, moga
by¢ narazone na wyptate odszkodowan firmom
reklamowym i wlascicielom dzialek. Po skierowaniu
zapytania do Trybunatu Konstytucyjnego, Wojewoddzkie
Sady Administracyjne zaczely zawiesza¢ postepowania
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do czasu rozstrzygnigcia kwestii zgodnosci ustawy z
Konstytucja. Przypomnijmy, ze od wielu lat trwaja prace
nad zmiang ustawy o planowaniu przestrzennym. Nie
wiadomo, jaki ksztalt bedzie miala ostatecznie ustawa,
jednak zapewne zmienig si¢ zapisy dotyczace krajobrazu.
Aktualnie procedowany projekt likwiduje wickszosé
bledow wpisanych do ustawy krajobrazowej, dajac
gminom mozliwosci kreowania polityki przestrzennej

w zakresie reklam, przy czym decyzje wywlaszczeniowe
mialyby wigza¢ si¢ z odszkodowaniami.

Rozumiemy potrzebe¢ regulowania podazy reklamy,
jednakze w okresie prawnego zawieszenia, z jakim mamy
do czynienia, przyjete rozwigzanie jedynie poglebia
niepewnos¢. W obecnej sytuacji nalezatoby przede
wszystkim zawiesi¢ prace nad uchwata do czasu wydania
przez Trybunal Konstytucyjny bardzo wyczekiwanego
wyroku.

Zauwazamy by¢ moze che¢ wyjscia naprzeciw
powyzszemu poprzez rozrdznienie okreséw
dostosowawczych tablic i urzadzen reklamowych
wzniesionych legalnie i nielegalnie, jednak proponowane
zapisy nie sg wystarczajace z punktu widzenia panstwa
prawa. Ewentualnym rozwigzaniem prawidlowym bytoby
uszanowanie praw nabytych wobec wszystkich no$nikow
reklamy posadowionych w zgodzie z aktualnie (tj. przed
wejsciem w zycie uchwaly) obowiazujacym prawem przy
zachowaniu petnej mozliwosci eliminacji reklamy
nielegalnej z wykorzystaniem nowych narzedzi
opisanych w ustawie. Ustawa nakazuje wskazanie okresu
dostosowawczego, ale nie zabrania ustalenia go dla tablic
legalnych np. na 99 lat lub na okres zywotnosci
technicznej tablicy rzedu 20-30 lat. Takie rozwiagzanie
odebratoby na pewno argument braku zgodnosci

z Konstytucja.

151. Uwaga ogoélna Kolizje uchwaly z ustawg o planowaniu Uwaga Uwaga nieuwzgledniona w zakresie Rada Miasta Gdyni
i zagospodarowaniu przestrzennym i innymi aktami nieuwzgledniona | zarzutu kolizji z Ustawg o planowaniu postanowita
prawnymi i zagospodarowaniu przestrzennym
Omawiana uchwatla podejmowana jest na podstawie art. i z zasada rowno$ci wobec prawa, bowiem
18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 u.s.g. oraz art. 37aust. 114 tzw. uchwata krajobrazowa musi godzi¢
i art. 37b ust. 6 u.p.z.p. Zakres upowaznienia ustawowego wykorzystanie krajobrazu dla celow
okreslony zostat norma art. 37a ust. 1, 21 3 u.p.z.p., wspolnoty lokalnej jak rowniez
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zgodnie z ktorg rada gminy moze podjaé uchwate
ustalajaca zasady 1 warunki sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jako$ciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane. W odniesieniu do szyldow
rada gminy w uchwale moze okresla¢ zasady i warunki
ich sytuowania, gabaryty oraz liczbe szyldoéw. W uchwale
mozna takze ustali¢ zakaz sytuowania ogrodzen, tablic
reklamowych oraz urzadzen reklamowych.

Ustawa krajobrazowa deleguje zatem do samorzadu
uprawnienia w zakresie tworzenia narz¢dzi ochrony
krajobrazu. Uchwalajgc prawo miejscowe samorzady
moga zatem ksztaltowac te relacje wylacznie majac na
wzgledzie ochrong krajobrazu, przy czym uchwata musi
spetnia¢ wazne rygory nadane jej w ustawie.
Jakiekolwiek inne motywy ksztalttowania porzadku
reklamowego inne niz w celu ochrony krajobrazu moga
zosta¢ uznane jako przekroczenie uprawnien nadanych
samorzadom.

W zakresie zgodnosci uchwaty z ustawg krajobrazowa
innymi aktami prawnymi wyzszego rzgdu, zawiera ona
wiele uchybien oraz zapisow wykraczajacych poza
nadane uchwale kompetencje. Takie uchwaly nie maja
szans na pozostanie w obrocie prawnym i moga zostac¢
podwazone. W obecnej sytuacji prawnej sady
administracyjne po kolei uznaja uchwaty krajobrazowe
kolejnych miast za niewazne np. Wyrok WSA w Lodzi
sygn. I1 SA/Ld 523/17 z dnia 11.08.2017. Wobec
gdynskiego projektu uchwaty mozna wnie$¢ podobne
zarzuty.

Co jest niezwykle istotne w sprawie, wywotanie
faktycznych skutkéw przez dokument nastepnie uznany
przez sad za niewazny rodzi powazne konsekwencje
prawne i naraza miasto nie tylko na straty wizerunkowe.
Ewentualne roszczenia wynikajace ze skutkow
uchwalenia uchwaty tamiacej prawo miatyby rowniez dla
miasta konsekwencje finansowe.

2a) do §1 ust. 2 pkt 1) uchwaty: sprzecznos¢ z zasadami
prawa w zakresie rownosci wobec prawa

W literaturze przedmiotu postulowanym jest, aby

korzystanie z niego w celach
zarobkowych przez podmioty branzy
reklamowej. Promocja wydarzen
miejskich jest w tym wypadku cz¢scia
samoorganizacji wspolnoty lokalnej, ktora
ma ustawowe kompetencje do regulacji
chronigcych krajobraz i tym samym z
uwagi na odmienny, nieodptatny charakter
korzystania z krajobrazu jest w projekcie
uchwaty odmiennie traktowana niz
eksploatacja przestrzeni publicznej w
celach zarobkowych.
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w przypadku, gdy gmina w okreslonych obszarach albo
dla okreslonych kategorii obiektow budowlanych
zamierza wprowadzi¢ zakaz sytuowania, musi
przestrzegaé zasad tzw. wladztwa planistycznego, ktore
to pojecie zostato wypracowane przy materii
miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego.
Te kryteria muszg spetnia¢ rowniez pozostate
ograniczenia. Wladztwo to musi spetnia¢ wymogi:
nalezytego wazenia interesOw, proporcjonalnosci
(wynikajacej z art. 31 ust. 3 Konstytucji RP), rownosci
wobec prawa. ,,Nalezyte wazenie interesOw oznacza, ze
nie mozna z gory zaktadac, ze interes publiczny ma
pierwszenstwo przed interesem prywatnym albo ze
interes jednego podmiotu jest wazniejszy niz interes
innego a ograniczenia musza by¢ dokonywane

z uwzglednieniem uzasadnionych interesoéw podmiotow
zainteresowanych sytuowaniem okre$lonych obiektow.
Organy gminy wprowadzajac takie, warunki i zasady
beda musialy wykazac, ze stuzy on waznemu celowi
(ochronie krajobrazu, ochronie tadu przestrzennego,
zabytkow, bezpieczenstwu publicznemu) a wiasnie ich
wprowadzenie ma si¢ do osiaggnigcia tego celu
przyczyni¢. W odniesieniu do miejscowych planow
zagospodarowania przestrzennego sady administracyjne
wskazywaly, ograniczenia i zakazy w zagospodarowaniu
terenu powinny by¢ uzasadnione uniwersalnymi
warto$ciami, ktorych nos$nikiem jest zamierzony cel
publiczny, racjonalno$¢ ograniczenia, jego
wspotmierno$¢ odniesiona do zakresu cigzaru
ponoszonego przez obywatela i legalno$¢ wprowadzenia
ograniczenia (wyrok NSA z dnia czerwca 2012 r., sygn.
akt IT OSK 944/12). Wypehienie wymogu rownosci
oznacza, ze przy okreslaniu warunkow i zasad
dotyczacych sytuowania albo zakazu sytuowania
obiektow w uchwale reklamowej nie mozna bez
uzasadnionych przyczyn réznicowaé ustalen dla roznych
terenow, jezeli cechuja si¢ takimi samymi cechami albo
uwarunkowaniami. Prowadzitoby to bowiem do
nier6wno$ci wobec prawa."

»Za niedopuszczalne nalezy rowniez uzna¢ réoznicowanie
ustalen uchwaty o charakterze podmiotowym (na
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przyktad wprowadzenie innych regulacji dla obiektow
gminnych a innych dla pozostatych albo innych dla os6b
fizycznych a innych dla 0séb prawnych) Jak wskazat
NSA w wyroku z 24 pazdziernika 2014 r., sygn. akt II
OSK 906/13, zawsze w sytuacjach, gdy w procesie
planistycznym wchodzg w gre sprzeczne interesy,
interesy poszczego6lnych wiascicieli nieruchomosci,
interes spoteczny, gminny konieczne jest wywazenie tych
interesow, a wnioski wysnute z wywazania tych
interesOw 1 motywy, ktore to doprowadzity do tych
wnioskow winny znalez¢ odzwierciedlenie w procedurze
planistyczne;j.

Wylozony projekt Uchwaty wprost godzi w zasadg
réwnego traktowania w ramach danego obszaru
wprowadza uprzywilejowanie samej gminy poprzez
wylaczenie z uchwaty tablic i urzadzen reklamowych
przeznaczonych do promocji wydarzen organizowanych
przez gming (wydarzen miejskich).

152. §2 ust. 1 pkt.10 Sprzeczno$¢ z zasadami prawa w zakresie rownosci Uwaga Tzw. uchwata krajobrazowa roznicuje Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust. 1 wobec prawa. nieuwzgledniona | korzystanie z przestrzeni publicznych postanowita
pkt.13) Wytozony projekt Uchwaly wprost godzi w zasade nawet w celach zarobkowych, ale

réwnego traktowania w ramach danego obszaru epizodyczne i korzystanie z nich stale.
wprowadza uprzywilejowanie samej gminy poprzez Reguty uchwaty w pierwszym rzedzie
wylaczenie z ograniczen czasowych reklam regulujg akcje reklamowg o charakterze
okolicznosciowych promujacych wydarzenia o randze staltym za§ w odniesieniu do reklam
mig¢dzynarodowej. Przy tak nicostrej definicji reklam epizodycznych zawiera mniej restrykcyjne
okoliczno$ciowych promujacych wydarzenia o randze rozwigzania.

miedzynarodowe;j" (a wlasciwie jej braku), zdaniem

wnoszacego uwagi chodzi o wydarzenia organizowane

wylacznie przez gming.

153. §14 ust. 4 Szyldy nad witrynami (...) muszg by¢ tej samej Uwaga cze$ciowo | Uwaga nieuwzgledniona §14 1§15 (§161 | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §16 ust. 4) | wysokosci w obrebie budynku". §14 ust. 5 (obecnie §16 uwzgledniona § 17) obecnie uchwaty odnosi si¢ do regul | postanowila

ust.5) Szyldy nad witrynami (...) musza by¢ usytuowane obowiazujacych szyldy w zakresie ich
(...) z zachowaniem réwnych odstgpéw miedzy soba sytuowania na budynku po wejsciu
.)™ uchwaty w zycie. Natomiast §17 (obecnie
§15 ust. 2 pkt 3) (obecnie zapis usunigty) dopuszcza si¢ § 21) odnosi si¢ do szyldow istniejacych
sytuowanie szyldow (...) w jednakowej wielkosci (...). (i przed wejsciem w zycie uchwaly i ustala
inne podobne zapisy) uchwaly: wewnetrzna sprzecznosé reguly ich dostosowania. Tym samym nie
z §17 ust. 1 pkt 2)str.13 (obecnie §19 ust. 1 pkt2): zapisy zachodzi sprzeczno$¢ migdzy regulacjami
sugeruja. ze zgodnos$¢ z uchwala wyznaczaja" tablice i wyzej wymienionych paragrafow. W
urzadzenia reklamowe istniejgce wezesniej, co jest zakresie regulacji §17 ust. 1 pkt 2
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niezgodne z zasadami i warunkami dostosowania
wskazanymi w §17 str.16 (obecnie § 21) (w zakresie
pierwszenstwa) i jest to wada fundamentalna.

(obecnie § 21 ust.1 pkt2) czesciowo
uwzgledniona przeredagowaniem
projektu.

154.

Uwaga ogo6lna

Projekt uchwaty zawiera wiele definicji 1 sformutowan,
ktore sa nieostre i ktore moga by¢ dowolnie
interpretowane.

Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministréw z dnia 20
czerwca 2002 r. w sprawie zasad techniki prawodawczej
stanowi zbior regut tworzenia aktow prawotworczych.
Kazdy akt prawotworczy w tym tworzony przez organy
samorzadu terytorialnego winien spetnia¢ dyrektywy
przywotanego Rozporzadzenia. Projekt Uchwaty tego
postulatu nie realizuje. W pierwszej kolejnosci podnies¢
nalezy, iz projekt uchwaty wprowadza definicji, ktore sa
niejednoznaczne i moga by¢ dowolnie interpretowane
przez organ egzekwujacy realizacj¢ Uchwaty. Mozna by
twierdzi¢, jak w przypadku uchwaly krajobrazowej
uchwalonej przez rade Miasta L.odzi, iz nieostros¢

i wieloznacznos¢ stanowig naturalng konsekwencje cech
jezyka, w ktorym redagowane sg teksty prawne oraz
réznorodno$ci materii podlegajacej normowaniu (wyrok
d. TK z 18 marca 2010 r., K 8/08, OTK ZU nr 3/A/2010,
poz. 23). Przepis § 155 ust. 1 rozporzadzenia w sprawie
Zasad techniki prawodawczej stanowi, ze jezeli zachodzi
potrzeba zapewnienia elastycznosci tekstu aktu
normatywnego, mozna postuzy¢ si¢ okresleniami
nieostrymi, klauzulami generalnymi albo wyznaczy¢
nieprzekraczalne dolne lub gorne granice swobody
rozstrzygnigcia. Z kolei § 146 ust. 1 stanowi, ze w
ustawie lub innym akcie normatywnym formutuje si¢
definicje danego okreslenia, jezeli: zwrot jest
wieloznaczne; zwrot jest nieostre, a jest pozadane
ograniczenie jego nieostrosci; znaczenie Zwrotow nie jest
powszechnie zrozumiate; ze wzglgdu na dziedzing
stosunkow spotecznych do ktorych naleza regulowane
sprawy ustalenia nowego znaczenia danego okreslenia.
Przyktadami nieostrych sformutowan w zakresie definicji
i zasad sytuowania sa: -

w §13 ust. 7 pkt 1) (obecnie - zapis usunigto)
»odpowiednie zaprojektowanie" tablicy reklamowej typu
remontowo- budowlanego. Abstrahujac od faktu, ze nie

Uwaga czg§ciowo
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona, co do ogdlnosci
regulacji. Projekt przewiduje potrzebe
tzw. migkkiej regulacji odnoszacej si¢ do
ogolnych regut estetyki niedajgcych sig
szczegdlowo regulowaé przepisami
prawa.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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istnieje taki typ reklamy (autorowi chodzito
prawdopodobnie o siatkg eksponowang na rusztowaniu
budowlanym), to ograniczenie stosowania tego zapisu do
reklam ,,odpowiednio zaprojektowanych" daje
urzednikowi niczym nie ograniczone pole do
uznaniowosci, co jest sprzeczne z podstawowymi
zasadami, jakimi kieruje si¢ administracja publiczna;
-§13 ust. 13 (obecnie — zapis usuni¢to) musi uwzgledniac
zagospodarowanie calosci terenu i sgsiedztwa";

-§14 ust. 1 (obecnie - §16 ust.1) ksztatt, wielkosc¢ (...)
tablic (...) muszg by¢ dostosowane do architektury (...) a
takze uwzgledniac jego funkcje (...)"

-§14 ust. 11 (obecnie — zapis usuni¢to) dopuszcza si¢
ekspozycje logotypow (...) przy zachowaniu zasad
podporzadkowania reklam (...) warto§ciom krajobrazu i
architektury™:

-§15 ust. 4 pkt 2) (niejasna numeracja) (obecnie — zapis
usunigto) ,,dopuszcza si¢ stosowanie jedynie elementow o
najwyzszych standardach estetyczno-technicznych (...)";
-§16 ust. 11 (obecnie — zapis usuni¢to) dopuszcza si¢
ekspozycje logotypow (...) przy zachowaniu zasad
podporzadkowania reklam (...) warto$ciom krajobrazu i
architektury™:

-§17 ust. 2 (obecnie §21 ust.2 - zmieniony) nic wymaga
si¢ dostosowania wolnostojacych urzadzen reklamowych,
gdy ich lokalizacja nie odbiega od lokalizacji wedtug
nowo przyjetych zasad o wiecej niz 20%"; skoro
generalnie dopuszczalne jest sytuowanie tablic i urzadzen
,,na obszarze" a nie ,,w punkcie" - taki zapis nie jest
czytelny. Jesli chodzilo o tolerancje np. w zakresie
minimalnych odleglos$ci to nalezato uzy¢ pojecia

»tolerancja";

-wszedzie brak precyzyjnych wytycznych odnosnie
zakresu zgodnosci z uchwala
Co prawda regulacja zasad 1 warunkéw sytuowania tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych, obiektow matej
architektury i ogrodzen wymaga w pewnym stopniu
zapewnienia elastycznosci tekstu aktu normatywnego z
uwagi na ztozony charakter pojgcia tadu przestrzennego,
ktéry niewatpliwie cechuje przymiot dynamicznosci
bedacy wynikiem rozwoju inwestycyjnego, zmian
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infrastruktury urbanistycznej itp., jak i cel jaki realizowaé
ma uchwata stanowiona na podstawie u.p.z.p., osadzony
w zmieniajacym si¢ kontekscie spoltecznym, to mie¢
nalezy na wzgledzie, ze regulacja ta wptywa na prawa
jednostki, w tym w znaczacym stopniu oddziatuje na
prawo wiasnosci, a wigc na jedno z podstawowych praw
nie tylko na poziomie konstytucyjnym, ale i na poziomie
praw cztowieka. Ponadto, argumentacja dotyczaca
dopuszczalnosci wykorzystywania nieostrosci jezyka
mogtaby w identyczny sposob by¢ stosowana

w odniesieniu do kazdego innego obszaru stosunkow
spotecznych; kazdy bowiem tym stosunkéw spotecznych
jest obecnie w znaczacym stopniu skomplikowany.
Niedopuszczalne jest wprowadzanie do uchwaty okreslen
i poje¢ niejednoznacznych, ktére mogag by¢ dowolnie
interpretowane, co w konsekwencji moze doprowadzi¢ do
niemozno$ci wyegzekwowania obowigzku, czy
odmiennego stosowania zasad i warunkéw
unormowanych w uchwale w stosunku do podmiotow
znajdujacych w identycznej sytuacji faktyczne;j.

155.

Zasady techniki
prawodawczej

Niezgodno$¢ uchwaly z zasadami techniki prawodawcze;j
na etapie tworzenia prawa Zgodnie z zasadami ogolnymi
cytowanego Rozporzadzenia Prezesa Rady Ministréw z
dnia 20 czerwca 2002 1., podjecie decyzji o
przygotowaniu aktu prawnego poprzedza si¢ m.in.
wyznaczeniem i opisaniem stanu stosunkéw spotecznych
w dziedzinie wymagajacej interwencji organow wiadzy
publicznej oraz wskazaniem pozadanych kierunkow ich
zmiany; ustaleniem potencjalnych, prawnych i innych niz
prawne, $srodkow oddziatywania umozliwiajacych
osiggnigcie zamierzonych celow; okre§leniem
przewidywanych skutkow spotecznych, gospodarczych,
organizacyjnych, prawnych i finansowych kazdego

z rozwazanych rozwigzan.

Generalng ide¢ porzadkowania przestrzeni publicznej
przyjmujemy ze zrozumieniem, wrecz z zadowoleniem.
Projekt uchwaly krajobrazowej oceniamy jednak bardzo
krytycznie. Zarzucamy mu przede wszystkim dziatanie w
oparciu o brak szczegoétowej diagnozy sytuacji. W czasie
spotkan organizowanych przez zesp6t projektowy
uchwaly styszeliSmy o potrzebie redukcji liczby

Uwaga
nieuwzgledniona

Szczegdtowy opis procedury
przygotowania uchwaty nie wymaga
audytu stanu zastanego oraz
przewidywanych skutkow regulacji,

w tym spotecznych, gospodarczych,
organizacyjnych, prawnych, finansowych
kazdego z rozwazanych rozwigzan.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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nosnikow reklamy, o potrzebie szczeg6lnej ochrony
obszarow zaliczanych do historycznego i kulturowego
dziedzictwa miasta, o koniecznosci likwidacji tak
zwanych reklamowych clutterow, czyli miejsc
przetadowanych informacja reklamowa. Kiedy jednak
uczestnicy spotkan zadawali szczeg6lowe pytania, takie
jak: jaka jest liczba no$nikdéw systemowych

1 pozasystemowych w miescie, jaki jest w mie$cie
odsetek reklamy nieposiadajacej zgtoszen lub
prawomocnych pozwolen na budowe, zawsze wtedy
otrzymywali$my odpowiedzi, ze, albo informacji takich
nie da si¢ zdoby¢ lub jest to bardzo trudne, ewentualnie
ze ustawa nie naktada takiego obowigzku na samorzad.
Miasto prawdopodobnie nie wykonato
audytu/inwentaryzacji tablic reklamowych na swoim
terenie. Tymczasem, bez wiedzy na temat stanu obecnego
nie sposob przygotowac narzedzi poprawiajacych lad
przestrzenny, ktore bylby jednoczes$nie zgodne z
interesem miasta, wymogami ustawy, a takze nie tamato
praw jednostki wyrazonej konstytucyjna zasada
proporcjonalnosci. Nie majac wiedzy na temat stanu
obecnego miasto nie w stanie wazy¢ interesOw oraz
realizowaé zasady proporcjonalnosci, poniewaz nie ma
wiedzy na temat, czy ogolne cele zwigzane z estetyka
miasta da si¢ zrealizowac bez pogwalcenia stusznych
praw jednostki. Nalezyte wazenie interesOw oznacza, ze
nie mozna z gory zaktadac, ze interes publiczny ma
pierwszenstwo przed interesem prywatnym.

To, ze audyt opisany w akapicie powyzej jest mozliwy do
wykonania, wiemy na przykladzie Szczecina gdzie
pierwszym etapem prac nad uchwalg krajobrazowg bylta
analiza sytuacji. Gdy stwierdzono ze 81% reklamy w
miescie stanowi reklama nielegalna, okazato sie, ze
problem reklamy nie lezy tam gdzie pierwotnie
zaktadano, ze reklama w takim stanie, jaki pozostanie po
wyczyszczeniu miasta z no$nikow nielegalnych, budzi
juz znacznie mniejsze emocje. W takich warunkach
miasto Szczecin przygotowuje bardziej zrownowazony
projekt zmian, ktory uszanowuje zasadg praw nabytych.
Skoro wiec stan obecny nie jest doktadnie znany, to
stosowanie w tym momencie jakichkolwiek
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instrumentdw mogacych zmieni¢ w istotny sposob
stosunki spoteczne i gospodarcze w miescie jest
obarczone zbyt daleko idgcym ryzykiem. Wiedza na
temat skutkow prawnych projektowanego prawa
miejscowego jest nie tylko jednym z podstawowych
elementdéw urzedniczej starannosci. Owa wiedza wynika
wprost z norm prawa administracyjnego. Innymi stowy,
takie zasady nie sg jedynie zaleceniami dla korpusu
stuzby publicznej. Dbanie o jak najmniejsze uciazliwosci
dla obywateli nalezy do obowigzkdéw organu panstwa.
Gdyby wiedza na temat sopockich no$nikdéw reklamy
byta publicznie dostepna, dowiedzieliby$my si¢ zapewne,
ze znakomita wickszo$¢ reklamy typu bilbord oraz
reklamy wielkoformatowej na terenie miasta jest
nielegalna. Taka konstatacja nakazywataby zmiang
podejscia do kwestii praw nabytych w kontekscie zasady
proporcjonalnosci, poniewaz pozostawienie nielicznych
legalnych no$niké6w nie mialoby juz negatywnego
wplywu w kwestii oceny poprawy estetyki miasta.

W czasie prac nad projektem tzw. uchwatly krajobrazowe;j
zespot projektowy powotywatl si¢ na uprawnienia, jakie w
zakresie ksztattowania warunkdéw sytuowania wszelkich
form reklamy data mu ustawa o wzmocnieniu niektorych
narzedzi ochrony krajobrazu, w szczeg6lnosci, ze ma
daleko idace mozliwosci regulacji lub wrecz zakazania
reklamy na swoim terenie. Z jednej strony sa to w naszej
opinii uprawnienia, z drugiej za$ strony ustawa oraz
Konstytucja RP nakazuje samorzadom dziatania
odpowiedzialne.

Przeciwnicy reklamy czgsto podnosza teze, ze czasami
trzeba prawa jednostki ,,po$wiecic¢" dla realizacji
wyzszego celu oraz ze przy zachowaniu ochrony praw
jednostki nie bedzie mozliwe uzyskanie zmian

w satysfakcjonujacym zakresie. Nie jest to w ogole
przesadzone. Zalezy to od sprawno$ci administracji, na
co jednak nie mamy wptywu. Tak samo, jak samorzad
zapowiada skuteczng egzekucj¢ nielegalnej reklamy

w oparciu o ustawe krajobrazowa, tak samo egzekucja
nielegalnej i nieestetycznej reklamy bytaby mozliwa po
uchwaleniu uchwaty krajobrazowej nie godzacej w
podstawowe prawa wymienione powyzej, choéby
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uchwata zawierata najprostsze stwierdzenie, ze reklama
legalna nie wymaga dostosowania do zapisow uchwaty,
badz okres dostosowania jest wieloletni.

Innym aspektem odnoszacym si¢ do zasady
proporcjonalnosci jest zarzut braku analizy skutkéw
finansowych wprowadzanych zmian. W procesie
legislacyjnym nie dokonano analizy kosztow, jakie
poniesione by¢ musza przez mieszkancow gminy

i przedsigbiorcéw na dostosowanie do wymogow
proponowanej uchwaty. Stanowi to naruszenie zasady
proporcjonalnosci, koszt bowiem wprowadzenia Uchwaty
w zycie poniesie wylacznie wiasciciel lub posiadacz
nieruchomosci, szyldu czy tablicy reklamowe;j.
Podsumowujac, wnoszacy uwagi stoi na stanowisku, ze
prace nad uchwata powinny by¢ wstrzymane

z uzasadnionego podejrzenia niezgodnosci ustawy
krajobrazowej z Konstytucja. Alternatywa jest znaczne
wydhuzenie, w stosunku do zaprezentowanych, terminéw
dostosowania tablic i urzadzen reklamowych do
wymogdéw uchwaty.

Ledwork Sp z 0.0. z

dn. 07.12.2020 r.:

156.

Okres
dostosowawczy

Jeste$my firma, ktéra dziala w zakresie reklamy
zewnetrznej. Jestesmy wilascicielem ekranu Ledowego
w Gdyni. Kupili$my ten ekran LED w 2016 roku od 2
wczesdniejszego wihasciciela.

Wriasciciele nieruchomosci, sg to osoby starsze ponad 70
lat. Poinformowali nas, ze ten ekran wisi tam legalnie i
maja wszystkie dokumenty dotyczace sprawy. Po mojej
interwencji w Urzgdzie Miasta okazato si¢, ze ekran wisi
bez zadnych pozwolen.

Dlatego tez moje pytanie brzmi, czy jest mozliwo$¢
wydhuzenia okresu na zdjecie ekranu LED do 5 lat od
momentu wejscia w zycie ustawy krajobrazowej

w Gdyni. Firma Ledwork zapewnia pracg grafikom

i serwisantom tych urzadzen. Aktualnie sg ci¢zkie czasy
ze wzgledu na okres pandemii. Dlatego bardzo prosze

o wydtuzenie terminu na zdj¢cie ekranu. Firma nasza nie
jest w stanie tak szybko si¢ przebranzowic, jest to
niemozliwe w tych ciezkich czasach.

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty przyjmuje jednolita
regule okreséw dostosowawczych dla
instalacji legalnych 48 m-cy dla
pozostatych 12 m-cy. Nie jest mozliwe
odstapienie od tej reguty dla jednego typu
no$nika reklamy.

Rada Miasta Gdyni

postanowita

157.

Reklamy Led

Dlaczego reklamy Led sa potrzebne w Naszym miescie
Gdyni.

Uwaga czg§ciowo

uwzgledniona

Uwaga czg$ciowo uwzgledniona poprzez
dopuszczenie niskoemisyjnych,

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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Ekran Led jest reklama, ktora emituje kilkanascie firm
jednoczesnie. Na nosnikach Led czgsto sa emitowane
spoty dotyczace jakis$ zbiorek na chore dzieci itp. -
darmowe emisje.

W nowoczesnych miastach, czgsto wisza ekrany Led.
Chcialbym poinformowa¢ Panstwa, ze w Szczecinie
wtadze miasta zostawili ekrany Led juz istniejace, tak
samo inne miasta na potudniu Polski. Tylko w Gdansku
i Sopocie ustawa jest surowo wprowadzona. Prosz¢
wiadze w Gdyni o przychylne spojrzenie na firmy, ktore
zyja z reklamy zewngtrznej i jednoczes$nie dajg prace
innym.

swietlnych ekranow cyfrowych.

Batory z dn. 04.12.2020 r.:

158.

Uwaga ogolna

Na wstepie pragniemy przypomniec, iz w roku 2014, po
kilkunastu latach dziatalnosci Centrum Handlowe Batory
przeszto tzw. refreshing, w ktorym modernizacji ulegto
nie tylko wnetrze obiektu ale takze jego elewacja i czeSci
zewnetrzne. Przy tej okazji uzgodniono z Panstwem
wowczas zarowno uporzadkowanie no§nikow
reklamowych jak i mozliwe formy reklamy oraz
informacji zewngtrznej. Uzgodnienie to, pomimo
negatywnego skutku w zakresie osigganych przez spotke
przychoddw traktowalismy jako swoisty kompromis
pomiedzy oczekiwaniami naszymi, naszych najemcow

i Panstwa wizja w zakresie tadu reklamowego w naszym
miescie. Osiagnigty efekt zarbwno w naszym odczuciu,
jak 1 w opinii mieszkancow i najemcow Centrum byt
bardzo pozytywny. Najemcy naszego obiektu korzystaja
z uzgodnionego wowczas systemu reklamowego, ktory w
obiektach komercyjnych jest rzecza niezwykle wazna,
wrecz kluczowa dla powodzenia prowadzonych w takich
miejscach dziatalno$ci gospodarczych. Aby moc
konkurowa¢ z innymi, wigkszymi obiektami handlowymi
znajdujgcymi si¢ w bliskosci naszego obiektu, a
jednoczesnie jak wynika z projektu uchwaty nie
podlegajacymi takim samym rygorom w zakresie
ogoblnych zasad i warunkow sytuowania tablic i urzadzen
reklamowych, musimy dysponowac nos$nikami
reklamowymi stuzacymi zaproszeniu klientow do
wnetrza Centrum.

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt uchwaty przyjmuje jednolita
regule okreséw dostosowawczych dla
instalacji legalnych 48 m-cy dla
pozostatych 12 m-cy. Nie jest mozliwe
odstapienie od tej reguty z uwagi na jeden
podmiot rynku reklamowego, ktory
aktualizowat swoja akcje reklamowa na
elewacji w 2014r.

Rada Miasta Gdyni

postanowila
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159.

§15 ust. 1-2
(obecnie § 17
ust.1,2)

Proponujemy: §15 ust. 1-2 Zakaz lokalizacji tablic

i urzadzen reklamowych z wyjatkami.

Na elewacji CH Batory od strony ul. Wiadystawa IV
znajdujg si¢ cztery ramy reklamowe petniace funkcje
informacyjng w zakresie ofery najemcoéw Centrum. Ich
rozmiar, forma i konkretna lokalizacja zostala

z Panstwem ustalona w trakcie prowadzonych prac
modernizacyjnych w 2014 r. Powstat wowczas system,
ktory dzieki Panstwa udziatowi ma uporzadkowana
forme, jest przejrzysty i nie koliduje z bryta budynku.
Uprzejmie prosimy zatem o pozostawienie tej mozliwosci
prezentacji dla naszych najemcow (np. poprzez
wprowadzenie w uchwale wyjatku od ogolnej zasady dla
galerii lub obiektow handlowych o powierzchni powyzej
2000 m?). Jak juz wskazywaliSmy wyzej, mozliwos¢
prezentacji swojej obecnosci oraz oferty w takiej
uporzadkowanej i estetycznej formie jest kluczowa w
przypadku najemcow obiektow takich jak nasz.

Uwaga czgéciowo
uwzgledniona

Uwaga czgsciowo uwzgledniona
w zakresie jednolitej regulacji galerii
handlowych w obu strefach.

Rada Miasta Gdyni
postanowila

160.

§15 ust.3
(obecnie §17 ust.3)

Zakaz lokalizacji logotypdéw na dachu z ttem

1 0 wysokosci pow. 1,7 m.

Dach obiektu Batory Gdynia od strony ulicy Stefana
Batorego posiada obecnie logotypy w formie liter
przestrzennych, w tym trzy z nich z ttem. W petni
rozumiemy i popieramy Panstwa che¢ ujednolicenia
logotypow do liter przestrzennych — dzigki uchwale
fatwiej nam bedzie wymoc na naszych najemcach
przejscie na tego typu forme szyldu.

Z kolei z uwagi na kubatur¢ budynku i jego widocznos¢ z
dalszej odlegtosci od strony najazdu ul. Wiadystawa IV
oraz historyczng i obecng wysoko$¢ napisu BATORY, to
2, 4 m zatem miesciliby$my si¢ w tolerancji wynikajacej
z par. 17, ust. 2 (obecnie §21 ust. 2) projektu uchwaty.
Dzieki takiej (drobnej) zmianie unikneliby$my znacznych
kosztow dostosowawczych, a jednoczesnie nie zmieniane
zostatyby ustalone jeszcze na etapie projektowania
budynku.

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona w zakresie
wniosku o zmiang skali szyldow w formie
liter przestrzennych. Jednoczesnie
zaznaczamy, iz zapisy par. 17, ust. 2
(obecnie §21 ust. 2) nie odnoszg si¢ do
sytuacji przedstawionej w uwadze.

Rada Miasta Gdyni
postanowita

161.

§17 ust.1
(obecnie §21 ust.1)

Okres dostosowawczy

W naszej ocenie okres dostosowania 12 miesigcy jest
zbyt krotki, w szczegdlnosci w kontekscie
obowigzujacych umow najmu. Dodatkowo prace
projektowe i dostosowawcze sa bardzo znacznym

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na
dwukrotne wydhuzenie okresu
dostosowawczego, co w efekcie
spowoduje dlugotrwaty brak skutku
krajobrazowego uchwaty.

Rada Miasta Gdyni
postanowila
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kosztem inwestycyjnym dla kazdego podmiotu do nich
zobligowanym. Dlatego wnioskujemy o zmiang czasu
dostosowania do wymogow przedmiotowej uchwatly do
okresu 2 lat, podobnie jak to miato miejsce w Gdansku.
Panujaca sytuacja pandemii pozostaje rowniez bardzo
powaznym ograniczeniem — powszechne spadki obrotow
wynikajace z ograniczen w otwarciach Centréw
Handlowych oraz zmniejszenie ruchu klientow
uniemozliwi najemcom i wynajmujacym ponoszenie
dodatkowych kosztow takich zmian w zaproponowanym
czasie.

Gdynia Centrum Handlowe sp. z 0.0. z dn. 07.12.

2020 r.:

162. Szyldy Na nieruchomosci zabudowanej Centrum Handlowego Uwaga Szyldy/logotypy marek zgodnie Rada Miasta Gdyni
Klif, potozonym przy al. Zwycigstwa 256 (,,Centrum nieuwzgledniona | z projektem powinny by¢ grupowane postanowila
Handlowe”), ktorego Spotka jest wlascicielem, znajduje w skali odpowiadajacej architekturze
si¢ nastepujaca infrastruktura: i pieszemu ruchowi klientow stad projekt
a)pierwsza grupa obejmujaca szyldy i logotypy dopuszcza ich ekspozycje przy wejsciach i
o wymiarach: wjazdach do galerii handlowych. W
1) 280 x 90 cm — 18 szt. konsekwencji przestrzenie elewacyjne
2) 200 x 400 cm — 5 szt. obiektow pozostajg wolne od ekspres;ji
3)210x 290 cm — 12 szt. reklamowe;j.
4)210x 650 cm — 1 szt.
5) 200 x 200 cm — 1 szt.
6) 600 x 290 cm — 1 szt.
Ktore zawieszone sg na elewacji bezposrednio lub za
pomocg wysiggnikow umocowanych we wnegkach
w sposob wskazany na projektach stanowigcych (uwaga
zawiera zalacznik graficzny);
163. Szyldy b) druga grupa obejmujaca trojmasztowy pylon na Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem obiekt | Rada Miasta Gdyni
podstawie trojkata o wysokosci 15 m i $rednicy ok. 27 nieuwzgledniona | reklamowy, o ktérym mowa w uwadze nie | postanowita
cm, na ktorym znajduje si¢ aktualnie logo Centrum jest pylonem, tylko grupa masztow
Handlowego, Euro Spar, restauracji McDonald’s oraz z zawieszonymi tablicami, a z drugiej
wymienne banery reklamowe, potozony na parkingu strony dla galerii handlowych projekt nie
zlokalizowanym w bezpo$rednim sasiedztwie Centrum dopuszcza form reklamy w postaci
Handlowego. zespolow systemowych.
Jesli chodzi o pierwsza grupg, to zgodnie z § 15 ust. 2 pkt
3) Projektu Uchwaty dopuszczone jest na budynkach w
cato$ci poswigconych ustugom sytuowanie szyldow
poszczegodlnych podmiotéw (jeden na podmiot) w
jednakowej wielkoéci, zgrupowanych w jednym miejscu
na elewacji i dostosowanych do architektury budynku.
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Czy wskazane szyldy i logotypy spetniajg warunek
przewidziany przez ww. przepis? Ewentualnie, czy
mozna przyjac, ze ww. szyldy i oznakowania spetniaja
przestanki zezwolenia na lokowanie obiektow okreslone
w § 16 ust. 11, tj. ekspozycj¢ na elewacji lub w innej
uporzadkowanej formie, lecz przy zachowaniu zasad
podporzadkowania reklam i szyldow warto§ciom
krajobrazu i architektury?

Jesli chodzi natomiast o grupe druga, to zgodnie z § 15
ust. 2 Projektu Uchwaty w strefie A zakazuje si¢
lokalizacji wszelkich tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych. Zakaz ten przewiduje okreslone wyjatki,
ktére obejmuja m.in. przewidziang w § 15 ust. 2 pkt 1 lit.
b) mozliwos¢ lokalizacji totemow 1 pylonow dla
zespolow systemowych, o ile sa spelnione mozliwosci
przestrzenne. Czy infrastruktura wchodzaca w sktad
drugiej grupy moze zosta¢ uznana za zespol systemowy
spetniajacy przestanki ww. zwolnienia z zakazu? Czy w
zwiazku z tym, ze na ww. totemie oraz masztach
zamieszczone sg tablice i szyldy nalezace do réznych
marek sg one objete definicjg zespotu systemowego
przewidziang w § 2 ust. 1 pkt 21)?

Uprzejmie prosz¢ o rozpatrzenie powyzszych uwag
z uwzglednieniem ewentualnych zmian wynikajacych z
zaakceptowania (lub odrzucenia) wnioskow wskazanych
w dalszej czesci Pisma.

164.

§ 2 ust. 1

Whnosze¢ o wprowadzenie definicji galerii handlowe;j
0 nastepujacej tresci:

,,Forma koncentracji przestrzennej ro6znorodnych
detalicznych jednostek handlowych i ushugowych,
prowadzonych zazwyczaj przez rozne przedsicbiorstwa,
stanowigca pewna cato$¢ i przystosowana do
kompleksowej obstugi klientow o powierzchni co
najmniej 10.000 m2. "

Obecnie Projekt Uchwaty postuguje si¢ pojeciami
,,oudynkow ustugowych" oraz budynkéw w catosci
poswieconych ustugom (np. galerie handlowe,
biurowce)", bez wskazania, czy jako budynki ushugowe
maja by¢ rowniez traktowane galerie handlowe.
Proponowana definicja pomoze wyodrebni¢ w uchwale
krajobrazowej tego typu obiekty oraz dostosowac jej tre§é

Uwaga czg$ciowo
uwzgledniona

Wprowadzono definicj¢ centrum
handlowego i galerii handlowe;j
o odmiennej od wnioskodawcy
charakterystyce.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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do ich specyfikacji architektonicznej oraz krajobrazowe;j.
Jest ona tez o tyle istotna, ze dla dwoch powyzej
wskazanych typow budynkow Projekt Uchwaty
przewiduje odmienne rygory krajobrazowe, za ktorych
nieprzestrzeganie adresatom Projektu Uchwaly groza
znaczace kary pieni¢zne, powinni oni wobec tego mie¢
jasno okre§lone wymogi, ktore ich dotycza.

165.

§ 2 ust. 1 pkt. 21
(obecnie § 2 ust. 1
pkt.25)

Wnosze o zmiang¢ definicji zespotu systemowego

i nadanie jej nastepujace;j tresci:

,Nalezy przez to rozumie¢ kompozycje¢ kilku elementow
reklamowych tworzacych spdjng catosé znajdujacy si¢ na
terenie, na ktérym prowadzona jest dziatalnosc i
promujaca tg dziatalno$¢, np. maszty flagowe, totemy,
pylony z wytaczeniem bilbordow i baneréw bez
logotypow. Zespoly systemowe moga promowaé nazwy i
symbole wlasnej marki lub kilku marek, prowadzacych
dziatalno$¢ w danym obiekcie. Nie dopuszcza si¢
promowania towaréw, nowych ustug, informowania o
aktualnych promocjach."

Proponowana zmiana definicji zespotu systemowego
umozliwi przede wszystkim informowanie

o prowadzonych dziatalno$ciach na terenie obiektow
wielkopowierzchniowych typu galerie handlowe za
pomoca srodkow adekwatnych do ich rozmiaréw

i powierzchni.

Uwaga
nieuwzgledniona

Zespoty systemowe jako formy ekspozycji
reklamy sa przewidziane jedynie dla
wlasnej dziatalnosci prowadzonej przez
podmiot reklamujacy.

Rada Miasta Gdyni
postanowita

166.

§15 ust.2
(obecnie §17 ust.2)

Wnosze o dopuszczenie sytuowania na nieruchomosciach
potozonych w Strefie A, na terenach na ktoérych znajduja
si¢ obiekty typu Centrum Handlowe (w zaleznosci od
przyjetej metodyki definiowania obiektow) tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, takze wtedy, gdy
nie zachodza wyjatki okreslone w § 15 ust. 2 pkt 1)
Projektu Uchwaty. Umieszczanie baneréw reklamowych
na tych terenach jest powszechne, a jednocze$nie nie
wplywa negatywnie na walory estetyczne nieruchomosci
i nie jest sprzeczne z celami Projektu Uchwaty. Jak
wskazane zostato na wstegpie Pisma, Centrum Handlowe
stanowi architektonicznie przemyslany obiekt, ktory nie
koliduje wizualnie z otoczeniem, nie wymaga wigc
dokonywania modyfikacji w tym zakresie.

W przypadku nieuwzglednienia powyzszego, wnoszg o
dodanie w § 15 ust. 2 pkt 7), dopuszczajacego

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nicuwzgledniona w zakresie
dopuszczenia baneréw 1 masztow na
obszarze galerii handlowych. Projekt
dopuszcza jedynie pylony w galeriach
i centrach handlowych.

Rada Miasta Gdyni
postanowila
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wystgpowanie na nieruchomosciach, na ktoérych potozone
sa budynki typu Centrum Handlowe masztéw
reklamowych ugrupowanych w zespoty systemowe, na
ktérych posadowione sg tablice zawierajace logotypy
podmiotéw, ktore prowadza dziatalno$¢ ustugowa w
danym budynku na powierzchni oddanej im do
korzystania na podstawie stosunku prawnego takiego jak
np. najem/dzierzawa. Ze wzgledu na to, ze galerie
handlowe zajmujg do$¢ duze obszary, same stanowia
skuteczne oraz samodzielne zapewnienie poszanowania
fadu przestrzennego oraz estetyki krajobrazowej, dzigki
czemu spetnione zostajg cele stawiane w Projekcie
Uchwaly.

167.

§15 ust.2 pkt.3
(obecnie przepis
przeniesiony do §10
ust.15)

Wnosze¢ o zmodyfikowania przedmiotowego przepisu w
taki sposob, by nie wprowadzat nakazu grupowania
szyldow poszczegolnych najemcow w jednym miejscu
oraz by nie musialy one by¢ jednakowej wielkosci.
Szyldy poszczegdlnych najemcow wynajmujacych
powierzchni¢ w Centrum Handlowym umieszczone sa na
budynku w sposob zapewniajacy dotrzymanie tadu
przestrzennego i w sposob niezaburzajacy ogodlnej
estetyki krajobrazu. Poza celami przewidzianymi w
Projekcie Uchwaty, jest to zgodne z polityks, w tym
estetyczng, Centrum Handlowego. Zgodnie z nia,
oznaczenia podmiotow korzystajacych z powierzchni
Centrum Handlowego musza by¢ spdjne i nie moga
kolidowac ze soba, tak zeby przedmiotowe centrum
dobrze komponowalo si¢ z otoczeniem i swym wygladem
zachecalo klientow do odwiedzin.

Uwaga
nieuwzgledniona

Projekt dopuszcza szyldy na budynkach
galerii zgrupowane w miejscach wejsc,
wyjs$¢ 1 wjazdow przyjmujac, iz standardy
architektoniczne obiektow galerii
wymagaja ochrony cato§ciowego
wizerunku sylwety budynku.

Rada Miasta Gdyni
postanowita

168.

§17 ust.1
(obecnie §21 ust.1)

Wnoszg o przedtuzenie okresu przej$ciowego na terenach
na ktérych znajduja si¢ obiekty typu Centrum Handlowe
(w zaleznosci od przyjetej metodyki definiowania
obiektow) z 12 do 60 miesiecy. Wskazany w Projekcie
Uchwaly okres jest za krotki, zwazywszy na niepewng
sytuacje epidemiczng w kraju oraz duze naktady
finansowe potrzebne do dostosowania istniejacych tablic
reklamowych oraz urzadzen reklamowych na terenach
zabudowanych m.in. galeriami handlowymi lub
biurowcami do wymogow przewidzianych w Projekcie
Uchwaty. Poza tym umieszczanie szyldow i logotypow
podmiotéw prowadzacych dziatalnoé¢ w galeriach

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona ze wzgledu na
zamiar przedtuzenia do pig¢ciokrotnosci
ogolnego okresu dostosowawczego.

Rada Miasta Gdyni
postanowila
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handlowych jest wykonywane w ramach zawieranych
umow o korzystanie z powierzchni w ww. budynkach.
Zatem dostosowanie ilo$ci szyldow i logotypow do
wymogow przewidzianych w uchwale krajobrazowej
oprocz potencjalnej koniecznos$ci uzyskania niezbednych
pozwolen ustawowych, wymaga¢ bedzie zmian w
zawartych umowach, na podstawie ktérych podmioty
prowadza dziatalno§¢ w galeriach handlowych.
Wskazujemy, ze proponowany okres 60 miesiecy jest
optymalny do przeprowadzenia pelnego dostosowania si¢
do wymogow Projektu Uchwaty, nawet zaktadajac
uwzglednienie wszystkich uwag wyrazonych w
niniejszym Pismie.

Konieczne jest podkreslenie, ze Projekt Uchwaty
przewiduje najkrotszy mozliwy okres na dostosowanie si¢
do wymogow przewidzianych Projektem Uchwaly,
zakre$lony w 37 ust. 9a ustawie o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym. Wnosze o
uwzglednienie tego, ze podobne regulacje w innych
najwiekszych miastach Polski przewiduja dtuzsze
terminy. W § 25 ust. 2 uchwaty nr XXXV1/908/20 Rady
Miasta Krakowa z dnia 26 lutego 2020 r. w sprawie
ustalenia ,,Zasad i warunkow sytuowania obicktow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen" okreslono termin 24
miesi¢cy do dostosowania istniejagcych w dniu w zycia tej
uchwaly urzadzen reklamowych. Podobnie stanowi § 19
ust. 1 Uchwaly Nr XLVIII/1465/18 Rady Miasta Gdanska
z dnia 22 lutego 2019 r. w sprawie ustalenia zasad

i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz
rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane, na terenie Miasta Gdanska.

169.

§3 ust. 1 pkt.1 lit.a

Wnoszg o zmiang granicy strefy A poprzez zmiang
redakcji przepisu zgodnie ze sposobem okreslonym
ponizej:

Strefa A zaostrzonego rygoru wizualnego obejmuje
centralny obszar Miasta przylegty do brzegu Zatoki
Gdanskiej o szerokosci ok. 2,5 km, ktérego granice
przebiegaja od granicy z Sopotem wzdtuz granicy strefy

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzglgdniona poprzez zamiar
wylaczenia ze strefy A obiektu, w ktorym
wnioskujacy prowadzi dziatalnosé.

Rada Miasta Gdyni

postanowila
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ochrony krajobrazu Zespotu Ruralistyczno-kuracyjnego
Ortowo w Gdyni do ulicy Spoétdzielczej, dalej prawa
pierzeja do skrzyzowania z ulica Przebendowskich,
nast¢pnie wzdhuz ulicy Przebendowskich az do przeci¢cia
z torami, dalej wzdtuz osi toro6w kolejowych do Alei
Pitsudskiego, nastepnie wzdhuz ulic: Slaskiej, Morskiej
do wysokosci stacji SKM Gdynia Stocznia, dalej lewa
pierzeja do skrzyzowania z ulica Grabowa wlaczajac
obszar Zespotu Budynkéw Dawnej Szkoty Morskiej

a nastgpnie powracajgc prawg strong ulicy Morskiej, do
przejscia nad torowiskiem SKM Gdynia Stocznia do ul.
Janka Wisniewskiego, dalej wzdtuz Janka Wisniewskiego
do skrzyzowania z ul. Polska, nastgpnie do nabrzeza
Basenu IV im. Marsz. Jozefa Pilsudskiego; strefa
obejmuje obszar ulic granicznych wraz z przylegtymi
nieruchomos$ciami wzdhuz tych ulic.

Proponowana zmiana ma na celu wlgczenie do strefy B
terenu w calo$ci poswieconego ustugom oraz
znajdujacego si¢ na nim wielkopowierzchniowego
obiektu handlowego. Wylaczenie ww. terenu jest celowe,
bowiem tego typu obiekty skutecznie oraz samodzielnie
zapewniajg poszanowanie fadu przestrzennego oraz
estetyki krajobrazowej co powoduje z kolei spetnienie
celow Projektu Uchwaty.

Mapa pogladowa proponowanej zmiany czerwony obszar
obejmuje Strefe A (pozostaty obszar oznacza Strefe.

W zwiazku z proponowang zmiang granicy stref

w projekcie Uchwaty oraz w przypadku jej
uwzglednienia, sktadam ponizsze uwagi dotyczace strefy
B (przy czym uwagi dotyczace wytacznie strefy A, ktdre
wskazane zostaly powyzej, prosze w takiej sytuacji
zignorowac z tym zastrzezeniem, ze pkt 13 oraz 14
niniejszego Pisma wskazuje uwagi dotyczace obu stref).

170. §13 ust. 1 Wnosz¢ o usuni¢cie tego przepisu, ze wzgledu na to, ze Uwaga cze$ciowo | Przyjeto odleglosci minimalne z Ustawy o | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.1) regulacja dotyczaca odlegtosci obiektow budowlanych, w | uwzgledniona drogach publicznych zachowujac postanowila
tym reklam jest objeta regulacjg art. 43 ustawy z dnia 29 odleglos$¢ maksymalng przyjeta w
marca 1985 roku o drogach publicznych. W rezultacie, uchwale.
przedmiotowy przepis stanowi przekroczenie
kompetencji przystugujacych Radzie Gminy przy
opracowywaniu uchwaty krajobrazowe;.
171. §13 ust. 11 Wnoszg o zmiang przedmiotowego postanowienia Uwaga Uwaga nieuwzgledniona ze wzgledu na Rada Miasta Gdyni
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(zapis usunigto) poprzez objecie zwolnieniem z wymogow okreslonych w | nieuwzgledniona | wylaczenie zespotdw systemowych postanowila
§ 13 ust. 10 Projektu Uchwatly obiektoéw wchodzacych w w odniesieniu do galerii i centrow
sktad zespolow systemowych potozonych na terenach, na handlowych.
ktorych znajduja si¢ obiekty typu Centrum Handlowe
(w zaleznosci od przyjetej metodyki definiowania
obiektéw).
172. §13 ust. 12 pkt.6 Co miat na mys$li projektodawca Projektu Uchwaly Uwaga Uchwata dopuszcza akcj¢ reklamowa na Rada Miasta Gdyni
(obecnie §15 ust.11 poprzez okreslenie preferuje si¢" i jakie skutki nieuwzgledniona | tzw. §lepych $cianach budynkow postanowila
pkt.6) materialnoprawne przewiduje projektodawca poprzez podporzadkowana elewacji budynku,
wprowadzenie tego przepisu? a wiec wymagajaca korelacji kolorystyki,
co prowadzi do monochromatycznosci
reklamy.
173. §14 ust. 13 Czy przedmiotowy zakaz obejmuje rowniez umieszczanie | Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na Rada Miasta Gdyni
§16 ust. 13 wieloformatowych siatek reklamowych na ogrodzeniach, | nieuwzglgdniona | standardy architektoniczne obiektow postanowila
(obecnie §16 ust.10, | balustradach, murach oporowych itp. w nadziemnych galerii wymagaja ochrony cato$ciowego
§18 ust.7) garazach wielopoziomowych i na parkingach wizerunku sylwety budynku.
zlokalizowanych w lub w okolicy budynkow typu
Centrum Handlowe? W przypadku odpowiedzi
twierdzacej, wnosze¢ o usunigcie tych obiektow z zakresu
ww. zakazu.
174. §14 ust. 13 Whnosze o udzielenie informacji jak Projekt Uchwatly Uwaga Uwaga nieuwzgledniona §14 ust. 131 §16 | Rada Miasta Gdyni
§16 ust. 13 definiuje mata systemowa, odpowiednio zaprojektowana | nieuwzgledniona | ust. 13 (obecnie §16 ust.10, §18 ust.7) postanowita
(obecnie §16 ust.10, | informacje w formie tablicy petniaca role szyldu". odnosza si¢ do szyldow na ogrodzeniach z
§18 ust.7) Sformutowania systemowa" oraz odpowiednio uwagi na odlegtos¢ od potozonych w glebi
zaprojektowana" informacja nie sg dookreslone w posesji budynkow.
Projekcie Uchwaty i moga pojawié si¢ watpliwosci
interpretacyjne przy zastosowaniu przedmiotowego
przepisu.
Mc Donald’s z dn. 04.12.2020 r.:
175. §7 pkt.5 Proponowana zmiana: Uwaga cze$ciowo | Poprzez wymog jednego szyldu dla Rada Miasta Gdyni
Samodzielnemu punktowi gastronomicznemu przystuguje | uwzgledniona samodzielnego sezonowego punktu postanowita
jeden szyld. Nie dotyczy zespoldw systemowych. gastronomicznego.
176. §14 ust. 15 Proponowana zmiana: Uwaga Uchwata redukuje elementy reklamy Rada Miasta Gdyni
(obecnie §16 ust.11) | Ust.15 — Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych nieuwzgledniona | w powierzchniach witryn na poziomie postanowitla
w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi i witryn ograniczenia 25%, uwaga zmierzajaca do
lokalu ustugowego, zajmujacej wigcej niz 50% witryny podwojenia tej powierzchni nie moze
sklepowej; nie dopuszcza si¢ koloréw jaskrawych. znalez¢ akceptacji ze wzglgdu na skale
ingerencji reklamy w ptaszczyzny
przezierne.
177. §16 ust.15 Proponowana zmiana: Uwaga Uchwata redukuje elementy reklamy Rada Miasta Gdyni
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(obecnie §18 ust.8) Ust.15 — Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych nieuwzgledniona | w powierzchniach witryn na poziomie postanowila
w formie reklamy naklejanej w swietle drzwi 1 witryn ograniczenia 25%, uwaga zmierzajaca do
lokalu ustugowego, zajmujacej wigcej niz 50% witryny podwojenia tej powierzchni nie moze
sklepowej; nie dopuszcza si¢ kolorow jaskrawych. znalez¢ akceptacji ze wzgledu na skale
ingerencji reklamy w ptaszczyzny
przezierne.
178. §16 ust.16 Zielony kolor jest kolorem systemowym naszych parasoli | Uwaga Uwaga nieuwzgl¢dniona, bowiem Rada Miasta Gdyni
(obecnie §18 ust.9) i jest spojny z kolorystyka McDonald’s. nieuwzgledniona | wymogi stawiane kolorystyce zespolow postanowila
Logotyp ,,M”, ktory znajduje si¢ na poszyciu parasola, systemowych w strefie A sg zaostrzone w
jest umiejscowiony w sposob estetyczny i dyskretny. relacji do takiej samej kolorystyki w
Parasole sg elementem zespotu systemowego strefie B.
McDonald’s.
Prosimy o doprecyzowanie punktu 16, ze nie dotyczy
zespotow systemowych.
179. Rozdziat 5 Nasza sugestia dodatkowego postanowienia: Uwaga Okres dostosowawczy 12 miesigczny Rada Miasta Gdyni
Przepisy przejsciowe | Prosimy o uwzglgdnienie obecnej sytuacji COVID-owej | nieuwzglgdniona | liczony jest zgodnie z ustawa od dnia postanowita
i koncowe i dopisanie punktu, ze okres na dostosowanie przepisow wejScia w zycie uchwaly a nie ustania
wejdzie w zycie w terminie 12 miesigcy od ustapienia pandemii, co jest zdarzeniem przysztym
pandemii. o nieznanej dacie.

180. Uwaga ogo6lna Dodatkowa argumentacja przemawiajaca za Uwaga cze$ciowo | Uwaga czeSciowo uwzgledniona, jednak Rada Miasta Gdyni
uwzglednieniem powyzszych postulatow jest fakt, ze uwzgledniona w pelnym zakresie nie zostata podzielona, | postanowila
zabudowa nieruchomosci w reklamy umieszczone na bowiem powolanie na prawa nabyte
pylonie/totemie i elewacji budynku w postaci nazwy wynikajace z pozwolenia na budowe
wiasnej lub logo zostata zrealizowana w ramach jednego musza by¢ podporzadkowane okresom
architektonicznego projektu zatwierdzonego ostatecznym dostosowawczym przewidzianym ustawa.
pozwoleniem na budowe — cato$¢ sktada si¢ na System
McDonald’s. Prawa nabyte i inne prawnie chronione
wartosci wynikajace z prawa wlasnosci i swobody
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej winny zosta¢
uwzglednione w ramach wprowadzania aktu prawa
miejscowego. Majac na wzgledzie, iz cate oznakowanie
zostato wybudowane zgodnie z pozwoleniami na
budowg, prosze o uwzglednienie specyfiki prowadzonej
dziatalnos$ci w projekcie uchwaty.

Krystyna Bednarczyk Kancelaria Radcy Prawnego w imieniu BP Europa SE z dn. 07.12.2020 r.:

181. Pylon stacji paliw BP wnosi o wprowadzenie odrebnej definicji: pylonu Uwaga Nie zachodzi uzasadniona potrzeba Rada Miasta Gdyni

stacji paliw i nadanie jej nastepujacego brzmienia: nieuwzgledniona | definiowania odrebnego pylonu stacji postanowita

"nalezy przez to rozumie¢ zaprojektowang wolnostojaca
konstrukcje reklamowg informujaca o marce stacji paliw,
cenach paliw oraz ustugach dostepnych na stacji paliw w

paliw, aby nie r6znicowac poszczegbdlnych
branz dziatalno$ci gospodarczych.
Definicja pylonu dopuszcza cenniki a
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formie tablic reklamowych wkomponowanych w pylon. poprzez nie eksponowanie towarow i
Uzasadnienie: ushug.

Uchwala ma realizowac¢ dyspozycje Ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
zgodnie z ktdrg moze ona w swojej tresci regulowac
zasady i warunki sytuowania m.in. tablic reklamowych
oraz urzadzen reklamowych (art. 37a ust. 1 u.p.z.p.). Tym
samym nie jest wykluczone réznicowanie w Uchwale
regulacji jakiego typu no$niki. oraz ich elementy sa
dopuszczalne w odniesieniu do poszczegolnych branzy
dziatalnosci gospodarczej badz publicznej. W ocenie BP
nie sposob jest racjonalnie sformutowac¢ takich samych
zasad sytuowania tablic reklamowych, urzadzen
reklamowych, szyldéw i reklam dla skrajnie odmiennych
typéw prowadzonej dziatalnosci, nie sposéb bowiem
poréwnac stacj¢ paliw np. z kioskiem z prasa, sklepem
wielkopowierzchniowym czy placowka oswiatowa.
Uwzgledni¢ nalezy takze publiczny i oparty na
szczeg6lnych podstawach prawnych charakter niektérych
instytucji czy obiektow (obiektéw uzytecznosci
publicznej jakim jest stacja paliw) oraz oferowanych w
ramach prowadzonej dziatalnosci produktow, ktore
odgrywaja kluczowg rolg w funkcjonowaniu panstwa i
spoteczenstwa.

Niewatpliwie pylon stacji paliw jest szczegdlnym
przypadkiem pylonu. Pomimo wielu podmiotow
funkcjonujacych na rynku paliwowym wyksztalcit si¢
do$¢ podobny model pylonu stacji paliw stosowany przez
wickszo$¢ uczestnikéw rynku: pylon na ktérym obok
komunikacji cen znajduje si¢ logotyp firmy oraz
informacje o podstawowych ustugach, ktore oferuje
stacja paliw: kawiarenka lub bistro, specyficzny typ
paliwa, myjnia automatyczna, myjnia reczna. Sg to
informacje istotne i oczekiwane przez klientow,

a komunikowane na pylonie cenowym po to, aby da¢
mozliwo$¢ podjecia decyzji o zjechaniu z drogi na stacje.
Zgodnie z rozporzqdzeniem Ministra Finansow w sprawie
uwidaczniania cen towarow i ustug na stacjach
benzynowych ceny paliw oznacza sie i podaje w taki
sposob, aby byly one wyrazne i czytelne dla kierowcow
pojazdow poruszajgcych sie po drogach publicznych
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i zblizajgcych sie do stacji benzynowej. Takie rozwigzanie
ma przede wszystkim chroni¢ interes konsumentow i
umozliwia¢ im dokonywanie optymalnych wyboréw co
do skorzystania z wybranej stacji benzynowej. Pylon
stacji paliw, jako specyficzny pod wzgledem petnionej
funkcji, powinien umozliwia¢ informowanie nie tylko o
cenach paliw ale innych towarach i ustugach oraz
umozliwia¢ promowanie nazw i symboli marek
integralnie zwigzanych z prowadzong dziatalno$cia na
stacjach paliw. Stad w pelni uzasadnionym pozostaje
postulat, wyodrebnienia definicji pylonu stacji paliw.
Cecha ww. rozwigzania jest powtarzalnos¢ - pylony
cenowe danej marki wystepuja na terenie catego kraju w
identycznej lub bardzo zblizonej formie, co sprzyja
budowaniu tadu przestrzennego. Wprowadzenie definicji
szczegolnej pozwala na realizacj¢ postulatow —
dostepnos$ci informacji oraz jej powtarzalnosci. A to
dodatkowo wplywa na ksztaltowania tadu przestrzennego
nie tylko w wymiarze lokalnym ale ogo6lnokrajowym.

182.

Stacje paliw

BP wnosi o dopuszczenie dla nieruchomo$ci, na ktérych
zlokalizowane s3 stacje paliw bedace obiektami
uzytecznos$ci publicznej, funkcjonowania indywidualne;j
identyfikacji wizualnej danej marki w zakresie
rozmieszczenia, wielkosci, ilosci czy tez kolorystyki
tablic 1 urzadzen reklamowych w tym szyldow i reklam
oraz w zakresie lokalizacji znakéw informacyjnych i
kierunkowych umieszczonych na terenie nieruchomosci.
Uzasadnienie:

Uchwala ma realizowa¢ dyspozycje Ustawy

o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
zgodnie z ktérag moze ona w swojej tresci regulowac
zasady 1 warunki sytuowania m.in. tablic reklamowych
oraz urzadzen reklamowych (art. 37a ust. 1 u.p.z.p.). Tym
samym nie jest wykluczone w Uchwale stworzenie
regulacji dla konkretnych rodzajow dziatalnosci, tj. stacji
paliw. Stacje paliw funkcjonujace na rynku paliwowym
wyksztatcity do§¢ podobny model zorganizowania
elementow stacji paliw, w tym réwniez elementow
infrastruktury informacyjno-reklamowej stosowany przez
wickszo$¢ uczestnikow rynku, a pozadanych przez
klientéw ze wzgledu na specyficzny charakter

Uwaga cze$ciowo
uwzgledniona

Projekt uchwaty zaktada funkcjonowanie
regut powszechnych, tylko

w wyjatkowych sytuacjach regulujacy
odmiennosci poszczegodlnych branz.
Cze$ciowo postulat rozwigzuje szeroka
definicja zespotu systemowego w ramach,
ktorego dopuszczono gabloty
ekspozycyjne.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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dziatalnosci stacji paliw. Cechg wprowadzenia ww.
rozwiazania bedzie powtarzalno$é, a to wptynie na
ksztattowania fadu przestrzennego nie tylko w wymiarze
lokalnym ale og6lnokrajowym.

183.

§14 ust.8
(obecnie §16 ust.7)

BP wnosi o zmodyfikowanie zapisu w paragrafu 14 ustep
8 Uchwaty, poprzez usunigcie zapisu ,,W wyjatkowych
sytuacjach...” i nadanie mu nastepujacego brzmienia
»Dopuszcza si¢ szyldy w formie znakoéw przestrzennych,
zakomponowanych w innych miejscach niz wskazane w
uchwale, lecz muszg by¢ one tak zaprojektowane w
swojej formie i kolorystyce, by byly odbierane jako
integralny element elewacji.”

Uzasadnienie

W ocenie BP nie znajduje uzasadnienia by w Uchwale
postugiwac si¢ pojeciami i okresleniami
niejednoznacznymi, ktore moga by¢ interpretowane w
sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢ do
odmiennego stosowania zasad i warunkoéw
unormowanych w uchwale w stosunku do podmiotow
znajdujacych w identycznej sytuacji faktycznej a
dziatanie takie nie moze by¢ skutecznie legalizowane
potrzeba zapewnienia elastycznos$ci tekstu
normatywnego.

Uwaga cz¢§ciowo
uwzgledniona

Uwaga cz¢$ciowo uwzgledniona poprzez
przeredagowanie zapisu.

Rada Miasta Gdyni

postanowita

184.

Uwaga ogo6lna

Projekt uchwaty zawiera szereg niezdefiniowanych pojec,
ktérych sposob redakcji bedzie rodzi¢ daleko idace
problemy interpretacyjne przy stosowaniu jej
postanowien:

* nie sprecyzowano jaka jest definicja ,,trwatego
zwigzania z gruntem” — czy tablice
reklamowe/urzadzenia reklamowe maja by¢ utozsamiane
z 1zeczg i jej czeSciami sktadowymi w rozumieniu
przepisow ustawy Kodeks cywilny czy tez np. nalezy
przyjmowac jezykowe rozumienie trwalego zwigzania z
gruntem. Rozbieznos$ci w ww. kwestii pojawiajg si¢ juz
obecnie np. w zakresie rozumienia powotanego pojecia
dla potrzeb opodatkowania podatkiem od nieruchomosci
tablic reklamowych.

Uwaga nieuwzgledniona, bowiem
kategoria obiektow "niezwigzanych trwale
z gruntem" jest okres§lona przez przepisy
Prawo budowlane i Prawo cywilne i jako
taka jest wyczerpujaco uregulowana

W prawie powszechnym.

Rada Miasta Gdyni

postanowila

185.

Uwaga ogolna

Nie sprecyzowano jaka jest definicja ,,procedury analizy
projektowej” umiejscowienia szyldow na budynkach w
strefie A — procedura ta nie zostata opisana w projekcie
Uchwaly, nie jest znana ustawie o planowaniu

Uwaga czgSciowo
uwzgledniona

Zgodnie z art. 30 ust.2 pkt.2 Ustawy z
dnia 8 marca 1990r. o samorzadzie
gminnym (Dz.U. z 2020r. poz. 713, 1378)
uchwaly rady Miasta wykonuje Prezydent

Rada Miasta Gdyni

postanowila
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i zagospodarowaniu przestrzennym, nie mozna tez
zidentyfikowa¢, do jakich regulacji w tym zakresie
nalezatoby si¢ odwotywac.

Uzasadnienie

W ocenie BP nie znajduje uzasadnienia by w Uchwale
postugiwac si¢ pojeciami i okresleniami
niejednoznacznymi, ktére moga by¢ interpretowane

w sposob dowolny, co moze w konsekwencji prowadzi¢
do odmiennego stosowania zasad i warunkow
unormowanych w uchwale w stosunku do podmiotow
znajdujacych w identycznej sytuacji faktyczne;j

a dziatanie takie nie moze by¢ skutecznie legalizowane
potrzeba zapewnienia elastycznosci tekstu
normatywnego.

w zakresie jej stosowania przez podlegly
sobie aparat urzedniczy.

186.

Prawa wilasnosci

Ochrona prawa wtasnosci

Jedna z naczelnych zasad polskiego porzadku prawnego
jest ochrona wlasnosci. Zasada ta potwierdzona zostata w
Konstytucji RP, ktorej art. 21 ust. 1 stanowi, ze wlasnos¢
jest prawem chronionym przez Rzeczpospolita Polska.
Powyzsze zostato rozwinigte w art. 64 ust. 2 Konstytucji
RP, zgodnie z ktorym prawo wlasnosci podlega ochronie
prawnej. Biorac pod uwage obecne brzmienie projektu
Uchwaty wtasciciele nieruchomosci beda zobowigzani do
zastosowania si¢ do jej zapisow, zarowno co do zasad,
jak i warunkéw sytuowania tablic 1 urzadzen
reklamowych. W wielu wypadkach bedzie to
réwnoznaczne z zakazem sytuowania w obrebie
nieruchomosci jakichkolwiek tablic i urzadzen
reklamowych, w innych za§ z mozliwos$cia sytuowania
jedynie niektorych ich rodzajow dopuszczonych

w Uchwale lub tez takich, ktére beda spetnialy wymogi z
niej wynikajace. Wlasciciele nieruchomosci zostana wiec
powaznie ograniczeni w prawie decydowania

0 przeznaczeniu stanowigcych ich wlasnosé¢
nieruchomosci, korzystania z nich i pobierania z nich
pozytkow.

Wskazac nalezy, iz organy administracji publicznej nie
moga swego prawa naduzywac¢ w wyniku samodzielnego
gospodarowania przestrzenia miejska w sposob dowolny,
nie baczac w szczego6lnosci na koniecznosé
uwzglednienia konstytucyjnie chronionego prawa

Uwaga
nieuwzgledniona

Projektodawca dziata o Ustawowa norme¢
kompetencyjna dajaca podstawe do
lokalnego ksztattowania regut ekspozycji
reklam na terenie danej gminy. Ustawa
przewiduje okreslone granice
kompetencji, ktore projekt respektuje.
Prawa wilasno$ci podmiotow
komercyjnych w aksjologii Ustawy
zostaty podporzadkowane publicznym
warto$ciom krajobrazowym, czemu ma
stuzy¢ uchwata.

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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wiasnosci przystugujacego wiascicielom nieruchomosci,
na ktoérych zlokalizowane sg tablice i urzadzenia
reklamowe, a takze prawa do swobody prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, b¢dacego podstawa
funkcjonujacego w Rzeczypospolitej systemu gospodarki
wolnorynkowej, ktore jest w tym wypadku realizowane
przez podmioty dzialajace na terenie miasta Gdyni. Tym
samym, winno si¢ oczekiwac, ze przy konstruowaniu
norm prawnych okreslajacych tak istotne kwestie jak
zasady i1 warunki sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych (w tym szyldow i reklam), a takze
ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane,
Rada Miasta begdzie w sposob racjonalny korzystaé ze
swego prawa tj. poprzez dokonanie wyboru rozwigzan
optymalnych, ktore uwzgledniaja zaré6wno charakter
danej przestrzeni miejskiej, jej znaczenie gospodarcze,
interesy lokalnej spoteczno$ci, a w tym rowniez
funkcjonujacych w jej ramach przedsigbiorcow.

W ocenie BP projekt Uchwaty krajobrazowej wprowadza
w szczegblnosci zbyt daleko idace nakazy, zakazy i
ograniczenia, ktorych wejécie w zycie spowoduje trudne
do odwroécenia negatywne skutki zarowno w sferze
ekonomicznej jak i spolecznej. Wskazane nakazy, zakazy
i ograniczenia w sposob nadmierny i nieuzasadniony
ograniczaja nie tylko podstawowe prawa przedsi¢gbiorcow
prowadzacych stacje benzynowe, ale rowniez prawa
innych podmiotéw, ktérych nieruchomosci zlokalizowane
sa na terenie Gminy. ,,W panstwie prawa nie ma miejsca
dla mechanicznie i sztywno pojmowanej nadrzgdnosci
interesu ogo6lnego nad interesem indywidualnym

(art. 7 k.p.a.). Organ orzekajacy w kazdym wypadku ma
obowigzek wskazac, o jaki interes ogolny chodzi,

i udowodni¢, Ze jest on tak wazny i znaczacy, iz
bezwzglednie wymaga ograniczenia uprawnien
indywidualnych obywatela. Zar6wno wykazanie takiego
interesu, jak 1 jego znaczenie, a takze przestanki
powodujace koniecznos¢ przedlozenia w konkretnym
wypadku interesu spotecznego nad indywidualnym,
podlega¢ musza wnikliwej kontroli instancyjnej

i sadowej, szczegdlnie woéwczas, gdy w ocenie organu w
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interesie spolecznym lezy ograniczenie praw obywatela
okreslonych w Konstytucji RP" (por. wyrok Sadu
Najwyzszego z dnia 21 czerwca 2001 roku, sygn. akt: V
SA 3718/00).

Wprowadzenie zakazow lub daleko idacych ograniczen
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
(w tym szyldéw) stuzacych do identyfikacji podmiotoéw
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na terenie danej
nieruchomosci, stanowi przejaw nieuzasadnionego
naruszenia wskazanych powyzej praw przystugujacych
obywatelom. Zgodnie z brzmieniem art. 31 ust 3
Konstytucji ograniczenia w zakresie korzystania

z konstytucyjnych wolnosci i praw moga by¢
ustanawiane tylko w ustawie i tylko wtedy, gdy sa
konieczne w demokratycznym panstwie dla jego
bezpieczenstwa lub porzadku publicznego, badz dla
ochrony §rodowiska, zdrowia i moralnos$ci publicznej,
albo wolnosci i praw innych oséb. Ograniczenia te nie
moga naruszaé istoty wolnosci i praw. Odpowiednie
zastosowanie znajduje tu stanowisko wyrazone przez
Naczelny Sad Administracyjny, ktory wskazat, ze w
kontekscie powotanego przepisu Konstytucji ocena
»haduzycia wladztwa planistycznego sprowadza si¢ do
zbadania, czy ustalone w planie miejscowym
ograniczenia prawa wlasnosci nieruchomosci sa
konieczne dla ochrony takich wartosci, jak
bezpieczenstwo i porzadek publiczny lub ochrona
srodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej, a takze
wolnosci i praw innych 0s6b” (por. wyrok NSA z dnia 29
listopada 2016 roku, sygn. akt IT OSK 440/15). Jest to
zatem rownoznaczne z obowigzkiem zachowania
proporcjonalno$ci zastosowanych srodkow w stosunku do
zamierzonego celu. Organ jest jednak zobowigzany nie
tylko do zastosowania $rodkéw odpowiednich, ale takze
do wyboru $rodka powodujacego najmniejszg mozliwa
ingerencj¢ w sfer¢ uprawnien obywateli.

» I rybunat Konstytucyjny wielokrotnie stwierdzat, ze

w tresci konstytucyjnej przestanki koniecznosci
ograniczenia (art. 31 ust. 3 Konstytucji) mieszczg si¢
wymogi niezbednos$ci, przydatno$ci i proporcjonalnosci
sensu stricto. Spetnienie tych wymagan uzaleznione jest
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od faktycznej potrzeby dokonania ingerencji w zakres
korzystania z konstytucyjnego prawa lub wolnosci i od
zastosowania przez ustawodawce srodkéw prawnych
rzeczywiscie stuzacych realizacji zamierzonych celow.
Chodzi ponadto o zastosowanie srodkow niezbednych, w
tym sensie, ze chroni¢ one beda okreslone warto$ci w
sposob badz w stopniu, ktory nie moglby by¢ osiagniety
przy zastosowaniu innych $rodkow, a jednocze$nie winny
to by¢ $rodki jak najmniej ucigzliwe dla podmiotow,
ktérych prawo badz wolnos¢ ulegaja ograniczeniu" (por.
wyrok TK z dnia 20 czerwca 2005 r., sygn. akt K 4/04).)
W orzecznictwie sagdowo-administracyjnym podnosi si¢,
ze ,,...wlasno$¢ moze by¢ ograniczona, tyle ze tylko w
drodze ustawy i tylko w takim zakresie w jakim nie
narusza to istoty prawa wlasnosci, a wigc z
poszanowaniem zasady proporcjonalnosci, tj. zakazem
nadmiernej w stosunku do chronionej wartosci ingerencji
w sfere praw i wolnos$ci jednostki. Ingerencja w sfere
prawa wlasno$ci musi zatem pozostawac w racjonalnej

i odpowiedniej proporcji do ww. celéw, dla osiagnigcia
ktérych ustanawia si¢ okreslone ograniczenia, przy czym
ograniczenia te winny by¢ dokonane wylacznie w formie
przepiséw ustawowych" (wyrok WSA we Wroctawiu z
dnia 19 grudnia 2017 r., sygn. akt I SA/Wr 624/17).

W ocenie BP koncepcja Uchwaly narusza wyzej
powotang zasade proporcjonalnosci. Okoliczno$ci sprawy
nie wskazuja bowiem na to, aby do uzyskania celow
wymienionych w projekcie Uchwaty konieczna byta az
tak daleko idaca ingerencja w prawa przedsigbiorcy, w
tym w szczegdlnosci juz nabyte.

187. Prawa nabyte Ochrona praw nabytych Uwaga Projekt zapewne przyniesie skutki Rada Miasta Gdyni
Jednym z krytykowanych przez BP aspektow nieuwzgledniona | ekonomiczne dla branzy, ale beda one postanowita
wprowadzonych przez projektowana Uchwale regulacji, moderowane zwigkszong skutecznos$cia
jest faktyczne zréwnanie sytuacji tych podmiotow - akcji reklamowej w oczyszczonym od
zarowno przedsigbiorcow, jak i wlascicieli nieruchomosci chaosu krajobrazie. Projekt rownoczesnie
- ktére umieszczaty tablice i urzadzenia reklamowe w korzysta z konstrukcji ustawowej okresow
petni zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa (W dostosowawczych, ktore w przypadku
tym po dokonaniu wymaganych zgtoszen i uzyskaniu legalnych instalacji reklamowych sa
stosownych pozwolen) z tymi, ktoére dokonaty tego pigciokrotnie dtuzsze niz wymogi Ustawy,

z pomini¢ciem wyzej wskazanych procedur, a wigc co oznacza uwzglednianie praw nabytych
nielegalnie. Zgodnie z obecnymi regulacjami prawnymi przedsiebiorstw reklamowych.
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obie powyzsze kategorie podmiotow begda na rowni
zobowigzane do dostosowania stanowigcych ich wtasnosé¢
tablic i urzadzen reklamowych do wymogoéw stawianych
przez Uchwate. W znacznej czesci przypadkow owo
dostosowanie nie bedzie moglo nastapi¢ w inny sposob,
jak tylko przez usunigcie tablic lub urzadzen
reklamowych, szyldow, reklam poniewaz nie bedg one
spetniaty nowo wprowadzonych zasad zawartych

w projektowanej Uchwale. Rozwigzanie takie godzi

w sposob jaskrawy i1 oczywisty w konstytucyjna zasade
ochrony praw nabytych, wywodzona z kolei z zasady
demokratycznego panstwa prawnego okreslonej w art. 2
Konstytucji RP. Podkreslenia wymaga, ze podmioty (w
tym BP) zgodnie z przepisami prawa sytuowaty tablice

i urzadzenia reklamowe czynily to w wielu wypadkach na
skutek ostatecznych decyzji o pozwoleniu na budowe lub
tez w wyniku skutecznie dokonanych zgloszen do
organ6éw administracji architektoniczno-budowlane;j.
Zgodno$¢ z prawem powyzszych dziatan potwierdzona
zostata wigc albo w formie wladczego rozstrzygniecia
wiasciwego organu na drodze decyzji administracyjnej,
badz brakiem sprzeciwu wlasciwego organu

w przewidzianym przez ustawe terminie.

Z rozstrzygnigciami tymi wiaza si¢ okreslone
uprawnienia, ktére nie powinny by¢ nastgpnie przez
organy panstwa arbitralnie kwestionowane i negowane.
Skoro dany podmiot nabyt juz prawo do umieszczenia w
okreslonej w decyzji lub zgloszeniu lokalizacji tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, to prawo takie
- jako stusznie nabyte powinno by¢ szanowane i
uwzgledniane w przysztych dziataniach oraz decyzjach
uprawnionych do tego organéw, w tym szczegodlnie na
etapie projektowania i wdrazania aktow prawa
miejscowego. Z powyzszym rowniez wiaze si¢ postulat
pewnosci prawa i zaufania do organow Panstwa, gdzie
kazdy podmiot prawa winien mie¢ pewnos¢, ze uzyskane
przez niego uprawnienie nie zostanie nastgpnie
zakwestionowane.

Nie mozna pomingé rowniez aspektu ekonomicznego
wprowadzanych regulacji. Przedsig¢biorcy dziatajac

w zaufaniu do istniejacych regulacji i decyzji organdéw
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poniesli koszty zaprojektowania i budowy tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych, szyldow. Skutki
wprowadzenia Uchwaty w obecnym brzmieniu dla
podmiotéw posiadajacych legalne nosniki reklamowe
(jak BP) beda polegaly na koniecznos$ci ich znaczacych
modyfikacji lub usunigcia, co skutkowalo bedzie
poniesieniem dodatkowych wysokich kosztow z tym
zwigzanych oraz utratg korzys$ci zwiazanych z ekspozycja
reklamy. W zwiazku z powyzszym negatywnie nalezy
oceni¢ obecne rozwigzanie, w ktorym brak jest
jakiegokolwiek mechanizmu odszkodowawczego dla
przedsigbiorcow, ktdrzy zmuszeni beda do poniesienia
konsekwencji wejscia Uchwaty w zycie. Skutki
ekonomiczne wprowadzenia regulacji prawnej przerzuca
si¢ w Uchwale w cato$ci na dziatajacych zgodnie z
przepisami prawa przedsigbiorcow. Nie mozna wigc
pomina¢, ze brak wnikliwego rozwazenia tego
zagadnienia juz na etapie przygotowywania przepisow
Uchwaty, bedzie powodowat powazne konsekwencje na
etapie jej stosowania, w tym réwniez wystegpowanie przez
przedsi¢biorcoéw, ktorzy poniosa szkody w zwigzku

z realizacjg Uchwaty z roszczeniami wobec Miasta z tego
tytuhu.

Nie tagodzi powyzszego wprowadzenie w Uchwale
okres6w na dostosowanie tablic i urzadzen reklamowych
do jej zapisow.

188. Przepisy
dostosowawcze

Zasada niedziatania prawa wstecz

W ocenie BP projektowane przepisy Uchwaly stoja

W oczywistej sprzecznosci z jedng podstawowych zasad
porzadku prawnego, jaka jest niedzialanie prawa wstecz.
Wprowadzenie obowigzku dostosowania legalnie
istniejacych tablic i urzadzen reklamowych do zapiséw
uchwat krajobrazowych bedzie rownoznaczne z ponowng
oceng stanow faktycznych, ktére zaistniaty przed
wejsciem danej Uchwaty w zycie, pod katem przepisow,
ktore weszty w zycie znacznie pdzniej, niz w okresie,
kiedy te stany faktyczne miaty miejsce. Przepisy
Uchwaty beda wiec stosowane wstecz pod katem oceny
legalnosci tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
posadowionych w sposéb zgodny z przepisami i
wymogami prawa obowigzujacymi w czasie ich

Uwaga
nieuwzgledniona

W obowiazujacym stanie prawnym reguly
dotyczace przepiséw dostosowawczych
zachowuja moc wiazaca tym samym sg
podstawa uchwalanego projektu.

Rada Miasta Gdyni

postanowita

Id: EFBDEC71-9D67-4D99-BEOC-BDFDCD37A412. Projekt

Strona 90




umieszczania, co uznac¢ nalezy za niedopuszczalne
odstepstwo od zasady niedziatania prawa wstecz.

W przedmiocie tej zasady jednoznacznie wypowiedzial
si¢ Naczelny Sad Administracyjny w Uchwale z dnia 10
kwietnia 2006 roku, sygn. akt I OPS 1/06 wskazujac:
»Zasada niedziatania prawa wstecz, chociaz nie zostata
wprost wyrazona w Konstytucji, stanowi w panstwie
podstawowg zasad¢ porzadku prawnego, opartego na
zatozeniu, ze "kazdy przepis normuje przysztos¢, nie zas
przesztos¢".

Prawidtowym bytoby wigc jedynie takie rozwigzanie,
zgodnie z ktorym zasady i warunki sytuowania tablic

i urzadzen reklamowych okreslane w Uchwale
odnosityby si¢ jedynie do tablic i urzadzen sytuowanych
po dniu wejscia w zycie wspomnianej Uchwatly, bez
ingerencji w zdarzenia oraz zwigzane nimi konsekwencje
prawne, ktore mialy miejsce przed wejsciem tego aktu
prawa miejscowego w zycie.

Na wage powyzszych zagadnien zwrocil uwage NSA,
ktéry postanowieniem z dnia 6 czerwca 2019 r. sygn. akt:
IT OSK 166/18, zwrdcit si¢ do Trybunatu
Konstytucyjnego z pytaniem prawnym: "Czy ort. 37a ust.
9 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2018 r. poz.
1945 ze zm.), w zakresie w jakim przewiduje obowiazek
okreslenia w uchwale, o ktorej mowa w art. 37a ust. 1
powotanej ustawy, warunkow i terminu dostosowania
istniejacych w dniu jej wejscia wzycie, wzniesionych na
podstawie zgody budowlanej, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych do zakazéw okreslonych w tej
uchwale, bez zapewnienia ustawowych podstaw i trybu
dochodzenia odszkodowania przez podmioty, ktore sg
zobowigzane do ich usunigcia, jest zgodny z art. 2, art.
21, art. 64 ust. 1 1 2 w zw. z art. 31 ust. 3 Konstytucji
Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. oraz z
art. 1 Protokotu nr 1 do Konwencji o ochronie praw
cztowieka i podstawowych wolnosci z dnia 20 marca
1952 1. (Dz.U. z 1995 r. Nr 36, poz. 175 ze zm.)." Przy
czym szczego6lnie nalezy podkresli¢, ze NSA

w uzasadnieniu powyzszego postanowienia zwrocit
uwage, ze:
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,»Generalng zasadg polskiego prawa zagospodarowania
przestrzeni jest zatem trwatos¢ udzielonych zgod
budowlanych bez wzgledu na pdzniejsze zmiany
przeznaczenia planistycznego nieruchomosci." Zasada ta
powinna zosta¢ rowniez uwzglgdniona w przepisach
uchwaty krajobrazowe;.]

Niezasadnym jest opieranie zapisdw projektowanej
Uchwaty krajobrazowej o przepisy, ktorych
konstytucyjnos¢ budzi uzasadnione zastrzezenia.
Wadliwo$¢ projektowanych rozwigzan wigze si¢

z istotnym ryzykiem prawnym dla Miasta w sytuacji
stwierdzenia niekonstytucyjno$ci ww. przepisow.

Polski Koncern Naftowy Orlen S.A. z dn. 07.12.2020 r.:

189. §1 ust. 2 pkt.2 w zw. | Wskazujemy na konieczno$¢ doprecyzowania, czy pylon | Uwaga czeSciowo | Pylon cenowy z rozporzadzenia Ministra Rada Miasta Gdyni
z §2 ust.1 pkt.8 cenowy, ktory realizuje dyspozycje § 12 ust. 1 uwzgledniona Rozwoju nie jest uchylany postanowita
(obecnie §1 ust. 2 Rozporzadzenia Ministra Rozwoju ws. uwidaczniania cen postanowieniami projektu bowiem nie
pkt.2 wzw. z §2 towarow i ustug, zostat wylaczony spod przepisow stanowi tablicy informacyjnej tylko
ust.1 pkt.11) uchwaty. tablice reklamowa i odnosi si¢ do niego

par 2 ust.1 pkt8.

190. §2 ust. 1 pkt.21 Wskazujemy na konieczno$¢ doprecyzowania definicji Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §2 ust. 1 zespotu systemowego. Biorac pod uwagg fakt, ze uwzgledniona rozbudowg definicji zespotu postanowila
pkt.25) identyfikacja wszystkich stacji paliw zostala oparta systemowego.

o wystandaryzowane zasady projektowe, w szczegolnosci
dotyczacych wielkoséci rozmieszczenia znakow
identyfikacyjnych, czy taka ustandaryzowana koncepcja
identyfikacji graficznej stacji paliw moze zosta¢ uznana,
w $wietle powyzszej definicji, za zespot systemowy.

191. §11 ust. 2 Wskazujemy na konieczno$¢ wyjasnienia kto i w oparciu | Uwaga Zgodnie z artykutem ........ Ustawy Rada Miasta Gdyni

(obecnie §10 ust.2) o jakie kryteria, bedzie dokonywatl oceny nieuwzgledniona | o samorzadzie gminnym uchwaly rady postanowita
»podporzadkowania” czy ,,pierwszenstwa czytelnosci”. Miasta wykonuje Prezydent w zakresie jej
stosowania przez podlegly sobie aparat
urzedniczy.

192. §11 ust. 3 Wskazujemy na konieczno$¢ wyjasnienia kogo nalezy Uwaga Uzytkownik tj. wlasciciel/operator danego | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.3) rozumie¢ przez ,,uzytkownika” — reklamodawce, czy nieuwzgledniona | no$nika, a nie podmiot reklamowany. postanowitla

wtasciciela/operatora danego no$nika reklamy.

193. §11 ust. 12 Wskazujemy na konieczno$¢ wyjasnienia czy Uwaga cze$ciowo | Uwaga cze$ciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.12) | przedmiotowy obejmuje rowniez ekrany zamieszczone na | uwzgledniona dopuszczenie wspomnianej technologii z postanowita

terenie sklepu wewnatrz witryny. Ponadto proponujemy z ograniczeniem dotyczacym emisji Swiatla.
przedmiotowego zakazu wylaczy¢é matoformatowe
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wyswietlacze LCD stanowigce element dystrybutorow
paliw, na ktérych moga by¢ prezentowane tresci
reklamowe dotyczace oferty dostepnej na stacji paliw.
Propozycja zmiany: ,,1Zakazuje si¢ stosowania
oswietlenia pulsacyjnego wszelkich szyldow i reklam
oraz no$nikdéw o zmiennym natezeniu oswietlenia takich
jak telebimy i tablice LCD, z wylaczeniem telebimow

i tablic LCD o wymiarach: (tutaj proponujemy wskazaé
dopuszczalne maksymalne wymiary).”

194. §13 ust. 12 Proponujemy wykreslenie stowa ,,§lepych”. Propozycja Uwaga Uwaga nieuwzgledniona, bowiem Rada Miasta Gdyni

(obecnie §15 ust.11) | zmiany: ,,.Dopuszcza si¢ lokalizacje tablic reklamowych nieuwzgledniona | kategoria $ciany wynika z definicji par.2 postanowita
i urzadzen reklamowych na $cianach w przypadku ust. 20, (obecnie).
spetnienia ponizszych wytycznych:”

195. §14 ust. 11 Wskazujemy na konieczno$¢ doprecyzowania, poprzez Uwaga czeSciowo | Uwaga czeSciowo uwzgledniona poprzez | Rada Miasta Gdyni
(obecnie umieszczenie w stowniczku uchwaty definicji legalnej uwzgledniona odrebne uregulowanie kategorii galerii postanowita
przeniesiony §10 ,budynkow w catosci ushugowych” lub ,,w catosci i centrow handlowych, co ogranicza
ust.16) poswigconych ustugom” wraz z katalogiem budynkow, stosowanie przepisu do innych nich wyzej

ktoére podlegaja tej definicji. wymienione obiektow wytacznie
ushugowych (biurowce).

196. §14 ust. 15 Proponujemy wylaczenie przeszklen myjni Uwaga Projekt uchwaty zaktada jednolite reguty Rada Miasta Gdyni
§15 ust. 2 pkt.3 samochodowych z powyzszego zakazu naklejania hasel w | nieuwzgledniona | dla mozliwie szerokich klas dziatalno$ci postanowila
i kolejne $wietle drzwi i okien. Propozycja zmiany: gospodarczej. Wobec powyzszego nie
(obecnie §16 ust.11, | ,,15. Zakazuje si¢ umieszczania tablic reklamowych mozna kwestii dotyczacej skali liternictwa
§17 ust.2 pkt.2,3) w formie reklamy naklejanej w $wietle drzwi i witryn w $wietle drzwi 1 witryn odmiennie

lokalu ustugowego, z wylaczeniem haset reklamowych w regulowac w przypadkach dotyczacych
formie liter bez tla o wysokosci nie wigkszej niz 15 cm i myjni samochodowych.

zajmujacej maksymalnie 25% witryny sklepowej; nie

dopuszcza si¢ koloréw jaskrawych. Niniejszy zakaz nie

dotyczy przeszklen myjni samochodowych.”

197. § 16 ust. 15 Proponujemy wytaczenie przeszklen myjni Uwaga Projekt uchwaly zaktada jednolite reguty Rada Miasta Gdyni

(obecnie §18 ust.8) samochodowych z powyzszego zakazu naklejania haset w | nieuwzgledniona | dla mozliwie szerokich klas dziatalnosci postanowita

swietle drzwi i okien. Propozycja gospodarczej. Wobec powyzszego nie
zmiany: ,,15. Zakazuje si¢ umieszczania tablic mozna kwestii dotyczacej skali liternictwa
reklamowych w formie reklamy naklejanej w swietle w $wietle drzwi i witryn odmiennie
drzwi 1 witryn lokalu ustugowego, z wylaczeniem haset regulowa¢ w przypadkach dotyczacych
reklamowych w formie liter bez tla o wysokosci nie myjni samochodowych.
wigkszej niz 15 cm i zajmujacej maksymalnie 25%
witryny sklepowej; nie dopuszcza si¢ kolorow
jaskrawych. Niniejszy zakaz nie dotyczy przeszklen
myjni samochodowych.”
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LIDL Sp. z o0.0. Sp. k. z dn. 04.12.2020 r.:

198.

Obiekty powyzej
700 m?

LIDL wnioskuje rozwazenie wprowadzenia odrgbnych
zasad 1 warunkow sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z
jakich moga by¢ wykonane, dla wolnostojacych obiektow
handlowo-ustugowych o powierzchni sprzedazy powyzej
700 m2, zlokalizowanych w granicach administracyjnych
Miasta Gdyni. Obiekty tego rodzaju posiadaja swoiste
wymagania zwigzane z zakresem oznaczania
prowadzonej w nich dziatalno$ci gospodarczej, odmienne
od oznaczen stosowanych w ramach innych rodzajow
obiektow, np. mieszkaniowych czy tez ustugowych

o niewielkich powierzchniach sprzedazy. Czynnikami,
ktore zdaja si¢ mie¢ kluczowe znaczenie dla okreslenia
wymagan w zakresie sposobu oznaczenia dzialalnosci
prowadzonej na nieruchomosciach, w ramach ktorych
funkcjonuja obiekty handlowe o wskazanej wyzej
powierzchni, s w szczegolnosci: (i) funkcja uzytecznosci
publicznej takich obiektéw, ktore stuza zaspokajaniu
potrzeb mieszkancow, (ii) znaczna powierzchnia,
zardwno samych obiektow, jak tez nieruchomosci, na
ktérych sg one zlokalizowane, (iii) sposob sytuowania
obiektow tego typu obiektow w przestrzeni publicznej,
gdzie najczesciej zabudowa kubaturowa usytuowana jest
wglebi dziatki, oddalona od pierwszej linii zabudowy,

w ktorej znajdujg si¢ parkingi lub ciagi pieszo-jezdne
stuzace obstudze obiektéw, co uzasadnia dopuszczenie
mozliwo$ci sytuowania szyldow lub pylonéw,
informujacych o godzinach otwarcia czy rodzaju
oferowanego asortymentu, w sposob widoczny z drogi
publicznej i ulatwiajacy dojazd do obiektu. Dlatego tez,
biorac pod uwage powyzsze, w tym wskazang funkcje
uzytecznos$ci publicznej, oznaczenie wskazanych
powyzej obiektow w Scisle okreslony sposob,
charakterystyczny dla tego typu dzialalnosci, stanowi jej
istotny element. Ponadto wprowadzenie wnioskowanych
regulacji pozwala na uzupehienie postanowien Uchwaly
o kategori¢ obiektow, ktora bedzie odpowiadata na
potrzeby przedsicbiorcéw prowadzacych duze obiekty
handlowe, ktére nie spetniaja kryteriow pozwalajacych na

Uwaga czgéciowo
uwzgledniona

Uwaga czg$ciowo uwzglgdniona poprzez
doprecyzowanie regulacji dotyczacych
galerii i centrow handlowych z
pozostawieniem regut ogdlnych w klasie
"zespolow systemowych". W zwiazku

Z powyzszym postulaty znacznego
zwigkszenia akcji reklamowej na terenie
obiektow wylacznie handlowych w
swietle zatozen uchwaty nie znajduja
uzasadnienia. Przewidziane uchwata
formy i skala dziatalnosci reklamowe;j dla
tego typu obiektow handlowych zostata
ujednolicona dla wszystkich form
sieciowej dziatalnosci handlowe;j
prowadzonej na odr¢gbnych
nieruchomosciach (nie w lokalach).

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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zaliczenie ich do terenéw towarzyszacych obiektom
ustug, jednakze rowniez posiadaja okreslone wymagania
zwigzane z charakterem i skala prowadzonej dziatalnosci.
Uwzgledniajac zaprezentowane powyzej argumenty,
LIDL postuluje o wprowadzenie dla wolnostojacych
obiektow handlowo-uslugowych o powierzchni sprzedazy
powyzej 700 m, zasad i warunkow sytuowania tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, dopuszczajacych
mozliwos¢ lokalizowania:

1) szyldow na elewacji frontowej oraz jednej innej niz
frontowa elewacji budynku, w ktérym prowadzona jest
dziatalno$¢ gospodarcza; szyldy moga mie¢ postaé logo
przedsigbiorcy prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza w
danym budynku, z uwzglednieniem kolorystyki
stosowanej przez przedsicbiorcg, w szczegdlnosci w
ramach prowadzonej dziatalnosci sieciowej; maksymalne
wymiary szyldu to: do 2,5 metra wysokosci oraz do 2,5
metra dlugosci, maksymalna liczba szyldow w ramach
jednego budynku: 2 sztuki, przy czym jeden szyld winien
by¢ zlokalizowany na elewacji frontowej, drugi na
dodatkowej elewacji widocznej od strony przestrzeni
publicznej, a szyldy zamieszczone na roéznych elewacjach
winny by¢ jednakowe; dopuszczalne jest podswietlenie
szyldu;

2) pylonu reklamowego na nieruchomosci, na ktorej
zlokalizowany jest wolnostojacy obiekt handlowo-
ustugowy o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m?,

w maksymalnej ilo$ci 2 sztuk; maksymalne wymiaru
pylonu to: do 7 metréw wysokoscei, do 2,5 metra dlugosci
oraz 0,5 metra szerokos$ci; pylon moze by¢ jedno- lub
dwustronny: dopuszczalne jest pod§wietlenie pylonu;
dopuszczalna powierzchnia ekspozycji jednej strony
pylonu nie powinna przekracza¢ 15 m2;

3) billboardéw umieszczanych na obiektach budowlanych
na elewacji parteru, w maksymalnej iloSci 6 sztuk oraz
maksymalnych wymiarach 2,4 metra wysokos$ci oraz 4,4
metra dlugosci; tablice reklamowe i urzadzenia
reklamowe winny by¢ jednakowego rodzaju i
jednakowych rozmiaréw, wykonane z tego samego
materiatu i t3 samg technika;

4) panelu reklamowego w postaci przeszklonej gabloty na
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elewacji parteru w ilosci 1 sztuka, o maksymalnych
wymiarach do 2 metréw wysokosci, do 2,5 metra
dhugosci oraz powierzchni ekspozycji nieprzekraczajacej
5 m; panel reklamowy w postaci przeszklonej gabloty
moze by¢ usytuowany na obiekcie budowlanym lub jako
wolnostojacy, rownolegle do $ciany budynku w
odlegtosci nie wigkszej niz 1 metr od tej $ciany, badz w
strefie podcienia przy wejsciu gléwnym do budynku.
LIDL wnosi o wprowadzenie postanowien, iz wszelkie
tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe znajdujace si¢
na nieruchomosci winny stuzy¢ wylacznie oznaczeniu
dziatalnos$ci gospodarczej prowadzonej przez
przedsigbiorcg w ramach tej nieruchomosci,

w szczegblno$ci oznaczenia asortymentu oferowanego w
ramach prowadzonego obiektu.

199.

§13 ust. 5
(obecnie §15 ust.5)

Ewentualnie, gdyby w toku rozpatrywania wnioskow

i uwag zgloszonych do Uchwaly okazato si¢
niemozliwym wprowadzenie odrebnych zasad

i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajéw materialow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane, dla wolnostojacych obiektow handlowo-
ustugowych o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2,
zlokalizowanych w granicach administracyjnych Miasta
Gdyni, LIDL uprzejmie wnosi o zmodyfikowanie
postanowien Uchwatly i dopasowanie ich do powyzej
wnioskowanych uwag, w sposdb umozliwiajacy
wprowadzenie zmian zgodnych z interesem
przedsigbiorcow. Tym samym LIDL wnosi

o wprowadzenie zmian w zakresie:

§ 13 ust. 5 poprzez doprecyzowanie, iz przepis ten nie
znajduje zastosowania w odniesieniu do billboardéw
sytuowanych na budynkach handlowych o powierzchni
sprzedazy powyzej 700 m2; co prawda z obecnego
brzmienia przepisu mozna dokona¢ wyktadni w ten
sposob, iz przepis ten dotyczy wytacznie nosnikow
reklamowych wolnostojacych, niemniej w ocenie LIDL
doprecyzowanie tego przepisu rozwieje wszelkie
watpliwosci;

Uwaga czg$ciowo
uwzgledniona

Uwaga czg$ciowo uwzgledniona poprzez
wylaczenie rygorow odleglosciowych dla
reklamy systemowej oraz ustalenie dla
form wolnostojacych limitéw ilosciowych
w ust. 6.

Rada Miasta Gdyni

postanowita

200.

§16 ust. 2
(obecnie §18 ust.2)

§ 16 ust. 2 (obecnie §18 ust.2) poprzez jego
doprecyzowanie; obecne brzmienie przepisu jest nieostre

Uwaga
nieuwzgledniona

Uwaga nieuwzgledniona, bowiem
kategorie definicyjne w tym zakresie

Rada Miasta Gdyni

postanowita
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i moze rodzi¢ wiele niejasnosci, zwlaszcza przy
interpretacji poje¢ ,,naturalne podziaty" czy ,,istotne
elementy wystroju architektonicznego".

wynikaja z §2 pkt4 (obecnie §2 pkto).

201. §16 ust. 15 § 16 ust. 15 (obecnie §18 ust.8) poprzez doprecyzowanie | Uwaga Projekt uchwaty zaktada jednolite reguty Rada Miasta Gdyni
(obecnie §18 ust.8) iz przepis ten nie znajduje zastosowania w odniesieniu do | nieuwzgledniona | dla mozliwie szerokich klas dziatalno$ci postanowita
tablic reklamowych w formie reklamy naklejanej gospodarczej. Wobec powyzszego nie
w $wietle drzwi i witryn lokalu handlowego mozna kwestii dotyczacej skali liternictwa
o powierzchni sprzedazy powyzej 700 m2; co prawda z w $wietle drzwi i witryn odmiennie
obecnego brzmienia przepisu mozna dokona¢ wyktadni w regulowa¢ w przypadkach dotyczacych
ten sposob, iz przepis ten dotyczy wylacznie nosnikow obiektow handlowych.
reklamowych w lokalach ustugowych i nie dotyczy
obiektow wielkopowierzchniowych, takich jak obiekty
LIDL, niemniej okreslenie ,,witryna sklepowa" w dalszej
czesci tego przepisu sugeruje, ze moze dotyczyé rowniez
sklepow (nie wiadomo jakich, a zatem by¢ moze
wszystkich) 1 celowym byloby rozwianie tych
watpliwosci poprzez doprecyzowanie tego przepisu.
202. Okres Wnosimy réwniez o rozwazenie mozliwosci przedtuzenia | Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z uwagi na Rada Miasta Gdyni
dostosowawczy okresu na dostosowanie urzadzen reklamowych, tablic nieuwzgledniona | dwukrotne wydluzenie okresu postanowita
reklamowych i szyldow do zasad okreslonych niniejsza dostosowawczego, co w efekcie
Uchwalg z obecnych 12 miesigcy na 24 miesiace od dnia spowoduje dlugotrwaty brak skutku
wejscia w zycie Uchwatly. Obecnie przewidziane 12 krajobrazowego uchwaly.
miesiecy to jest minimalny okres, jaki przewidziat
ustawodawca w art. 37a ustawy z dnia 27 marca 2003
roku o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. z 2020 roku, poz. 293 ze zm.), natomiast z uwagi
na obecng sytuacje zwigzang z ze stanem pandemii tzw.
Koronawirusa oraz zwigzane z nig problemy
gospodarcze, finansowe oraz administracyjne
i logistyczne przedsigbiorcow niemal wszystkich branz,
jak rowniez nie dajace si¢ przewidzie¢ jej inne skutki,
wydaje si¢ zasadnym przedtuzenie tego terminu. Warto w
tym miejscu nadmieni¢, iz w innych duzych miastach
okres na dostosowanie si¢ do Uchwal tego rodzaju
wynosi wlasnie 24 miesiace.
Marek Dudzinski - Prawo i Sprawiedliwo§é, Klub Radnych w Radzie Miasta Gdyni z dn. 07.12.2020 r.:
203. §5 ust.4 "(...) miejsca pamigci, Kapliczki (...)" - nalezy wykresli¢ | Uwaga Uwaga nieuwzgl¢dniona, bowiem Rada Miasta Gdyni
z tego zestawienia zapisy dot. kapliczek 1 miejsc pamigci, | nieuwzglgdniona | kapliczki i miejsca pamigci, to przypadki | postanowita
ktoére charakteryzujg si¢ wlasnym stylem i wyjatkowymi matej architektury do ktdrej regulacji
zasadami projektowania. upowaznia norma ustawowa. Projekt
uchwaty nie ingeruje w rozwiazania
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stylistyczne, czy wiasciwe w takich
przypadkach zasady projektowania.

204. §5 ust.9 §5 ust.9 Zasady dot. Wiat przystankowych - bardzo Uwaga Uwaga nieuwzgl¢dniona, bowiem Rada Miasta Gdyni
(obecnie §5 ust.8) waznego i charakterystycznego elementu miejskiego nieuwzgledniona | regulacje dotyczace wiat przystankowych | postanowita
krajobrazu sg niedoprecyzowane, w porownaniu np. do znajduja si¢ rowniez w ustgpie pierwszym
poprzedniego zapisu o wiatach $mietnikowych. Prosze i pigtym.
doprecyzowac zasady umieszczania i wygladu wiat
w podziale np. na strefy i ewentualne wyjatki.

205. §6ust. 112 §6 ust. 112 Zapis jest bardzo ogdlnikowy, Uwaga Projekt wymaga dla realizacji niektorych | Rada Miasta Gdyni
pozostawiajacy szerokie pole do kwestionowania. Prosz¢ | nieuwzgledniona | form malej architektury indywidualnego postanowita
o doprecyzowanie tych zasad lub usunigcie zapisu. podejscia projektowego zapewniajgcego
Chodzi przede wszystkim o zapisy "kolorystycznie uzyskanie korzystnego krajobrazowo
wpisanych w kontekst otoczenia" czy "kontekst rezultatu. Projekt nie moze wprowadzac
historyczny". Jak np. pomnik Gen. Kuklinskiego wpisuje dalej idacych regulacji ograniczajacych
si¢ w kontekst otoczenia i historii nowoczesnych swobode wypowiedzi tworcze;.
budynkow?

206. §7 pkt.1 §7 pkt.1 - uwazam, Ze ten zapis powinien dotyczy¢ tylko | Uwaga czgsciowo | Parasole jako agresywna forma ingerencji | Rada Miasta Gdyni
w strefie A, usunatbym zapis dot. 10%. uwzgledniona w przestrzen krajobrazowa winny by¢ postanowita

podporzadkowane stonowanemu efektowi
wizualnemu tym samym usuniecie zapisu
nie realizuje celow uchwaty. Uwaga
zostala czgsciowo uwzgledniona w strefie
B.

207. §7 pkt.3 §7 pkt.3 - to czesto by¢ nie by¢ dla takich miejsc. Uwaga Projekt wprowadza zakazy dotyczace Rada Miasta Gdyni
Proponuj¢ doprecyzowac¢ doktadne wytyczne dla takich nicuwzgledniona | form dziatalno$ci reklamowej o niskim postanowita
stojakow, a nie zabraniac. standardzie jako$ciowym. Tym samym

uwaga zmierzajaca do dopuszczenia
tzw. stojakow nie zostaje uwzgledniona.

208. §7 pkt.5 §7 pkt.5 - prosz¢ zmieni¢ na "jeden na jedno wejscie do Uwaga Projekt uchwaty przyjmuje zasade Rada Miasta Gdyni
punktu". nieuwzgledniona | jednego szyldu na jeden punkt celem postanowita

usunigcia z krajobrazu powielania
ingerujacych w przestrzen tresci ponad
niezbedna potrzebe informacyjna.
209. §11 ust.10 §11 ust.10 - sktadam sprzeciw wobec takiego zapisu. Uwaga cz¢Sciowo | Uwaga nieuwzgledniona z powodu Rada Miasta Gdyni
(obecnie §10 ust.10) | Nalezy okresli¢ doktadne wymogi, zakaza¢ w strefie A, uwzgledniona niskich standardéw jako$ciowych postanowita
okresli¢ wyjatki. To bedzie cios dla matych postulowanej formy reklamowej vide
przedsigbiorcoOw wynajmujacych przyczepy. trzeba uwaga nr 209. Jednak uwaga zostala
ograniczy¢, uporzadkowac, ale nie zakazywac. uwzgledniona, co do formy stupow
ogloszeniowych.
210. §12 Jak w uwadze 209. Czy to réwniez dot. posadowieniana | Uwaga Uwaga nieuwzgledniona z przyczyn Rada Miasta Gdyni
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terenach prywatnych? Wnoszg o usuniecie zapisu nieuwzgledniona | wymienionych w uwadze nr 207 i nr 209. | postanowita
w takiej formie. Nalezy uporzadkowacé, okresli¢ zasady

stawiania tego typu nos$nikow, ale nie zakazywac.

Pozostaje jeszcze kwestia obdrapanych, szpecacych

przyczep bez reklam. Moze si¢ zdarzy¢ tak (np. na

ul. Morskiej na skrzyzowaniu z Obwodnicg, na

skrzyzowaniu Chwaszynska - Gryfa Pomorskiego,

Al. Zwycigstwa - Powstania Styczniowego), ze zostang

same puste przyczepy.

211. Uwaga ogodlna Ogoblng uwaga jest to, ze praktycznie likwiduje si¢ istotng | Uwaga Rozwigzania uchwaly zmierzaja wtasnie Rada Miasta Gdyni
cze$¢ branzy reklamowej, komplikuje si¢ dziatanie nieuwzgledniona | do usystematyzowania, okreslenia, postanowita
drobnym graczom - przedsigbiorcom, komitetom uporzadkowania estetyki przestrzeni
wyborczym w czasie kampanii wyborczych, na rzecz publicznej starajac si¢ o redukcje bataganu
duzych silnych, ktorych sta¢ na wielki format. Ponad i chaosu wystepujacego na terenie miasta.
wszelka watpliwos¢ trzeba to usystematyzowac, okreslic, Drobni przedsigbiorcy moga z pewnoscia
uporzadkowac, aby w przestrzeni publicznej nie byto podnies¢ swoja skuteczno$¢ reklamowa
bataganu, chaosu i aby otaczajaca nas przestrzen byta korzystajac z rozwigzan uchwaty.
estetyczna, ale w moim mniemaniu mozna pogodzi¢ to z
dobrem ww. podmiotow. Czego obecne brzmienie
uchwaty nie zaktada.

212. Uwaga ogo6lna Proponuje wprowadzi¢ osobne rozwigzanie na okres Uwaga Kwestie wyborcze objete sa Rada Miasta Gdyni
kampanii wyborczej - chociaz na okre$lony czas. nie ma nieuwzgledniona | postanowieniami §1 ust.2 pkt.2 oraz §2 postanowita
prawa by¢ sytuacji, gdzie duze komitety i czotowi ust.1 pkt.18 (obecnie §2 ust.1 pkt.22), co
kandydaci beda mogli liczy¢ na pozostate, duze i drogie zmierza do ograniczenia dewastacji
nos$niki. Natomiast, kandydaci z dalszych miejsc krajobrazowej w okresach kampanii
i mniejsze KW nie beda miaty szans w poréwnaniu wyborcze;j.

z tymi wigkszymi. To narusza zasady rownych szans,
a tym samym godzi w demokracje.
Przedsiebiorcy
D. M. z dn. 06.12.2020 r.

213. Szyldy i reklamy Dotyczy szyldow/reklam usytuowanych nad lokalami Uwaga Dla lokali znajdujacych si¢ w strefie A Rada Miasta Gdyni
uzytkowymi w czgs$ci przeszklonej/ drzwi 1 witryny/ nieuwzgledniona | reguly reklamowe przewiduja postanowita
Zapis ten juz teraz na etapie uzgodnien w danej sprawie, podwyzszone rygory w zakresie szyldow
a wlasciwie potraktowanie literalne zapisu jako w celu zachowania walorow
obowiazujacego prawa, spowodowal absurdalne architektonicznych elewacji budynkow.
rozwigzania projektu umieszczania szyldu/reklamy. W zwiazku z tym reguly te dopuszczaja
Wskazuje tu na proby uzgodnienia rozmieszczania jedynie akcje reklamowa poprzez
szyldu/reklamy nad lokalem w Gdyni ul. 3 Maja 19. Jest ekspozycje szyldow dodatkowo
to maty lokal uzytkowy przebudowany z lokalu w uktadzie wertykalnym wynikajacym
mieszkalnego w latach 80-90 ubiegtego wieku. Lokal ten, z podziatléw witryn i otworow
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jak rowniez identyczny obok jest bardzo waski,

a konstrukcja witryny uniemozliwia usytuowanie szyldu
nad witryna. Pozostaje jedynie przestrzen nad drzwiami
wejsciowymi, co w tym przypadku oznacza pole okoto
70-80 cm.

(uwaga zawiera zal. graf.)

W latach kiedy dokonano przebudowy lokalu
mieszkalnego na uzytkowy, problem ten zostat
zauwazony 1 wykonano na elewacji w obrebie obu lokali
specjalne miejsce do ekspozycji reklam, ofert, szyldu.
Obecny ksztatt Uchwaly wyklucza umieszczania reklam
w lokalizacji innej niz nad przeszkleniem.

A co z lokalami takimi jak w/w , gdzie praktycznie nie
ma miejsca na szyld nad przeszkleniami? Propozycje
umieszczenia szyldu tylko nad drzwiami przyjatem jako
kping ! Utrzymanie zapisu o lokalizacji szyldow /reklam
tylko nad przeszkleniem i literalne stosowanie tresci
uchwaty jest nie do przyjecia !

Uchwata powinna dopuszczaé delegacje do rozwigzan
innych niz przewiduje to literalny zapis , jesli w danej
lokalizacji nie mozna zastosowaé przepisow uchwaty
wprost . Przyktadem wrecz wzorcowym niech bedzie
lokal na ul. Wtadystawa IV rég Starowiejskiej, obecnie
ma tam siedzib¢ Alior Bank. Gdyby zastosowac literalna
interpretacje Uchwatly 1 dopusci¢ tylko reklame¢ nad
przeszkleniem, to reklama banku powinna mie¢ przerwy
na czg$¢ elewacyjna budynku. Okna witrynowe takich
lokali uzytkowy nie stanowig ciagtosci lecz pomiedzy
nimi jest przerwa w postaci elewacji. Czy Uchwata w
obecnym ksztalcie nakaze usunigcie obecnej i pocigcie na
kawalki odpowiadajace szeroko$ci witryny przeszklone;.
Takich lokali jak w/opisany jest na terenie Gdyni
mnostwo i to prawie na kazdej z ulic w centrum miasta.
W mojej ocenie zapis o umiejscowieniu szyldu/reklamy
nad lokalem uzytkowym powinien okreslac takie miejsce
,» jako przestrzen w obrebie lokalu, wizualnie zwigzang
z lokalem uzytkowym i bedaca odregbna forma i fakturg
od istniejacej elewacji budynku.”

komunikacyjnych.

W konsekwencji nie jest dopuszczalne
zwlaszcza w budynkach objetych ochrong
konserwatorska rozszerzanie form
reklamowych na boczne plaszczyzny
elewacji.

214. Wyklejanie witryn - Nastepna sprawa jest wyklejanie szyb witryn. Nigdzie w | Uwaga Uchwata dopuszcza ograniczona Rada Miasta Gdyni
uchwale nie znalaztem uzasadnienia takich zakazow. nieuwzgledniona | mozliwo§¢ wykorzystania witryn na postanowita
Czyzby to byt jeden z tych zapisow ,, ja tak chce i tak by¢ uproszczong akcje reklamowa w postaci
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musi bo mi si¢ tak podoba”. Dlaczego zakazywac wyklejanych liter. Plaszczyzny przezierne

wyklejenia okien? A jesli nie chcg aby mi zagladano co poziomu parterowego powinny wizualnie
robi¢ wewnatrz? Wyklejenie szyb tylko bez tla! A co jesli zachowa¢ taki charakter przewidziany
to jest zastrzezona czg¢$cia znaku graficznego. W jednym architekturg parteru. Z powyzszej reguty
z Art. doczytatlem zakaz stosowania jaskrawych kolorow limituje si¢ powierzchni¢ dozwolonego
lub o podobnym znaczeniu zapis. A moze tworcy wyklejania liter oraz ograniczenie w
uchwaty nakazga chodzenie po ulicach tylko w ubraniach zakresie zakazu wyklejania tla.

w kolorze odcieni grafitu? Dlaczego nie? Bylo by rowno
i jednakowo jak w Jerozolimskiej dzielnicy Chasydow,
tylko biel, czern i szaros¢. W historii byt taki jeden ktory
kazat nosi¢ mundurki. Miasto Gdynia to miasto ktore
powstawato jako miasto nowoczesne. Modernizm temu
sprzyjal. Obecnie Gdynia jest postrzegana jako miasto
Europejskie 1 Europejskie wzorce powinny by¢ wdrazane
i realizowane. Troch¢ miast w Europie i nie tylko
odwiedzitem. W obszarach stref $cisle zabytkowych
zawsze istnieja i beda istnie¢ ograniczenia dotyczace
lokalizacji reklam./Staréwka Gdanska, stara czgsé
Lubeki, Rynek Krakowski itp.. Gdyby zastosowac zapisy
uchwaty Gdynskiej w odniesieniu do takich miast jak
Kopenhaga, Amsterdam czy Sztokholm, to wigkszos¢
reklam w tych miastach powinna znikng¢. Rozum i
rozsadek podpowiada, ze powinna istnie¢ rownowaga
pomigdzy tym co chcg wiadze, a tym co jest mozliwe i
realne do wykonania. I jeszcze na koniec motto ktore
powinno przyswiecac¢ osoba procedujagcym uchwale:
,.Pieniagdze bez reklamy, robi si¢ tylko w mennicy”.

Lista podmiotéw nieuwzgledniona z powodu brakéw formalnych

Uwaga anonimowa Uwagi Brak danych autora uwagi
nieuwzglednione

Ogolnopolskie Stowarzyszenie Wtascicieli Nieruchomosci Uwagi Wptyneto po terminie
nieuwzglednione

Helena P. Uwagi Wptyneto po terminie
nieuwzglednione

Shell Polska Sp. z o.0. Uwagi Wplyneto po terminie
nieuwzglednione
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UZASADNIENIE

Jednym z najwazniejszych celow Ustawy z dnia 24 kwietnia 2015r. o zmianie niektorych ustaw

w zwigzku ze wzmocnieniem narz¢dzi ochrony krajobrazu (Dz.U.2015.774, 1688) (dalej zwana ,,ustawa
krajobrazowg”), byto stworzenie narzgdzia prawnego dla samorzadow dajgcego mozliwos$¢ uporzadkowania
przestrzeni publicznej z chaosu reklamowego oraz dbalosci o krajobraz. Ustawodawca definiuje rézne
rodzaje krajobrazu dajagc do zrozumienia, iz przestrzen przeksztalcona przez cztowieka, wazna
z kulturowego punktu widzenia oraz uksztaltowana naturalnie, ma t¢ samg wartos¢ i niezaleznie od
kontekstu nalezy ja chroni¢. ,,Ustawa krajobrazowa” jest efektem wdrozenia zapisow Europejskiej
Konwencji Krajobrazowej sporzadzonej we Florencji dnia 20 pazdziernika 2000r. Podjecie uchwaty
krajobrazowej jest konsekwencjg tych dziatan.
Gdynia jako miasto nowoczesne, szybko rozwijajace si¢ i odpowiadajace wspotczesnym trendom
w szczegolnosci musi dbaé o swojg marke. Informacja wizualna jest nieodtgcznym elementem nowoczesnej
przestrzeni miejskiej jednak tylko wtedy, gdy wykonana jest w sposob profesjonalny z poszanowaniem
architektury i kontekstu miejsca.

Wprowadzenie ,,uchwaty krajobrazowej” jest konieczne by skutecznie rozwigza¢ problemy estetyczne i
przestrzenne w miescie. Bez podjgcia uchwaly nie ma mozliwo$ci §wiadomego oddzialywania na krajobraz
miejski, ktéry zostal zdegradowany poprzez nagromadzenie nielegalnych, zle zaprojektowanych i
nieestetycznych urzadzen reklamowych. Przykltadem moze by¢ reklama na kotkach niewymagajaca
zgloszen, w obecnym stanie prawnym pozostajaca poza kontrolg. Tablice na przyczepach sytuowane sg
zazwyczaj z pomini¢gciem obowigzujacych odleglosci od krawedzi jezdni wynikajacych z ustawy o drogach
publicznych. Poza aspektem estetycznym ma to wptyw na bezpieczenstwo uzytkownikow drogi. W zwigzku
z powyzszym zapisy uchwaly nie dopuszczajg reklam niezwigzanych z gruntem.

,Ustawa krajobrazowa” wprowadzita zmiany w przepisach uniemozliwiajac okreSlanie zapisow
dotyczacych ogrodzen i1 matlej architektury oraz reklam w miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego przenoszac te zagadnienia do ,uchwaly krajobrazowej”. Dopuszcza to stworzenie
samodzielnego aktu prawnego dla catego obszaru Miasta z ewentualnym zréznicowaniem zasad na
obszarach o r6znych funkcjach okreslonych czytelnymi granicami.

Na potrzeby opracowania zasad sytuowania urzadzen reklamowych i tablic reklamowych, matej architektury
oraz ogrodzen podzielono miasto na 2 strefy. Celem podzialu bylo wyznaczenie terenow szczegdlnie
waznych ze wzgledu na swoje walory krajobrazowe, historyczne i przestrzenne, dla ktorych obowigzuja
dodatkowe obostrzenia. Dla pozostatego obszaru opracowano zasady porzadkujgce przestrzen poprzez
ograniczenie iloSci informacji wizualnej, zachowanie proporcji reklam w stosunku do otoczenia oraz
dbatos¢ o ich wysoka jakos¢ wykonania.

W zakresie infrastruktury miejskiej wprowadza si¢ zapisy porzadkujace i ujednolicajace. Wskazane
w uchwale kolory z ogdlnodostepnej palety RAL s3 wynikiem przeprowadzonej analizy i kontynuacja
prowadzonej juz na terenie gminnym systematyzacjg rozwigzan. Tak szczegdtowy zapis pozwala na réznym
etapie inwestycji, zapanowaé nad spdjnoscig rozwigzan w przestrzeni publiczne;.

W uzasadnieniu ustawy krajobrazowej wskazuje si¢, ze podj¢te dziatania maja duze znaczenie
spoteczne. Celem jest przede wszystkim ochrona obszarow szczegélnie cennych krajobrazowo. Daje to
gwarancj¢ zachowania i dbatosci o przestrzenie o duzym znaczeniu kulturowym. Majac na uwadze, ze w
chwili obecnej $rednio rzecz biorac spoteczenstwo ma inne priorytety, to bezpowrotne zniszczenie wartosci
krajobrazowych, czy tez oszpecenie otoczenia, w ktorym zyjemy uniemozliwi w przysztosci zaspokojenie
wyzszych potrzeb. Przestrzen, w jakiej funkcjonujemy nieustannie oddzialuje na jakos¢ naszego zycia,
dlatego wazne jest by jak najszybciej objac ja ochrong prawna.

Podnoszona argumentacja, iz wprowadzenie uchwaty krajobrazowej bedzie negatywnie oddzialywaé na
przedsigbiorczo$¢ jest mysleniem nieuzasadnionym. Uchwata ma na celu uporzadkowanie i wprowadzenie
regul w promocji towaréw i ustug. Obecnie przesyt informacji reklamowych doprowadzit do jej
niefunkcjonalno$ci i bylejakosci. Przedsi¢biorcy bgda funkcjonowaé na réwnych zasadach. Ograniczenie
ilosci informacji poprawi jej czytelno$¢. Przewiduje si¢, ze uporzadkowanie kwestii reklamowych wptynie
pozytywnie na rozwdj przedsicbiorczosci.

Skutki wprowadzenia uchwaty dotkng branzg¢ reklamowg. Zaktada si¢, ze wiele no$nikow zniknie
z przestrzeni Miasta, a pozostate bedzie trzeba dostosowa¢ do nowych przepisow. Jest to jednak dziatanie
koniecznie do osiggnigcia zatozonych celow. Podobne regulacje funkcjonujg w innych panstwach i nie
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doprowadzity one do zlikwidowania branzy reklamowej, a jedynie do podniesienia jakosci oferowanych
przez nig ustug.

Dotychczas bardzo czesto dochodzito do sytuacji, w ktorej odbior reklamy systemowej zaktocany byt
wielo$cig przekazow drobnej niekontrolowanej reklamy prowizorycznej. Znaczgco obnizalo to warto$¢
marketingowg powierzchni reklamowej eksponowanej na no$nikach systemowych. Po wprowadzeniu
ustawy spenalizowane zostato umieszczanie tablic lub urzadzen reklamowych z naruszeniem warunkéw ich
sytuowania, o gabarytach wigkszych niz dopuszczalne Iub wykonanych z materiatbw innych niz
dopuszczalne. Mozliwo$¢ sankcjonowania za to wykroczenie pozwoli na funkcjonowanie reklamy
zewngetrznej w sposob skuteczny i estetyczny.

Ustawodawca majgc na uwadze inwestycje wynikajace z nowych przepiséw prawnych, wprowadza dla
dostosowania si¢ do wytycznych wyjatkowo diugie 12 miesigczne vacatio legis. W uchwale wydhuzony
zostal okres dostosowawczy dla no$nikéw usytuowanych w swoich lokalizacjach na podstawie pozwolenia
na budowe¢ wydanego, albo zgloszenia przyjetego, przed 1 maja 2020 roku, ktérych termin posadowienia
jeszcze nie uplyngt a dla ktérych termin dostosowania wynosi 60 miesigcy. Po analizach ilosci reklam
usytuowanych zgodnie z obowigzujacymi przepisami ustalono, iz dopuszczenie ich na czas pozwalajacy na
zwrot inwestycji nie wplynie znaczaco na osiggnig¢cie celu wyznaczonego wprowadzeniem uchwaty.

Wprowadza si¢ rowniez zapis o pozostawieniu duzych i wielkich tablic reklamowych, gdy ich
lokalizacja nie odbiega od lokalizacji wedtug nowo przyjetych zasad o wiecej niz 10 %. Zapis ten ma na
celu unikniecie niekorzystnych dla przedsigbiorcow sytuacji, w ktorej istniejgca reklama spetnia wszelkie
wymogi poza odlegto$ciami migedzy no$nikami. Korzy$¢ z nakazania przeniesienia no$nika reklamowego o
kilka metrow bytaby nieproporcjonalna w stosunku do poniesionych przez reklamodawcow kosztow.

W toku prac nad ustalaniem zasad reklamowych przeprowadzono szereg dzialan konsultacyjnych
i edukacyjnych. Wystgpiono do roéznych grup interesariuszy uchwaty z prosba o zglaszanie wnioskow
iuwag. Przeprowadzono ankiet¢ internetowa w atrakcyjnej interaktywnej formie w celu pozyskania jak
najliczniejszej grupy badanych. Z analizy odpowiedzi wynika, ze respondenci oczekujg stanowczych zmian
w zakresie uregulowania kwestii reklamy w miescie. Sami mieszkancy zdecydowanie optowali
za ograniczeniem ilo$ci no$nikow reklamowych i podniesieniem ich jakosci technicznej i estetyczne;.

Majac na uwadze powyzsze uzasadnienie zdecydowano o potrzebie przyjecia Uchwaty.
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