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UCHWALA NR XV/13/2019
RADY MIEJSKIEJ W STARACHOWICACH

z dnia 19 grudnia 2019 r.

w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéow, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materialow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.].
Dz. U. 22019 r., poz. 1309, poz. 1571, poz. 1696, poz. 1815) i art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r.
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2018 r., poz. 1945 z p6zn. zm.) oraz Uchwaty
Nr VI/11/2016 Rady Miejskiej w Starachowicach z dnia 20 maja 2016 r. w sprawie przygotowania przez
Prezydenta Miasta Starachowice projektu uchwaly Rady Miejskiej w Starachowicach w sprawie zasad
i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane na terenie miasta Starachowice, Rada Miejska w Starachowicach uchwala, co nastepuje:

§ 1. W celu zachowania tadu przestrzennego, ochrony tozsamosci oraz poprawy wizerunku miasta
Starachowice, wprowadza si¢ ponizej opisane zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych 1iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

§ 2. 1. llekro¢ mowa w uchwale o:

1) ,,banerze reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa wykonang na tkaninie, migkkim
tworzywie sztucznym lub na papierowej folii impregnowanej, z wylaczeniem reklam umieszczanych
w gablotach ekspozycyjnych,

2) ,,maszcie flagowym” — nalezy przez to rozumie¢ pionowe urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego
stupa lub pionowej konstrukcji, bez wyodrgbnionej podstawy mocowany w gruncie, z flagg zawierajaca
tresci reklamowe, zlokalizowane na terenie lub bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia
dziatalno$ci gospodarczej,

3) ,,pylonie reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, mocowane w gruncie bez
wyodrebnionej podstawy, charakteryzujace si¢ zwarta struktura, stanowigce tto dla umieszczonego na nim
komponentu kilku badz kilkunastu szyldow o jednakowych gabarytach, zlokalizowane bezposrednio
w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej lub przy wejsciu do budynku,

4) ,.totemie reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci wysokiego stupa lub
innej pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie bez wyodrgbnionej podstawy, o wysokosci powyzej 7 m,
w ktorego gornej czgsci umieszczone jest logo lub logotyp reklamowanej dzialalnos$ci gospodarczej,
widoczny co najmniej z dwoch kierunkow lub zespol kilku badz kilkunastu tablic o jednakowych
gabarytach, z ewentualnym o$wietleniem lub pod$wietleniem $wiatlem,



Dziennik Urzedowy Wojewédztwa Swigtokrzyskiego -2- Poz. 5331

5) ,,bilboardzie” — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe, nieo$wietlone,
oswietlone lub pod$wietlone o standardowych wymiarach powierzchni ekspozycyjnej 0,8 m x 1,25 m,
w uktadzie poziomym,

6) ,tablicy kierunkowej” — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa, wykonana na podkladzie
ze sztywnego 1 trwatego materialu o standardowym wymiarze 0,8 m x 1,25 m, w uktadzie pionowym
umieszczong na shupie oswietleniowym, wskazujaca lokalizacje dziatalnos$ci gospodarczej oddalonej od
gtéwnych ciggdw komunikacyjnych,

7) ,kasetonie reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknigtej
konstrukcji z licem wykonanym z trwatego i sztywnego materialu, z widniejaca na nim, na stale naniesiona
reklama, posiadajace wewngtrzne zrodto §wiatla,

8) ,,imprezie” — nalezy przez to rozumie¢ form¢ spotkania uczestnikow, jednorazowego lub majacego
charakter cykliczny, wypeklionego tresciami programowymi z zakresu sportu, rekreacji, turystyki, zabaw
ruchowych, a takze rozrywki kulturalne;j,

9) ,,neonie” — nalezy przez to rozumie¢ zespot lamp jarzeniowych w postaci szklanej rury napetnionej gazem
szlachetnym, tworzacy reklamg §wietlng lub szyld.

2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z definicjami zawartymi w przepisach
odrebnych.

§ 3. Uchwala sktada si¢ z nastepujacych, integralnych czgsci:
1) czesci tekstowej, stanowiacej tre$¢ niniejszej uchwaty,

2) czgsci graficznej, na ktérg skladajg si¢ rysunki obszaréw objetych strefg pierwsza (od A do F), czyli
zataczniki od 1 do 6, oraz rysunek w skali 1: 10 000 obejmujacy obszar miasta Starachowice (zatgcznik nr

7,

§ 4. 1. Wyodregbnia si¢ na obszarze miasta strefy, dla ktérych obowigzuja odrgbne zasady i warunki
ustalone w niniejszej uchwale. Granice tych stref zostaly oznaczone na zatgczniku graficznym do niniejszej
uchwaty. Poszczegolne obszary zostaly oznaczone odmienng kolorystyka w nastgpujacy sposob:

a) strefa pierwsza — kolorem czerwonym i wielka litera od A do F, obejmujaca swym zasiegiem obszar:

1. A — Rynek: dziatki (obreb 05): 448/11, 814, 827, 829, 828, 830, 832, 833, 831, 834, 835, 869/1, 884,
923/1, 924/1, 925/2, 925/4, 925/5, 925/6, 926/3, 926/4, 926/5, 926/28, 926/29, 926/3, 926/9, 926/10, 926/11,
926/12, 926/13, 926/14, 926/16, 926/23, 926/24, 926/26, 926/27, 926/21, 926/22, 926/25, 927, 928, 929/4,
932/2, 932/4, 933, 1129/1, 1142, 1143, 1144, 1152, 1153, 1167, 1181/1, 1181/2, 1180/1, 1180/2, 1180/3,
1180/4, 1180/5, 1180/6, 1174, 1173, 1172, 1171, 1170, 1169, 1175, 1177, 1176/1, 1176/2, 1178, 1301, 1179,
1168, 1182/4, 1182/3, 1182/2, 1182/1, 1233, 1234/1, 1243, 1696/1, 1696/2, 1696/3, 1696/4, 1696/5, 1696/6,
1696/7, 1696/8, czesé dziatek (obreb 05): 1186, 1192, 1195, 1196, 1204, 1205/2, 1205/1, 1206, 1208, 1209,
1210, 1211/1, 1211/2, 1212/1, 1212/2, 1213, 1214, 1228/1, 1228/2, 1228/3, 1234/2, 1234/3, 1238, 1241, 1242,
146/3, 923/2, 917/2, 916, 911,910/1, 909, 904/1, 903/1, 903/5, 903/2, 826, 888, 886, 885, 883, 881, 830, 872/1,
871, 870, 855, 854, 840/2, 541/9, 1069, 1070, 1067, 1066, 1062, 1137, 1138, 1139, 1140, 1141, 1147, 1148,
1149, 1150, 1151, 1185, 932/5, 924/2, 924/8, 1129/2, 1132, 1133, 1135, 1136, 1145, 1154, 1197/1, 1244/1,
1245, 1246/1, 1247/1, 1248.

2. B — Szlakowisko i Park: dziatki (obreb 02): 1127/11, 1127/13, 1128/1, 1041/3, 1091; cze$¢ dziatki (obreb
02): 1125/9.

3. C — Lubianka: dziatki (obreb 03): 1821/20, 1821/21, 1821/22, 1821/18, 1821/17, 1821/16, 1821/9,
1821/8, 30/201, 29/201; dziatki (obreb 04): 2563/1, 2563/3, 2563/2, 2550, 2548, 2549, 2279/2, 2279/1, 2297,
cze$¢ dziatki (obreb 04): 2333.

4.D — Pasternik: dziatki (obrgb 01): 1264, 30/9, 1289, 1288, 1324, 1286, 1323, 1322, 1320/2, 1320/1,
1321/1, 1321/2, 1321/3, 1319, 1318, 1317, 1316, 1315, 1314, 1313,1312, 1311, 1310, 1309,1308, 1307, 1306,
1305, 1304, 1303, 1302, 1301, 1300, 1299, 1298, 1297, 1296, 1295, 1294, 1293, 1292, 1291.

5. E — Wielki Piec: dzialki (obreb 02): 1147/2, 1147/1, 1146/2, 1150/5, 1159, 1160/2, 1137/3, 1135/2, 1136,
1134/1, 1134/3, 1133, 1144/1, 1144/2, 1144/4, 1145, 1345, 1150/1, dziatki (obrgb 05): 1084/3, 1085/2, 1084/1,
cze$¢ dziatki (obreb 02): 1347/4.
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6. F — Centrum: dzialki (obreb 02): 1281/2, 1280, 1219/3, 1299, 1298, 1297, 1294/20, 1296, 1294/18, 1295,
1294/13, 1294/14, 1294/16, 1294/17, 1294/19, 1294/2, 1294/1, 1225/1, 1225/3, 1225/4, 1225/5, 1225/6,
1229/4, 1219/2, 1224, 1229/3, 1223/16, 1223/15, 1223/14, 1223/13, 1223/12, 1223/11, 1223/8, 1223/7, 1223/6,
1222/3, 1221/6, 1221/1, 1221/7, 1221/5, 1221/3, 1219/6, 1219/7, 1219/8, 1219/9, 1219/10, 1220/2, 1220/1,
1226, 1227, 1228, 1222/2, 1222/1, 1223/1, 1223/18, 1223/17, 1223/9, 1223/2, 1336/7, 1336/30, 1336/35,
1336/6, 1336/34, 1336/27, 1336/28, 1336/29, 1336/32, 1336/31, 1336/33, 1336/16, 1336/14, 1336/13, 1336/11,
1336/10, 1336/25, 1312, 1313, 1314,1315, 1336/21; czgs$¢ dzialek (obregb 02): 1272, 1275, 1336/23.

b) strefa druga — bez oznaczenia kolorem, obejmujaca swym zasi¢giem pozostaly teren miasta Starachowice,

¢) na obszarze miasta, kolorem zielonym, oznaczono pomniki przyrody w sposéb punktowy lub linig ciagla.
2. Okresla si¢ nastgpujace formaty reklamy:

a) format maty — powierzchnia ekspozycji reklamy do 6 m?,

b) format $redni — powierzchnia ekspozycji reklamy powyzej 6 m? do 15 m?,

¢) format duzy — powierzchnia ekspozycji reklamy powyzej 15 m? do 30 m?

§ 5. Ustala si¢ ogolne zasady umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, niebedacych
szyldami:

1. Ustalenia dla strefy pierwsze;j:
1) zabrania si¢ stosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem:

a) stojakoéw reklamowych typu ,,potykacze” (koziotki reklamowe), wykonanych z trwatych i estetycznych
materialow, wylacznie w czasie funkcjonowania lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ ustawienie
jednego stojaka reklamowego,

b) stojakow reklamowych typu ,,menu” (stojaki z menu), prezentujacych oferte lokalu gastronomicznego
wylacznie w godzinach otwarcia lokalu; dla kazdego lokalu dopuszcza si¢ ustawienie jednego stojaka
reklamowego,

¢) umieszczania reklamy na dwéch §cianach wiaty przystanku komunikacji miejskiej,

d) reklam, ktore sa zwigzane zimprezami, organizowanymi przez organy administracji samorzadowej,
organy administracji rzadowej, organizacje pozytku publicznego, fundacje, jednostki kulturalne, w tym
reklam sponsorow,

2) zakazuje sie:

a) sytuowania wolnostojacych tablic reklamowych lub wolnostojacych urzadzen reklamowych na dziatce
budowlane;j,

b) umieszczania reklam, rowniez w formie banerow, na elewacjach budynkéw i budowli,
¢) umieszczania reklam na ogrodzeniach,
2. Ustalenia dla strefy drugiej:

1) zabrania si¢ rozpinania urzadzen reklamowych pomiedzy: obiektami budowlanymi, ro$linnoscia,
ogrodzeniami, barierkami ochronnymi, ekranami akustycznymi,

2) zabrania si¢ instalowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych na budynkach i budowlach objetych
jedng z form ochrony zabytkow okreslonych w obowiazujacej ustawie o ochronie zabytkow i opiece nad
zabytkami oraz gminnej ewidencji zabytkow, z zastrzezeniem pkt 6 b.

3) zabrania si¢ umieszczania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w strefie o promieniu 20 m od
pomnikéw przyrody oraz obiektow objetych jedng zform ochrony przyrody, zgodnie z przepisami
odrebnymi,

4) zabrania si¢ umieszczania urzadzen reklamowych:
a) na ogrodzeniach,
b) na terenach cmentarzy,

¢) na mostach, wiaduktach, ktadkach,
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d) na drzewach i w zasiegu ich koron,
e) w szpalerach drzew oraz w sposob pogarszajacy warunki wegetacji roslin,

f) na budowlach i urzadzeniach infrastruktury technicznej, w szczeg6lnosci takich jak: latarnie, stupy sieci
uzbrojenia terenu, stacje transformatorowe,

g) w pasie dzielagcym jezdnie oraz na barierkach oddzielajacych jezdnie lub przystanki,
h) na obiektach urzedow administracji rzagdowej i samorzadowe;j,

5) dopuszcza si¢, w strefie drugiej, stosowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych formatu matego,
sredniego i duzego,

6) dopuszcza sie instalowanie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych na obszarach objetych jedna
z form ochrony zabytkow okreslonych w obowigzujacej ustawie o ochronie zabytkow i opiece
nad zabytkami, zgodnie z przepisami odrebnymi w formie:

a) elementow wolnostojacych, przeno$nych, o powierzchni ekspozycji reklamy nie wigkszej niz 1 m?,

b) reklam formatu nie wigkszego niz format maty na budynkach i budowlach, z wylgczeniem budynkow
i budowli objetych jedng z form ochrony zabytkéw o ktdrej mowa w § 5 ust. 2 pkt 2,

§ 6. Ustala si¢ szczegotowe zasady dotyczace tablic reklamowych iurzadzen reklamowych niebedacych
szyldami:

1) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe na budynku:

a) powinny zosta¢ wkomponowane w elewacj¢ budynku, atakze w jak najmniejszym stopniu naruszaé
spojnos¢ architektoniczng budynku, powinny by¢ proporcjonalne w stosunku do wielkosci i podzialow
elewacji, nie moga zmienia¢ lub zakrywaé innych istotnych elementéw wystroju architektonicznego
elewacji, takich jak okna, portale, balustrady, gzymsy, zwienczenia, attyki, detale, dekoracje
sztukatorskie, ceramiczne, kamienne itp.,

b) moga wykracza¢ poza obrys zewnetrznej Sciany budynku, na ktdérej zostaly zainstalowane, jedynie
w zakresie, ktory jest niezbedny do jej zamocowania, ograniczenie to nie dotyczy urzadzen reklamowych
w formie kasetonow reklamowych lub o formie przestrzennej stanowigcej zaprojektowany detal wygladu
architektonicznego elewacji budynku,

¢) faczna powierzchnia ekspozycji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie moze przekroczy¢ 25%
powierzchni kazdej elewacji budynku, z uwzglednieniem ograniczen wynikajacych z pkt 1,

2) reklamy wolnostojace:

a) powinny by¢ posadowione na fundamencie, trwale zwigzane z gruntem, z wyjatkiem stojakow
reklamowych typu ,,potykacze” lub ,,menu”,

b) powinny by¢ lokalizowane zuwzglednieniem zagospodarowania calo$ci terenu isgsiedztwa oraz
nie powodowac kolizji badz utrudnien ze strukturg przestrzenno — komunikacyjna,

c) dla czgsci konstrukeji tablic i urzadzen reklamowych wolnostojacych okresla sie jednolita kolorystyke
w barwie szarej lub czarnej,

d) ustala si¢ minimalne odlegto$ci miedzy wolnostojacymi urzadzeniami reklamowymi a innymi obiektami
lub elementami informacji wizualnej:
- co najmniej 50 m od pomnikéw i miejsc pamieci,
- co najmniej 15 m od znakéw drogowych i znakéw Systemu Informacji Miejskiej (umieszczonych po
tej samej stronie drogi),

-w obrgbie jednej nieruchomos$ci ustala si¢ jednakowa wysokos¢ reklam w przypadku kilku
sasiadujacych w ukladzie poziomym oraz jednakowa szerokos¢ w przypadku kilku sasiadujacych
w uktadzie pionowym,

e) oswietlenie lub podswietlenie tablic reklamowych iurzadzen reklamowych dopuszcza si¢ jedynie
$wiatlem stalym z zastrzezeniem neonow,
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f) dopuszcza si¢ maszty flagowe o maksymalnej wysokosci 8 m 1 wymiarach flagi 4 m x 2 m, w ukladzie
pionowym,
g) dopuszcza si¢ pylony reklamowe o maksymalnej wysokos$ci 7 m i szerokosci 2,5 m, sytuowane przy

wjezdzie na teren prowadzonej dziatalnosci gospodarczej; dopuszcza si¢ sytuowanie nie wiecej niz
jednego pylonu reklamowego, przypadajacego na jedna prowadzong dziatalno$¢ gospodarcza,

h) dopuszcza si¢ sytuowanie totemoéw reklamowych o maksymalnej wysokosci 30 m; wysoko$¢ totemu,
jego forma 1ilokalizacja winna by¢ przewidziana w projekcie zagospodarowania terenu
z uwzglednieniem skali projektowanego obiektu ijego otoczenia; dopuszcza si¢ sytuowanie nie wigcej
niz jednego totemu przy wjezdzie do obiektu,

3) dopuszcza si¢ umieszczanie reklamy na dwdch $Scianach wiaty przystanku komunikacji miejskiej,

4) zakazuje si¢ umieszczania symboli kultu religijnego na terenie catego miasta bez zgody wtasciciela lub
zarzadcy terenu,

§ 7. Ustala si¢ szczegdtowe zasady dotyczace przenosnych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
w formie przenosnych stojakow reklamowych:

1) dopuszcza si¢ sytuowanie na obszarze ciaggdw komunikacji pieszej, jedynie w przypadku gdy szerokosc¢
ciggu wynosi nie mniej niz 2,0 m,

2) szeroko$¢ 1 miejsce ustawienia musi by¢ tak dobrane, aby nie powodowaé zagrozenia dla ruchu oraz
nie moze ogranicza¢ szeroko$ci pasa ruchu ponizej szeroko$ci minimalnej, wymaganej przepisami
odrebnymi,

3) powierzchnia ekspozycji reklamy nie moze by¢ wieksza jak 1 m?,
4) wysoko$¢ do 150 cm,

5) konstrukcja z materialow trwatych iodpornych na warunki atmosferyczne, takich jak: metal, drewno,
tworzywo sztuczne.

§ 8. W odniesieniu do szyldow ustala si¢ co nastepuje:

1) sytuowanie szyldow musi nastgpowac w sposob niezaktocajacy odczytania znakow drogowych, urzadzen
stuzacych do prezentacji informacji Systemu Informacji Miejskiej, atakze w sposob nieprzestaniajacy
widoku na obiekty wpisane do rejestru zabytkow, pomniki, tablice pamiatkowe, posagi, figury, fontanny
oraz miejsca pamie¢ci narodowej,

2) szyldy na budynku mogg by¢ sytuowane rownolegle lub prostopadle do $ciany,
3) szyldy sytuowane roéwnolegle do $ciany budynku w formie tablicy:

a) powinny by¢ umieszczone jedynie w zakresie pierwszej kondygnacji, miedzy linia wyznaczong przez
krawedzie okien tej kondygnacji a linia wyznaczong przez dolne krawedzie okien kondygnacji wyzszej,
inie powinny przekracza¢ 5% powierzchni kazdej elewacji budynku w strefie pierwszej oraz
nie powinny przekraczaé 15% powierzchni kazdej elewacji budynku w strefie drugiej,

b) w przypadku gdy dziatalno$¢ nie jest prowadzona wylacznie na jednej kondygnacji nieruchomosci,
dopuszcza si¢ umieszczanie szyldow, sytuowanych réwnolegle do $ciany budynkéw w formie tablicy,
w zakresie drugiej kondygnacji,

4) szyld sytuowany prostopadle do $ciany budynku powinien by¢ wykonany z elementéw o maksymalne;j
lacznej dlugosci bokéw mierzonych po obwodzie zewnetrznym nie wigkszej niz 2,5 metra, najnizsza
inajwyzsza krawedz szyldu powinny by¢ umieszczone w przedziale od 2,2 metra do 4 metréw nad
poziomem terenu, zewngtrzna krawedz szyldu nie moze by¢ oddalona od $ciany budynku o wigcej niz 1 m,

5) dopuszcza si¢ sytuowanie szyldow na wolnostojacych nosnikach bezposrednio przed gtdéwnym wejsciem
do budynku, w ktérym przedsigbiorca prowadzi dziatalno$¢ gospodarcza. Wolnostojacy nosnik szyldu Iub
szyldow nie moze przekracza¢ wymiarow: 2,5 m x 1,2 m x 0,4 m (wysoko$¢ x szeroko$¢ x grubo$c),
z zastrzezeniem § 7,

6) kazdy podmiot prowadzacy dziatalnos$¢ na terenie nieruchomosci, moze umiesci¢ maksymalnie 2 szyldy dla
kazdego rodzaju prowadzonej dziatalnosci.
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§ 9. Ustala si¢ ogolne zasady sytuowania neonow:
1) dopuszcza si¢ umieszczania neonow:
a) w pasach miedzykondygnacyjnych, na okapie lub w obrebie i na §cianie attycznej,

b) prostopadle do elewacji w ukladzie pionowym do szeroko$ci maksymalnej 1,0 m i wysokosci
maksymalnej 3,0 m

§ 10. Ustala si¢ zasady iwarunki sytuowania obiektow matej architektury, ich gabaryty, standardy
jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane:

1) wolnostojace obiekty malej architektury powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie, nie mogg zaktocaé
charakteru miejsca oraz przestania¢ widokow na obiekty wpisane do rejestru zabytkéw, pomniki, tablice
pamigtkowe, miejsca pamigci narodowej, tablice urzgdowe oraz urzadzenia stuzace do prezentacji
informacji Systemu Informacji Miejskiej,

2) obiekty matej architektury powinny by¢ wykonane z materialow trwatych (takich jak: cegla, stopy metali,
szkto, drewno, tworzywo sztuczne, beton architektoniczny), majg by¢ jednorodne w zakresie: formy
przestrzennej, materiatu, kolorystyki - dla dziatki budowlanej, placu, ulicy lub innej przestrzeni publicznej
postrzeganej jako jednorodne zalozenie urbanistyczne lub architektoniczne, za wyjatkiem rozstrzygnig¢
konkursow architektoniczno — rzezbiarskich,

3) w zakresie gabarytow ustala si¢ maksymalne wysoko$ci obiektow matej architektury:
a) 6 m dla obiektow kultu religijnego, takich jak: kapliczki, krzyze przydrozne, figury,
b) 5 m dla posagéw, wodotryskow i innych obiektow architektury ogrodowej,

c)4 m dla obiektow uzytkowych stuzacych rekreacji codziennej iutrzymaniu porzadku, takich jak:
piaskownice, hustawki, drabinki, $mietniki,

d) 1,20 m dla konstrukcji grodzacych ogrodki kawiarniane.

§ 11. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane:

1) ogrodzenia od drég, ulic iinnych miejsc publicznych powinny by¢ wykonane z materialow wysokiej
jakosci (takich jak: kamien naturalny, cegla, metal, drewno), majg by¢ jednorodne w zakresie: formy
przestrzennej i architektonicznej, materiatu, kolorystyki - dla dziatki budowlanej lub zespotu dziatek
budowlanych, placu, ulicy lub innej przestrzeni publicznej postrzeganej jako jednorodne zatozenie
urbanistyczne lub architektoniczne,

2) ogrodzenia od strony drogi publicznej nalezy lokalizowa¢ w liniach rozgraniczajacych terenu,
z dopuszczeniem migjscowego wycofania ogrodzenia w glab terenu dziatki w przypadkach uzasadnionych
np.: uksztaltowaniem terenu, zagospodarowaniem terenu, lokalizacja drzew, przebiegiem sieci
infrastruktury technicznej, wymogami zachowania przepiséw odrebnych,

3) zakazuje si¢ lokalizowania ogrodzen wewngtrznych na terenach ulic, placoéw, ciggéw komunikacyjnych
i innych miejsc publicznych,

4) nie uwaza si¢ za ogrodzenie obiektéw lub elementéw matej architektury takie jak: shupki, pachotki,
pojemniki z zielenig, okresowe ogrodki kawiarniane,

5) ustala si¢ od strony drog, ulic i innych miejsc publicznych:
a) maksymalna wysokos$¢ ogrodzenia na:
- 1,80 m - w strefie pierwsze;j,
- 2,10 m — w strefie drugiej,
b) wysoko$¢ czesci pelnej (cokotu) nie moze przekraczaé¢ 60 cm,

c¢) ogrodzenie powyzej cokotu powinno charakteryzowac si¢ przeSwitem t.j. powierzchnia przeswitu
(wlaczajac stupki) tej czesci ogrodzenia nie moze by¢ mniejsza jak:

- 80 % - w strefie pierwszej,
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- 50% - w strefie drugiej,

d) zakaz wykonywania ogrodzen betonowych powyzej cokotu, powyzsze zasady nie obowiazuja
w stosunku do ogrodzef boisk sportowych lub ogrodzen innych obiektéw wymagajacych spehnienia
warunkow okreslonych w przepisach odrgbnych;

6) zasady okreslone uchwala nie dotycza ogrodzen tymczasowych, stawianych w szczegdlnosci na czas
budowy, remontu, wykonania robot budowlanych, zabezpieczenia terenu, itp.

7) w przypadku ogrodzen realizowanych na granicy stref, o ktérych mowa w § 4 ust. 1 niniejszej uchwaly,
przyjmuje si¢ parametry ogrodzenia jak dla strefy oznaczonej cyfra rzymska o wyzszym numerze,

8) przy sytuowaniu ogrodzen nalezy uwzgledni¢ przepisy odrebne.

§ 12. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly obiekty malej architektury, nie wymagaja
dostosowania do zakazow, zasad lub warunkow okreslonych w stanowionej uchwale.

§ 13. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly ogrodzenia sg zwolnione z obowiazku ich
dostosowania do zakazéw, zasad lub warunkoéw okreslonych w stanowionej uchwale.

§ 14. Za dostosowanie do wymogoéw istniejacych w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaty: tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych, uznaje si¢ spetnienie zapisow okreslonych uchwatla.

§ 15. Okresla sie termin dostosowania istniejagcych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych
na 12 miesigcy od dnia wej$cia w zycie niniejszej uchwaty.

§ 16. Istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe,
zrealizowane na podstawie decyzji o pozwoleniu na budowe lub podlegajace zgloszeniu sa zwolnione
z obowigzku ich dostosowania do zakazdw, zasad lub warunkéw okreslonych w niniejszej uchwale.

§ 17. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Starachowice.

§ 18. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Swietokrzyskiego.

Przewodniczacy Rady
Miejskiej w Starachowicach

Michal Walendzik
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Zatacznik Nr 1 do uchwaty Nr XV/13/2019

Rady Miejskiej w Starachowicach
z dnia 19 grudnia 2019 r.
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Zatacznik Nr 2 do uchwaty Nr XV/13/2019

Rady Miejskiej w Starachowicach
z dnia 19 grudnia 2019 r.
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Dziennik Urzedowy Wojewédztwa Swigtokrzyskiego

Zatacznik Nr 3 do uchwaty Nr XV/13/2019

Rady Miejskiej w Starachowicach

z dnia 19 grudnia 2019 r.
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Zatacznik Nr 4 do uchwaty Nr XV/13/2019
Rady Miejskiej w Starachowicach
z dnia 19 grudnia 2019 r.
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Zatacznik Nr 5 do uchwaty Nr XV/13/2019

Rady Miejskiej w Starachowicach
z dnia 19 grudnia 2019 r.




Zatacznik Nr 6 do uchwaty Nr XV/13/2019

Rady Miejskiej w Starachowicach
z dnia 19 grudnia 2019 r.
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Zatacznik Nr 7 do uchwaty Nr XV/13/2019
Rady Migjskiej w Starachowicach
z dnia 19 grudnia 2019 r.
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